Evropsky polytechnicky institut, s.r.o.

ZAVERECNY PROJEKT

2014 ING. TOMAS BLECHA



Evropsky polytechnicky institut, s.r.0. v Kunovicich

Studijni obor: CZV k ziskani odborné kvalifikace pro piimou pedagogickoutinnost

Vliv masmedii na vychovu a vzdlani mladé generace

(Zawerecny projekt)

Autor: Ing. Tomas Blecha
Vedouci prace:Mgr. Bc. Zbyrgk Andrysek

Kunovice, 2014






ProhlaSuji, Ze jsem z&ke¢nou praci vypracoval samostatn pod vedenim
Mgr. Bc. Zbyika ANDRYSKA a uved! v seznamu literatury vechnyjité literarni a

odborné zdroje.

Kunovice, 2014



Dékuji panu Mgr. Bc. Andryskovi za velmi uzieou metodickou pomoc, kterou
mi poskytl i zpracovani mé z&veiné prace a také panu PaedDr. Sanovi za odbornou

konzultaci a umozimi realizace praktick&sti prace.

Kunovice, 2014

Ing. Tom&s BLECHA



1Y/ ] TSRS 8

1 TEORETICKY ZAKLAD ...oooo i oottt ettt ettt 10
1.1 VI E D LA ot ittt ittt ettt e tsaseesassseasssennnnsesssnnanassssssssnssssnsssssssssessnssssnsssesnsssnnnnnssssenns 11
1.2 RIS O] =1 | RO 12
1.3 SOUC ASIN O ST, et tttteeeeee e e e ae e e ee e e e s aeaeeataeasaeaeann e e snsnssasaeaneneasareeensnsaeaeenenssenn 12
14 FUNKCE MED I ettt ettt e et e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eaeaeeen 14

2 VYMEZENI ZAKLADNICH POIM  U.ooioeeeeeeeeeeeeee e .15
2.1 TELE VI ZE ieniiiitiii ittt sttt tasesesanasesanssssnnnnsssesssssenssssesnnssesssssenssssssnsssessnnnnnees 15
2.3 RO ZHLAS . . ettt ettt e e ettt et e e e e e et e et e e e e ———————— 17
2. TISK teeeee e e e e e e—————— e e er————tae et e er—————aeeeeaar————eeeaaa——————. e 18
25 TN = = 3 = T 19

3 VLIV MASMEDIi NAVYCHOVU AVZD  ELANI...cooiieoeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 21
3.1 IVIEDIA A VOLNY CAS 1 uititit ittt et e et ettt et et ettt ae e e e en s aem e ea s e e e ee e rearananeneaearaeenens 21
3.2 IVEED A A N A S LT ettt et e e e e e e e et e e e e e e e e e e aaaaeaens 24
3.3 MEDIALNI VYCHOVA A GRAMOTNO S T 1t tttttetet et tteeeaeeeeneeaeaeee e sasasaeereeaneeasenraenen 26

4 RIZIKA REKLAMY ..ottt ettt e e e e et e e aaans .29
4.1 REKLAMA V IMEDI CH vttt ittt et ettt et et e e et aea e e e e a s aememen e e e e ee e e eaeanan e eaeaeaeenens .29
4.2 VLIV REKLAMY NA D ETI A JEJINEGATIVA ..ottt e eamamen e as 31

5  DOTAZNIKOVE SET RENI oooe ittt eea e e eeae e .33
51 POPIS ZADAVATELE ...ttt e et e e et e e e e e et e e e e e e e anaaens 34
5.2 POPIS CILOVE SKUPINY, ettt ettt ettt e eaeasaeee e easasaeessssarasarasasaeasessseasasasenrsearaeeeenens 37
53 (DY@} VA N | TR 38

6 VYHODNOCENI DOTAZNIK U A NAVRH OPATRENI ...covvveveeeeeeeeeeeeee, 39
6.1 ROZBOR A INTERPRETACE OTAZEK t. it tttttitet ettt tteeeae et seeaeas e s sssesasseasaraeenanenen 40
6.2 YA 3 [0]15] N[0 101 = | TP 60.
6.3 N AV RH O P AT R EN T 11ttt ettt ettt ettt ettt e e et et et e e e e e ee s aememen s e s e aeeneaearaeaeensnraearanesensnenen 63

4 \VA 01 = SO SO RRRSRR 68

HODNOCENIT PODNIKU ..ot e et e et e e e e et aaeaanaes 70

A B S T R AK T ettt et e e e e e e e e e e e e e e et e e e e e e et taaaaa——aaeeaaaa————an 71

LITERATURA ..o e e e e e et e e e e e ettt e e e e e et e e e e e e e e e e e e e eaaeeeeaans 73

SEZNAM ZKRATEK oo ettt e et e e e e et a e e e e e e e e teeeeeeeeeseeeeeeeasaneaeaeaaans 75

SEZNAM GRAF U .o e ettt 76

SEZNAM PRILOH. ... oot eeeeee e e et e e e e e e e e e e e aaaaan 78



UVvOD

Vzdélavani a vychova je velmi slozity a citlivy procésstupuji do & faktory z vrgjSiho
okoli a to ne vzdy jen prastdnictvim Skoly nebo rodiny. Média, respektive média jsou
jednim z nejvyznamijSich cinitela, pisobicich na mladou generaci. V této praci si

jednotliva média fedstavime a jednotikwozebereme z hlediska vlivu na mladez.

S rozvojem lidské spateosti se rozvijela také peba komunikace mezi jednotlivymi
¢leny uckité spol€nosti. Komunikace se¢hem doby neustéle vyvijela a vyviji. Od
zakladnich a jednoduchychtmgmhi az po dnesni,ipdevsim digitalni princip. Dnesni doba
nabizi obrovské mnoZstvi, jak byt neustale v kamtakkymkoliv na fiznych mistech
Zene. Nastroje komunikace #aly, také s rozvijejici se obchodginnosti, slouzit jako
velmi (&inny nastroj pro propagaci, reklamu a osloveni kagch zakaznik. Produktivni
spole&nost potebuje odbyt pro své vyrobky a zde hraji masmédianagnnou roli.
Masmeédia nejsou jenom nastroj pro reklamu, sloakx gpravodajsky a informiai zdroj.
Jejich moc je takova, Ze dokdzou skuépitivaki, posluch&i nebo ¢tend&a vnuknout

i neredlné a smyslené udalosti. Je to plnohodnatanipul&ni nastroj. A pra¥ zde
Zivotni zkuSenosti a tak se ve¢gvymasmédii dokaze zorientovat mnohem lépe a dokaze
odhadnout i fipadné rizika. U mladé generace je tomu bohuzakjiMlada generace
doslova prahne po poznavani novych moznosti, ktintaRodoba.

V jednotlivych kapitolach této prace budou popsargdia a jejich funkce. Pro pochopeni
vlivu médii na mladez je soasti prace i dotaznikové Beni, které ukazuje jakym
zpisobem a v jaké intenZimasova médiagsobi na psychiku a Zivotni styl dotazanych
Zalkn. Souwasna spolnost a jeji tempo klade na mladez nesiivelky tlak, ktery je
iniciatorem chite, touhy a v neposledidd i zavislosti na médiich. Dnesnétdto maji
svym zpisobem mnohentiSi nez pedchozi generace. Spdémské a majetkove rozdily
se neustale prohlubuji a bohuzdingSi také zavist. Od toho se pak odviji cida
riznych projew proti standartnimu spalenskému chovani a zvySuje se rapidiziko

nasili u mladé generace.

Diky rozvoji technologii a dostupnosti techniky neozné dnes ziskavat mnoheré&tsi
mnoZstvi informaci nez ftve. Otazkou vsak je, zda je to deb Mlady ¢lovek se
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v psychologickém vyvoji nijak neliSi od svéheedchidce ziad starSi generace. Je riq n
vyvijen mnohem #Si tlak a hlava je ohroZzovan daleko vicéanymi riziky. Tato rizika
jsou nebezpma hlavig z hlediska mravniho a duSevniho vyvoje. Doby, &eytti dostaly
jednomu druhwasopisu a v knihovwnbyla jen dobe prowiena a vhodna literatura, jsou
davno pr¢. NejwtsSi dominantou a zaroiehrozbou je jist internet. | tomuto druhu se

Vv praci ¥nuji a je mu zasti také ¥novano i dotaznikové Feni.

Swij prazkum zangiuji také na medialni vychovu, ktera je jednim zstiedki prevence
spravného chovani zakpri praci s médii. Vystupem budou dopoema opatni. Tlaku
spole&nosti Ize odolavat a Ize si najit sitgwlastni postoj. Jeidezité znat své pegby

a hlavig poznat sama sebe. Débpilovék na to mnohdy snadno ngde a co teprve dit
Stai se rozhlédnout kolem sebe a zjistime, Ze ¢radzpisob traveni volnéhgasu je
minulosti. MladeZz dnes venku spatmizete, aletasto jsou to malé skupinky, které si
vychutnavaji cigaretu, nebo v horsintigac, poznavaji opojeni alkoholu. Nechci byt
pesimistou a vim, Ze existuji i&lé vyjimky. Do Zivota mladeZze se média dokazalstalb
mnohem snaze nez \ipad dosglych. Jsou velmi atraktivni, moderni a hlgvnabizi
neustale &co nového. Besré na to reagujeip svém vylEru mladez. Spolmost by ndla
byt vice aktivni a ila by se zajimat o nové moznosti vyuzivani médi.nm niZou
pomahat, ale i ublizovat. | my se saniirae a snazime se vyvarovat nastraham. Deas
ve zpravodajstvi varujiipd novymi metodami internetovych a bankovnich poldvii.

V téchto gipadech nds mohoutipravit o nemalou finafni ¢astku. Neni to vSak ten
nejhorsi zpsob, jakym ndm mohou ublizit. NebeZpge mnohem #tSi a nezodpasdné
chovani nize mit daleko &Si dopad. O&ti kyberSikany pbyva a \tSinou jsou jimi @ti.
Ziskat si jejich dvéru na zaklad predstirané kamaradské komunikace, néiiSpslozité.
Pokud di¢ nema dostatek informaci a neniipaié varovano, stadva se snadnowtbb
Pasobenim Skoly a rodiii 1ze docilit kvalitni medialni gramotnosti a g#gutak dig
spravie kriticky uvazovat. DalSim varovnym signdlem je posspoléenskych norem
k vétSi benevolenci k nasili, erotice a navykovym latkd tomuto musime dnes bohuzel
celit. Roste také agresivita a projevy Sikany jstastym jevem. Nelze veSkerou
odpowdnost genést jen na média. Jedna se o slozity komplekaaivsech dostupnych
proces.. Energie vloZzena do prevence, vychovy a &émi se spoknosti vyplati
mnohonasobh Tato prace je jednim z mnoha monitofingivu médii na mladez. Sam
média sleduji a rad poznavam nové trendy. A jseké tasto gekvapen z nabizeného

obsahu, ke kterému ma velmi snadiigiup i naSe sledované cilova skupina.



1 Teoreticky zaklad

V této kapitole se &nuji médiim z obecného pohledu. Zajimava je histarivyvoj médii
az po sotiasnou podobu. Vlastnimu razedni médii a charakteristice s&nuje dalSi
kapitola. V teoretickém zakladu se podivame az &@end historie sahajici ke i#emim
lidstva samotného. Média a komunikace nejsou tatgraw¥ média se daji ozda za ¢isty
produktéloveka. Komunikace sama o sofe velmi Siroky pojem a jeji uplaini najdeme

i vrostlinné a ZivéiSné tisi. Vzdy vSe co je Zivé, mezi sebou komunikuje Banych
arovnich a #iznym zmsobem. Média je proto nutné ztohoto soubordlenit a co
nejpresreji specifikovat a popsat. Mladez sama fiblnetusi, co to masova media
jsou, a dlouho také nebylo peba se této problematicénovat ve vzédlavacim procesu.
Média byla oSé¢tna zakladni Zjsobem v hodinach ¢bnské vychovy a na tehdejsi dobu,
kdy média nebyla rozvinuta, tak jako dnes, to matwit. Sowasny rozsah a neustaly
rozvoj masovych médii vSak ndtpotebuje zvySenou edukaci u mladeze. Tuto funkci
plni predmét medialni vychova. Pedagogové a vychovatelé sei rsami neustale
vzklavat, protoZze jak se ukédZe i v dotaznikovémie®dt v novych elektronickych
technologiich maji Zagiasto naskok. To vSak neznamena, Ze se dokazda ddiezpiné
orientovat v nekongych moznostech virtualniho &a. Medialni vychova ma byt
.majakem*“ v mdi informaci a rizik plynoucich z masovych médii.ji velmi nar@né
sestavit nagl tohoto gedn®tu. Je totiz velmi dlezité najit spoléné téma s Zaky a nesmi
dochéazet k jednostrannému nazorovému postoji zpogedagoga. Mladez sama tiob
nedokaze rotidit a vhodr vyuzit mnozstvi informaci, ke kterym ma v podstat
neomezeny ipstup. Navic méa pocit, Ze se v této oblasti origntmnohem Iépe nez dasdp
jedinci. Zde se také nabizi otazka, zda by se apag ve vlastnim zajmu, néhnsnazit
drzet krok s dobou afipdevsim technikou. Opravdu neni idedlni, pokudiikkxol
vyucujici tento pedmet nedokdze odeslat sms, spustit dataprojektor (lmemoci Zak)

a nebo seifmo hrozi dotykovych obrazovek. Nejde o to byt smlestou a odbornikem na
vSechny technické zazraky a novinky, ale jdedevSim o @véru zaki. Zvlastre maze
pusobit nap. prednaSka o socialnich sitich, kdyital ani jednu nikdy nevid. | takové
piipady se stavaji a je to vzdy ke Skot) Zaki to vzbuzuje netivéru a uz dopedu maiji
ucitele za neznalého teoretika. Je to velmi citlivgqes, a myslim si, Zegdmeét medialni
vychova by ner#l byt jen dalSim ,vymyslem* ministerstva Skolstvijea poteba mu dat
stejnou vahu, jako ostatniniguimetam. VSe souvisi s vyvojem spdleosti a je nutné se na
medialni vychovu divatipdevsim jako na prevendigad mozZnymi riziky.
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1.1 Média

Vyraz médium ma své keny z latinského jazyka. ZjednoduS8ebeceno se jedna
o zprostedkovéani gjaké skuténosti nebo udalosti. Aby média byla plnohodnotné ta
potrebuji s@lovate a gijimace informaci. V podstatjakykoliv prostedek pouzity f
pienosu informace je médiem. V moderni spotsti jecasto uzivan vyraz masova média.
Ta by se dala definovat jako priiky pro penos informaci k SirSi skugididi, ktefi se
vzajemré neznaji. Média jsoutzna a dli se podle pouzivanych épohi a technologii,
jednotlivé druhy budou popsany v dalSich kapitolddiasova média vyraZnpotencoval
rozvoj komunik&ni techniky a digitalizace. Tak jako vSechny vydidyymoderni doby

I masova média doka#ovek casto zneuzivat ke svému préspu. A to je jeden z Ukal
pedago§ a vychovateal, preventiveé pasobit na mladez a toigdevSim v pedmétu
medialni vychova. Vliv meédii je vic a vic intenzéy$i a u mladezZe fite vytv&et i vlastni
realitu, ktera je mnohdy pro ni vyznagi nez skutény swt okolo.

.Masova média nejsou povazovana jako predek, ktery fispiva ke vzélavani

nebo modernizaci, ale jsou povaZzovana za Skodknent, kili nabidce

Spatnych vzat' . [1, s. 38]

Presto je vliv masovych médii na vychovu a &lagani znany a je mozné vyuzit
I pozitivniho ginosu médii,,Masova média jsou vyznamnym zdrojem viéaocialniho
ocekavani o socialni organizaci specifickych skupimoderni spolénosti. To znamena, Ze
ve svém obsahu popisuji nebo zobrazuji normy, stéé¢isy a sankce opravdu kazdého
druhu skupiny znamé v s@asném spoli&enském zivet . [2, s. 231]

Zkoumani vlivu médii na mladéhdlovéka se zabyva celéada odbornik. Hlavni je
sledovani vlivu na chovani jedilncSvou velkou kapitolu ma v historii médii televiZea
se hovéit v podstat o revoluci, pedevSim 60. let. Dlouho pak, alerepladal
nazor, Ze meédia maji stale nadvladu a moc nad ledtoinepimym zpisobem. Socializace

jedince je slozity proces a plati teedevsim pro mladez.
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1.2 Historie

Jazykovy fivod slova ,média“ jsme si jiz vystlili. Nyni se vratime az do dob naSich
predki v obdobi paleolitu. V této délpouzivalélovek jakési prvni médium a to jeskynni
kresby.

-Prvni znama urdlecka dila vytvél Homo sapiens sapiens v dolsi p'ed 35 000 az 12
000 lety. Jsou jimi malby v jeskynich a skalnichydbiich v jihovychodni Francii
a severnim Spatsku. Pra¥ci malii vytvaeli sva dila za sitel lojovych lamp @asto si
stawli leSeni, aby mohli pracovat i v néptupnych mistech u stropu jeskyni. Podle nazoru
odbornilé neplnily obrazy jen dekorativnicél, ale nely jiste ispirituaini vyznam.
NejcaskjSimi nangty jeskynnich kreseb byla #zafa, pedevsim srnky, buvoli, kéan
nosorozci, mamutdi jeskynni Ivi. Lidé jsou zde zachyceni veliidiza, obvykle mnohem
schematiteji nez zvfata, a navic v mnohasipadech se ziécimi maskami na olskji.

V téechto jeskynich pravghodob@ dochézelo k otmdim, pi nichz Saman v masce
predstavoval progednika mezi gtem lidi asiSi zviecich duch®. [3]

Média se postupem doby vyvijeléedevsim s rozvojerdlovéka. Vyznamny posun nastal
v okamziku schopnostici a pisma. O tomto obdobi bylo napsano mnoho kniélksym

poctem stran.

Souwasna média dokazignaset mnohemetdi mnozstvi informaci, které se da jenkio
srovnat s vlastni historii. Podstatnym rozdilemzg,dnes se inforniai tok uskuténuje
dvéma snéry. PredevSim internet je prdastlim, kde je toto mozné. Cetadda aplikaci

v rezimu on-line se hofwvyuziva i ve vzédlavacim procesu.

1.3 Sowasnost

Moderni spolénost ma v sotasnosti téré neomezené pragidky ugené nejen k viastni
komunikaci, ale také ke sledovani udalosti z cel&dwta. Jedna se o zaplavu
informaci, které nas de#arobklopuji, a piznejme si i¢asto odvadi od aktivit, kterymi
muzeme |épe stravit volngas. Jak jiz bylo uvedeno, média maji opravdu bahato
historii, zistaime, ale u d&ch sowasnych forem. Dlezity okamzik nastal spustim
rozhlasového vysilani, televize a v neposletht® internetu. Internet je momentéin
jednim z nejvyznamijSich prostedki. PredevSim diky své dostupnosti, ktera roste

skokow a také diky svym moznostem interakce. Jen pronzajbst, internet v reklamnim
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oboru vygsnil rozhlas a spote¢ s televizi dominuje v Zéltku marketingovych nastnbj
Pokud vynechame rozvojové zé&m jejich obyvatele, tak fZeme tvrdit, Ze moderni
¢lovek je dnes denmhsouwasti medialniho komplexu, ktery je tem televizi, internetem
a modernim komunikatorem. Tim je mySlen mobilnéf@h, ktery jiziadu let neplni jen
primarni funkci. Sotasné telefony nas neustale informuji o udalosteaiasSeho
okoli, plati za nds v bance a umaf nam udrZovat néptrzity kontakt na socialnich
sitich. Soslasna média nevyzaduji ani ranni cestu do novinovétamku. Cerstvé
informace mame k dispozici hned a na mi@bkrytém signalem. Nelze ovSem tvrdit, Ze
jsme dosahli vrcholu komunikace. Paradoxem tétoiahmddoby je upadajici touha po
piimé verbalni komunikaci af@devsim po osobnim setkani. VEdg to tak snadné vse
pottrebné vyidit z domova progednictvim internetu. Toto je bohuZel jeden z negétih
jevt, ktery @imo souvisi s rozvojem meédii. Spaest by se mla snazit pedevsim
o0 intenzivni vyuZivani¢thto moznosti pro podporu trvale udrzitelné sgrobsti. Jedna se
nejenom o socialni aspekty, ale také o problemagikuironmentélniho vzthvani jiz

v atlém wku. | kdyz mame k dispozici nejmodeéfsi technologii, nesmime zapomenout,
Ze posledni slovo métipoda. Je pdeba na to pamatovat, i ten nejdleysi telefon bude
k nicemu bez energie a spojeni se siti. O zneuZivanii méchluv. Velké spolénosti,
vlastnici opravdu silna média s Sirokym zdsahensimit jasnou strategii a vizi, ktera
nedopusti pmik negativnich jew prostednictvim jejich informanich kanal. Ve vedeni
téchto spolénosti by nerdli byt jen tvrdi obchodnici a ekonomove, ale taki& Is citem
pro wrohodnost, spravedlivost a schopnostiédomit si disledky neuvazenych
a pochybnych procés Vyvoj jist¢ neni u konce a jednou i smasna média budou

o

zkoumana historiky. S@asna média nam dokazi pomoct, ale i uskodit.
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1.4 Funkce

Média se podileji na vytvéni masové kultury, a to tim, Ze dokdzou nabizéttedleni
velkému pdétu prijemal a tim jim zaji§ovat sdilené zprostdkované zazitky. Podle vieho
také timto zpsobem dokazou ovliovat intelektualni, estetické, zabavné a véasove
projevy @ijemai. Do uvedenych funkci pattaké socializéni funkce, ktera namimasi
razné vzory pro naSe chovapMasove-komunikani prostedky vyraza ovlivnily, a stale
ovliviiuji vyvoj spolénosti, jeji organizaci a podileji se na vyteai nového Zivotniho
stylu. Jejich funkce se postupastalily. Jde hlavéi o funkce socializani, demokratizéni,
racionaliza’ni, informani, informahni, poznavaci, propadai, vychove-oswtovou,

eticko-estetickou a jiné{4, s. 23]

Mezi nejvyznamuyjsi funkce médii pat zprostedkovani informaci. Média informaci &g
zprostedkuji a interpretuji. Média nam také umoj |épe poznat nas &v Velmi dilezity
je také mezi genetai prenos informaci. Diky tomuto procesu je mozné truadieZet
napiklad tradice a cenné zkuSenosti naSidedphidci. Média umo#uji i jakysi
spol&ensky monitoring, kdy nas dokazi upozornit natiegjSi problémy a rizika. Nelze
opomenout také velmiutkezitou zabavnou funkci, ktera byldaide jednou z priméarnich
funkci médii. Dnes, ale ¢pnabira na vyznamu ve volisovych aktivitach v kombinaci
s multimédii a internetu. Autg ktefi se této problematice émuji, c¢asto uvadi

i demokratizani funkci, kdy je v8em afanim umoZrn stejny pistup k informacim.
Dulezita je také funkce eticko-esteticka, ktera jeojssi normou pro zakladni spoénske
chovani a mravni zralost. Jiz uvedena zabavna &n&cjist piijemnym zmisobem
odpaiinku po naréném pracovnim nebo studijnim nasazeni, &elgvSim televizni st
nas dokaze dostaasto mimo realitu. Projevit se toude snizenou schopnosti gegevsim
odhodlanim,resit nase skut@é problémy. Unik do s¥a medialni zabavy je mnohem
piijemngjSim a bohuzel takéasto, jedinym zfisobem traveni volnéhtasu. Prosedkem
komunikace je jazyk a vifpact médii hovéime o medialnim jazyku. Ten se s postupem
¢asu také vyviji. Rbyla celarada novych slov a vyréz které tu nikdy nebyly a to ani
v tak pestrem a bohatém jazyce, jakoc¢@gstina. Medialni jazyk upravuje nasi mluvu,
obohacuje slovni zasobu a dadfvaaSe jazykové schopnosti. Ne vzdy, ale ku prasp
véci. Konkrétré nas rodny jazyKasto doslova trpiipriznych zpravodajskychienosech
a vstupech moderatior BohuZel se &Sinou jedna o velkd média a tékda lidi gejiméa
pochybné vyrazy a hybridy slov. Nejvice se to ovSprojevuje ve stylu mluvy

a predevsSim pisma u mladé generace. | tento jev sé@mapna det médii a jejich vlivu.
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2 VWmezeni zakladnich pojni

V nésledujicich kapitolach stgdstavime nejvyznandj$i média, kterd nas provazi déran

ovliviiuji naSe chovani, nazory a mnohdidii kroky naseho rozhodovani.
2.1 Televize

Bez nadsazky kralovnou masovych médii je, & jjebt dlouho bude, televize. Slovo
televize ma hneddkolik vyznami, od technického oziani konkrétniho fistroje az po
studia, ktera fipravuji televizni program. Televize je systéniemosu zvukového
a obrazového signélu. | televize gk jedno z kritérii médii, iZe mit neomezeny pet
sledujicich jeding, tedy odWBrateli vysilaného programu. Televize je gasti masové
kultury a plni hned &kolik funkci. Mezi ty nejdlezitéjSi pati zabava, nasleduje
informatni sluzba, vz&lavaci, eticka, adezita je i kometni. Komerce je dnes nezbytnou
souasti, fredevSim pro soukromé provozovatele televiznichiistliddna se totiz o jediny
zdroj financi, dlezitych pro chod této soukromé televizni stanf8ama komerce nebo
také reklama je velkou kapitolou, které se také@uye tato zasrecna prace. Naproti
soukromym televizim stoji wejnopravni. Jejich Ukolem jergrevsSim sluzba spdieosti
starajici se o kulturni, narodni a tradi hodnoty celého statu. V programové naplini by
méla mit prvky pro kazdého jedince. JelikoZ je finawé@na z povinnych poplaik tak
nemusi podléhat komerci a snaze po zisku, d@EerwSechny své zdroje vyuZzit pro tvorbu
kvalitniho programu. Vi@jnopravni televizéasto provozuji vice svych katé mohou se
tak mnohem vice specializovat, nez stanice soukr@aady tvai nejvyznamgjsi slozku,
mohou byt autorské neborqvzaté. Rozhodnje treba upozornit, Ze mnoZstvi fjaoli
naristd a divak s€asto mart snazi sledovat co neéjgi paet . Ri takto gresyceném
rezimu vSak dochazi, od m&mpozorného vnimani obsahu, az k povrchnimu sledovan
Pokud se pak jedna, ndéidad o vzdlavaci pdady, tak je to ke Skad ze vzdlavaci
funkce neniZze byt plnohodnoth splrtna. Kvantita tak ovliiiuje kvalitu, gedevSim
kvalitu sledovani. NeptSim problémem je to uéd. Jejich nervova soustava se vyviji
a nejsou schopny \usbavat takové mnozstvi nabizeného programu. Telewigsilani
podléhd zékolm a rad pro televizni a rozhlasové vysilani. | kdyZz fanito néstroji
nastavena regulace, neznamena to, Ze je obsahwiatny a bezpgy pro vSechny

skupiny, gedevSim pak prodi. Televize nam dokaze ukazat mista, kteeba nikdy

Vi 7
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bychom n&li mit na pandti, Ze televize dokazeiedevsim manipulovat. &Sina toho co
nam televize ukazuje, ime byt ve skut@osti zcela odliSné neZ na obrazovce. A to je
velmi nebezpéné. Televize je takéasto naSim hlavnim zdrojem zprav z domova a ze
swta a rkdy nam unikda, Ze nesledujeme i jiné infotmiazdroje a tak televize &p
piebird nadvladu nad naSintepledem a je zdrojem nazgrkteré bezmyslenkowit
piejimame. Jsou téasto samotni moder&tpkteri za honbou vysoké sledovanoststo
zachazeji mozna i daleko za sviegdéeni. Ukazuji nam dramatické Zivotni situace
a doprovazi je komeniakteré nam mohou Zgobit zkreslené vnimani stejné situace, ale
v redlném zivat. ,Televize potlauje vasi schopnost myslet, ale nikoliigpbem, ktery by

vedl k osvobozeni mysli, odjotku nebo obna¥ sil. Vede k mysli jeStvycerparejSi©.
[5, s. 209]

Televize vyznamé& ovliviiuje ndS konzumni styl Zivot&asto nam podprahdvnabizi
produkty, které vlasthviibec nepdebujeme, ai@sto kupujeme. Musime si ¢gdomit, ze
pii sledovani televize séasto odtahujeme od reélnéhastsva hlavié nasich blizkych.
Televize neni zdrojem nasi energiasto ji totiz @i sledovani spgebovavame a na konci
nekterych program jsme dokonce i v jisté psychické lakilitPsychologové takéasto
hovai o sniZzovani pozornostitwi riznym podgtam. Ano, i takto nam rive televize
slouzit. ,Televize nabyla statutu ,metamédia“ — stala se magm, ktery nejenom, Ze
urcuje naSe ¥deni o s¥te, ale i naSe &deni o tom, jak se kédeni dospiva“. [6, s. 167]
Televize se bude dale rozvijet, technicky i prograén Vzhledem k prodluzujicimu se
véku lidi, bude pibyvat osob dchodového ¥ku a pra¢ televize bude prawgpodobré
hlavni zabavnou a voldasovou aktivitou, rizeme jis¢ pripojit i slovo levnou. Bude to
na provozovatelich, jaky nabidnou program. Snadefoudou jen bezduché a nekéme
serialy, proloZzené intenzivni davkou reklamnichtspbickteré studie uvadi, z&im je
¢loveék vzdklargjSi, tim mér sleduje televizi a posloucha rozhlas. Abychom jen
nekritizovali, musime televizifznat i kladny vliv na zachovavani kulturniho bcitei
a tradic. Zachovanigvodnich hodnot a vzthvaci funkci mladych i starSich divak
V neposlednfac je televize ikasto jedinym ,kamaradem® lidi, Kiigisou z tiznych icin
odkazani natuzko, a nebo jsou sami. Rozvoj televize takédpoklada naSi zralost
a schopnost vyhodnotit kvalitu nabizenych prografredevsim rodie by neli byt na
pozoru. Idedlni je kdyz sleduji i¢tské programy spote¢ se svymi dtmi a v
okamziku, kdy dit nécemu nerozumi, tak dokazi zareagovat a vlodrs\tlit. Televize
si své prvenstvi mezi meédii j€¢Shodreé dlouho udrzi a tak bychom se na ni génen

divat, ale nili bychom ji i vnimat.
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2.2 Rozhlas

Historie rozhlasu saha mnohem dale nez historievited. Technicky je rozhlas také

> v s

mnohem jednodusSi a i dostupnost Sy pgedevsSim diky snazSimuripnu signalu.
Rozhlas funguje na principui€hi pouze zvukového obsahu.tSnejvétsi boom zazival
jiz pocatkem 20. stoleti ve Spojenych statech americky@h.té doby zpravodajstvi
dominoval tisk a telegrafnifenos. Rozhlas dokazal velmi rychl&tSzpravy, svolat masu
lidi a také pedstavit nové hudebni nahravky. Rozhlas se celkaniredlophoval s tiskem
a postupn se staval fislusnikem rodiny, ktery pobavi, informuje a pd®e. Rozhlas plnil
také nenahraditelnou inforfai funkci kthem valéného obdobi. Byl taasto opravdu
jediny zdroj informaci, ktery pomohka&s ochranit Zivoty obyvatel. Postépusak
dozravala nejstSi konkurence a to je televize. Ta jiz davno sésadzhlas z pedni gicky
oblibenosti. OvSem i zde plati, Ze si lze sluSnoziq, a vlasty i oblibu, udrZzet. Rozhlas
musel prodlat fadu transformaci a zm, které byly iniciovany pravprichodem televize.
UZ nestéilo vysilat par hodin derna tSinu ¢asu vyplnit hudbou. Postuprse rodila
¢ist¢ na mluvené slovo nebo dramata. Existuje &t hudebnich stanic, které se profiluji
na nejtizrejSi hudebni Zanry, a nesmime opomenout t&té informaini a zpravodajské

stanice.

Stejre tak jako jsou televize rozbbny na soukromé a igjnopravni, totéZz plati i pro
rozhlas. A mnohdy je to znat doslova na prvni pasleTypickd soukroma stanice
zantienad na mladsi cilovou skupinudigobi az agresiwn Podili se na tom takzvana
zvukovéa grafika stanice, hudba a projev modetatbtkolem takové stanice je mit co
nejvySsi poslechovost, ktera se pak promita deédigsti na rozhlasovém reklamnim trhu.
Poslucha téchto stanic je neustale vtahovan danych akci a so#ki, za kterymi stoji
casto sponzor, tedy klient obchodniho &lddi radia. Ale i na rozhlasovém trhu je mozné
si vybrat. Nabidka je opravdu pestr&kmu miZzou vyhovovat viejnopravni stanice pro
svou celkovou vyvazenost a kultivovanost. Rozhleddvize by nily také p&ovat o nas
narodni poklad, tedy jazyk. Bohuzel je toasto naopak. | u profesionalnich modernator
ob¢as slychametzna az prapodivna slova kombinovasdtinou a angltinou. Redevsim
verejnopravni stanice by &y dbat na spisovny jazyk v projevu, a také v kofmnén
scleni, tedy v reklamnich spotech. Rozhlas siést&né ustoupil televizi, ale i on ma

svou budoucnost spojenotedevsim s digitalizaci a internetem.
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2.3 Tisk

Tisk pati mezi prvni média, kteraiia zpravy. VSe se vyznanarerychlilo s objevenim
knihtisku. Je&t pred timto objevem se zpravyiiii pomoci jednoduchych letéka na
raznych podkladech. VSe gasem zdokonalovalo az dogddku 17. stoleti, kdy se objevili
prvni noviny ve Strasburku. Nasledoval zrédrrych forem novin, které dnes zname jako
casopisy, revue, magaziny a podébmisk je tu mnohem déle nez rozhlas nebo televize.
Ma své pevné misto ve &e médii a i kdyz p&et vytiski novin postup#é klesa, nehrozi
zatim v dohledné da@bn¢jaky rapidni Upadek ies natlak novych technologii. Zminku si
zaslouzi také samotna kniha. Da se libvpiimo o zdroji vzdlani, kultury, zabavy
a wdeéni. Kniha ma trvalou hodnotu a je také idealni d¢haraci. Diky €¢mto vlastnostem
muzeme poznavat historii@rpat wdomosti davnych ¢endi a wdci praw z knih. Knihy
jsou také symbolem vzthnosti a kulturni zralosti. Lidé radi shrondagi mnozstvi knih
ve svych knihovnach. OvSem i zde taiza byt olas jen stylovym dogikem bytové
architektury. Knihy by nas &y doprovazet v pibéhu celého Zivota. Na trhu je dostupna
literatura pro dti i dosplé. Mohli jsme také zaregistrovatzné medialni kampanna
podporu spolkéného ¢teni rodét a dti. Na pozitivnim vlivu se jist shodneme. Z tisku
jako média vyzdvihneme noviny. Ty jsou od nepanhlavnim zdrojemcerstvych
informaci z domova a také ze¢ta. Obstoji vSak v dnesni rychlé gefechnizované deB
Dnes si aktualni @hi miZete pecist kdykoliv a témsit kdekoliv, kde je signal mobilnich
operatol nebo internetové it Noviny jsou ve velké nevyhéda v podstati v ohrozeni.

| zde je pateba si ugdomit, Ze naklady na vydani a tisk neustale rostbdnesni dob je
mnohem levyjSi zaplatit programatory a ziskané informace déearzpravodajské weby.
Reklamu najdete i v novinach, také jecasto jediny zdroj financi a placena inzerc&m
pomoct pi stale rostoucich nakladech. Na rozdil od webovigdbrmasnich portah je
celkovy dojem z klasickych novin présnnohem jis§jSi a divéryhodrgjSi. Mozna i proto
zustavaji jakousi kulturni hodnotou a jsou dennicssti velké skupiny lidi, ktéje dokazi
ocenit a berou je stale za primarni zdroj informatiStna média maji jenckce
odhadnutelnou budoucnost. Doufejme, 2eZje i kultivovana forma tisku a négtanou
jen hromady podobnych leték lakajicich na slevy velkych obchodni¢htzci. Ve
spole&nosti se obas také hovid o schrankovych novinach. Ano, hdirme o zmhovanych
letacich. Jist se shodneme, Ze toto do kultury tisku, jako inf@miho média, zcela jist

nepati. Dokud budeme ochotni tiglst, tak budou vydavatelé ochotni ho tisknout.
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2.4 Internet

NejnowjSi a nejmodergSi médium si v tomto fghledu nechavam za&mé nakonec.
Historie internetu saha zhruba do poloviny Sedebatgt. Jednalo se tehdy o pozadavky
armady, ktera chita efektivre propojit své poitace spolehlivym a funénim zpisobem

I béhem vypadk. Postupentasu se vSak tato technologie dostala za pomoctiengri

I mezi véejnost a internet se & pomalu it vSemi snéry, doslova jako paviina. Jeho
rozmach se tykal fiedevSim vysglych zemi, kde bylo zapibi mit na tehdejSi dobu
kvalitni zakladnu pdéitaci, které tvai paténi body celé internetové &itV sowasné dob
muZeme internet povaZovat za Zivotni styl a denni¢&stunaSeho Zivota. M4 své
piednosti, které vychazi z jeho technologické pogsth velmi rychly, vic a vic dostupny
a predevsim levny. Internet se vymyka klasickym masowyédiim svou interaktivitou a
moznostmi. Internet totiz dokaze byt rozhlasemeuiegi i novinami sotasré a k jeho
obsluze dnes sta jednoducha a ipsto velmi sofistikovand #aeni jako nafiklad
tablet, chytry telefon a dalSi iZzeni. Internet nenfizen z jednoho mista a nepodléha
n¢jaké ukité organizaci. Také struktura neni nijak defincdvginternet je multi jevisém
paralelismu, soudhu: dat, faki, let, letop@ti, ktery v mnoha seérech rusi cit pro

chronologii nebo ho i zcela/pvraci” . [7, s. 122]

Internet také obohatil jazyk o celdiadu novych slov a vyréz které jsou pvodem
programovaciho jazyka. Vyznaise také podili na i&ni anglétiny, a i kdyz je dnes
vétSina program a aplikaci provazena domacim jazykem, anglickéazyjrtak nejsou
vzacnosti. Diky internetu vznikla také célida novych znaka symbok znamych jako
»Ssmajlici“. Jedna se o grafickou symboliku, kterfegstavuje tzné postoje a emoce.
Internet nas také zahlcuje obrovskym mnozstvimwzprinformaci, které pro nas nemaji
mnohdy Zadnou hodnotu a jen nas vtahuji do tohatoaniho s¥ta, kde nam hrozi
odtrzeni od reality. S interneterimo souvisi také takzvana multimédia. Jedna ses@eo
dat fiznych forem. Pat sem CD, DVD, partové karty, flash disky a dalSi technologie
slouzici pro uchovani dat. Internet a multimédaujselmi oblibené u mladé generace. Jiz
dnes se diky pdgtatim mohou pipravovat na své budouci povolani. Ohokde neni
zapotebi pa@itac, ubyva. BohuzZel to ma i negativa. Internet a rméiilia jsou takéastou
volnocasovou aktivitou adkdy i jedinym zgisobem mimoskolni komunikaceétd Zde je
dulezita role rodit a regulace z jejich strany. Jak moc je internetggti dilezity ukaze

také pfizkum v dalSicasti této prace. Pokudigneseme vyznam jednoho znamého
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porekadla, tak bychom s jistotou mohli tvrdit, Ze miet je velmi dobry sluha, ale také

velmi zly pan.
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3 VLIV MASMEDIi NAVYCHOVU AVZD ELANI

e

Mezi nejdilezit¢jSi médium fisobici na mladez je bezpochyby televize. Aniz bytlsdto
snad pali, stava se televizeéasto jedinym ,kamaradem® naSichétd VSe by bylo
v paradku, pokud by toto médium plnilo pouze vychovnowzklavaci funkci. Ve
skut&nosti je tomu vSak jinak. Vtomto okamziku nema shrozebirat rozdil mezi
verejnopravni a komeéni televizi. Vyvoj a tlak na proddki studia,casto potencovan
pouze snahou za vysSim ziskefnpgrodeji komeéniho ¢asu, umo#uje zrozeni programu
mnohdy nevalné kvality. Pravideije provadna celarada vyzkuni, které dokazuji, Ze si
déti samy rady vybiraji libivy aZifhlouply obsah televiznich seridb pdadi. Také je
dokazano, zeddi z horSich socialnich pafni mnohem snadiji podl€haji televizni realit

a povaZzuji ji za skut@ou. VSe se automaticky promita do procesu vycleovydlavani.
Opét musime vyzdvihnout nenahraditelnou funkci édi ktefi maji byt sodasré
regul&nim mechanismem.

U déti, které maji moznost sledovat i nevhodnéaply, hrozi vzistajici agresivita a zéna
psychiky. VSechny tyto zémy jsou odvozeny od zin biologickych. Neurologové se
shoduji, Ze sledovanim ndiad drastickych scén, dochazi k nadné produkci
stresovych horman které jsou aktivatory zém v chovani ditte. Mimo jiné dochazi také
k posSkozovani witych ¢asti nervovych buik mozku. DalSim velkym problémem je
jedna z typickych vlastnosti¢d, a to napodobovani. Bitheni schopno rozeznat, zda
hrdina, kterého napodobuje je opravdovym nositetbvhra nebo zla. Vice se o této
problematice dozvime z praci renomovanych psyclicéogsychiati. V tento okamzik je

s

nejdilezitéjSi umst spravié naplanovat a zaroxeidit volny ¢as ditte.

3.1 Média a volny ¢as

Tak jako dospli pracujiciclovek, tak i di¢ Skolou povinné pdebuje dostatek volného
¢asu na odp#inek a sveé zaliby. Pro ditje dilezitd nejenom vychova a vddvani
v prostedi Skoly, ale také osvojovani si nauyk rodinném prosgedi. | zde probiha velmi
dulezity vychovny proces. S rozvojem techniky a dpststi sodasnych masovych
médii, doSlo k rapidnim z&ndm g vyuzivani volnéhocasu. Média provazi dit
v podstat béchem celého dne, jak ve Skole, tak doma. Pokud j8kotni prostedi, hraji
dnes média wezitou roli u procesu vzatavani. Klidre jim maZzeme pirknout fadu
pozitivnich funkci. Od jednoduchého data projektaupo interaktivni tabuli, kter&til
dokéaze nenasilnou a hravou formou interaktimapojit do vyuky. | zde praila rada

testi, které prokazaly, Ze débd zvoleny vyukovy program v kombinaci s adekvatnim
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pedagogickym fistupem pinasSi dobré studii vysledky. Optmse nyni prostedi Skoly
a zandfme se na volntasové aktivity éti.

Davno neplati znaméeni ,Hodim tasku do kouta a jdu ven“. Skolnfizani nabizi velmi
pestré programy pro volniasoveé aktivity, i pes tuto skuténost statistiky uvadi vysokou
oblibenost odpolednich kroutkzangienych na multimédia, tedy pidace a
internet. Z toho vyplyva, Ze tato média maji velkiy na dti, jiz v raném ¥ku. Ostatni
nabizené aktivity, jako naixlad ekologicka centra, ulflecké soubory, technické dilny,
vytvarné krouzky, sportovni aktivity a dalSi, nejserovna sedem nej¥tSi pozornosti
u déti. Nasim ukolem t& neni gemyslet nad zatraktivmim vySe zmidnych zajmovych
krouzki. Média zabiraji ve volnémiase dti stale ¥tSi a tSi podil. Otazkou je pto
Duvoda je hned gkolik. Dle mého nazoru jsou média pohodina, lehlcavigelna, snadno
dostupna a hlawn atraktivni. Pokud bychom provedli jednoduchy tektly ditti
nabidneme ndia tablet, jist se vSichni shodneme, Zéepazna ¥tSina dti se rozhodne
pro tablet. Opt naraZzime na otazku vychovyildadné a modelové chovani rédlidokaze
vyznamr ovlivnit rozhodovani u &i pri vybéru volnocasoveé aktivity. Nema smysElt

z masovych médii tabu a zakazovat je. Mnohem lepdiokud dtem ukdZzeme spravny

a vhodny zpsob, jak tato média vyuZzit.

V kapitole, ktera pojednavala o tisku, jsme se dd&, Ze klasicka tig&tna média jsou na
astupu. Je znamowei, Zecetba knih vyznam obohacuje slovni zdsobu. Nechci byt
skeptikem, ale kniha v rukou #i¢ budecasem vzacnym ukazem. Neni jedta vSak
propadat panice. Pokusme se tedy vyuZzit média spnavzpisobem. Jestlize ditsamo
nejevi zajem o knihy, pokusme se &mprobudit zajem @etbu prostednictvim ctecek
knih. Nechci, aby to vyaflo jako elektronicka propaganda, ale i ze svychdigtich
let, kter4 nebyla zase tak davno, jsel moznost pozorovat, Ze studentittstarSi nez
Z&ci z&kladni Skoly, se pomoci svych osobnictitpi ucili, ¢etli a komunikovali. Tyto
jevy jsou dnes zcelaébné i pro mnohem mladSi jedince. Nema smysl jino tyci
zakazovat, ale naopak se snazit vési klopravdu vhodnému vyuziti médii a nebat se
kritizovat nevhodné obsahy. Sp&h& se mizeme snaZit efektignnachézet informace
a soudasre tak ziskavat pozitivni navyky. Zajem mladé generamové formy multimédii
je rostouci, a to fiedevSim proto, Ze jednim z hlavnichinosi je zadbava a vypbmi
volnéhocasu. | tato zdbava nam vSakize umoznit, abychom lépe poznali samy sebe
a dokéazali i lépe poznat okolnigyV3e se to promita do nadeho jednani. Bighejré to

vhimaji cti. Postup® se vSak fesuime spiSe k negativnhim vlastnostem a fimik
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masovych médii. Bli, které travi ¥tSinu volnéhatasu fed televizi, neustaleripyva. Je
pro re velmi atraktivni a v podstakonzume jednoducha. Ve studii Evy Kalkérove byl
proveden velmi zajimavy fizkum, ve kterém bylo mimo jiné vyhodnoceno, kaléksu
travi u televize ristské a venkovskét. M éstske dti travi mnohem vicéasu u televize
nez @ti venkovské a na rozdil oéchto @iti je jejich fyzicka aktivita mnohem niz3[8]

Jen pro zajimavost — u da&$® populace hraje roli spiSe wdnost. Lidé s nizSim
vzklanim a rozhledentasto snaze podléhaji konzumnimuiggbu uzivani televize. Jak
uz jsem se zde zminil, idealni je sledovani vhodngtogramu roditi spole&n¢ s dtmi

a aktuald reagovat na dotazyt. Vytvéri si tak swij kvalitni hodnotovy systém pro vyb

programu.

DalSi velmi oblibenou volndasovou aktivitou je potac a internet. Otazkou je, zda neni
na prvnim mist pred televizi. P&itac v kombinaci s internetem totiz nabizi komplexni
multimedialni nabidku. Dt tak miZze sledovat film, poslouchat hudbu, psat Ukoly
a chatovat s kamarady. Internet vSak nabizi jedelmivvyhledavanou moznost, a to
osobni prezentaci. Toto je proditelmi lakavé. Diky anonymif kterou internet nabizi,
muzZe své vlastnosti, schopnosti a celkovou charatiieni pozngnit. A dokonce nemusi
pouzit ani¢ast svého jména, protoZze vseiedi uzivatelskym jménem, tzv. nickname.
Hovatime o kyberidentt Toto experimentovani je pro é&iwvelmi vzruSujici. Ma tak
moznost experimentovat $dim, s¢im by to v realném ZivétnesSlo. Nejen tyto atraktivni
moznosti internetu spousti proces zavislosti. Udkab jedince je tomu jinak. | zde plati,
Ze internet doké&Zze byt dobrym kamarddem, kteZemporadit, vz8avat a otevirat
n¢které dusSevni schopnosti. Toto plati pouzéipgart regulovaného uzivani pod dozorem
rodict. | jim vSak ¢asto internet pomaha ndidad pi praci. Neustale musime mit na
pantti, Ze i kdyZ se necitime zavislymi, tak nam in&trobira vicetasu nez bychom si
piali. Jeho rozvoj je vSak nezastaviteln§a@em bude pevnou ststi vzélavani na vsech
arovnich. | kdyz gtem dame jasna a pevna pravidla, tak nikdy nedoké@zmerit, co ckti

na internetu skute¢ hledaji a jaka rizika jim hrozi. Neni to jen smiaecitlivost pro nasili,
ale také sexualni Sikana a jiné mravni Ujmy. Jakevence slouzi fiedmeét medialni
vychova, o které bude pojednano v daidséti této prace. Jen okrafjpzminme rektera
dalSi multimédia. D& nemusicekat na sij oblibeny film v televizi, ale rize si jej pustit
prostednictvim DVD. | zde plati riziko malé slovni zagohorSiho vyjatbvani a zvySené
nadvahy, pokud tato zalibaigvazuje nad pohybovymi aktivitami. Zajimavym
multimedidlnim pistrojem je mobilni telefon. UZ davno neplati, Zerliké sledujeme

display a telefon neustale kontrolujeme, jestli ndegisla sms zprava. Séasné tzv.
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chytré mobilni telefony nabizi hnedtkolik moznosti, od pkizovani fotografii az po
nepetrzitou kontrolu socialnich siti. V podstae bavime o velmi podobné nabidce jako u
pocitace a internetu. Z toho vyplyva, Ze zakazipme na ®jakou dobu nemusitmest
ocekavany vysledek, nebai di€ vSe obslouzi prosdnictvim svého chytreho telefonu.
Represe proto musi byt dnes promyslené a komplexoioZe i telefon je plnohodnotné

multimédium, se kterym fize di¢ travit volnycas.

3.2 Média a nasili

S rozvojem médii, i@devsSim televize, dochazi také k rozmachu progremmbidky.
Jelikoz zabava je dnes také zdrojem wjske zapotebi udrZzet divaka u televizni
obrazovky, co nejdéle. Opraum se vSak mizeme obavat, Ze z tak husté nabidkiagd
muze vzejit i moralni a mravni hrozba prétidOdbornici na média sleduji vliv medialniho
obsahu u néasilnych, sexuéalnich a odpuzujicich d@bs&muji se systémové analyze, ktera
pomaha hodnotit nasili, nasilnika,ééla formu znazormni. Dovolim si uvést par poznaitk
Federmanova zkoumani. Ta prokazala, Ze problengatidddsahy maji vliv na divaky
a nepiznivy dopad zejména na&tilpii splneni péti podminek.

» Nasilnik je prezentovan jakditazliva osoba.

» Nasili je prezentovano jako ospravedinitelné.
» Nasili neni nijak potrestano.

* Pro ok¢ti ma nasilné jednani minimalni:sledky.

* Nasili je prezentovano timizgmobem, Ze divakovripada realistické[9, s. 189]

Nasilné ¢iny jsou pro média velmi vhodnym néstrojem, kterim umoziuje ziskavat
znanou pozornost divak mezi nimi jsou bohuZzel i&ti. Nasili je ¢asto prezentovano
a predkladano jako standardni chovani kladnych i zgmbrrhrdini. MtiZzeme hoviit
piimo o legitimizaci tohoto chovéani, které méa sloyaio sebeobrana. Nasili je hodnoceno
pozitivré. ,Nasili se az na mensi nehody &&mzdy vyplati. Pozorovatel si tedyire
odvodit pravidlo, Ze si sam musi dat dobry pozby, aSel potrestani, které utiima konci
filmu ,zly* protagonista, jenz Bhem dje mnohokrat v jednotlivych sekvencichadsp

nasili pouzil“[10, s. 220]
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Legislativa vCeské republice klade na rozhlasové a televiznilatysipoZadavek, aby
poskytovalo ,objektivni a vyvazené informace nemni@dypro svobodné vytv@ni nazok"
také zakazuje vysilatv,dok¥ od 6.00 do 22.00 gady, které by mohly ohrozit psychicky
nebo moralni vyvojdi a mladistvych[11]

Jak tedy nasili v médiichipobi na dti? Rozhod® se jedna o zcela jiny proces nez
u dosglych jedindi. Ti podléhaji jen kratkodobému vlivu. Ltd se jednd o ifbmy zasah
do vyvoje osobnosti a zazivani strachu. Jak zde j¥ylzmiréno, sledovani nasili tie
zpasobit i poruchy eminiho vnimani. Velmi kritickou dobou je obdobi m&gastym az
osmym rokem Zivota dite. Postoje a nazory k nasili se v budoucnu molojem z &zi
menit, pokud si je di osvoji v tomto ¥ku. Ditt nedokaZze rozlisit fikci a fakta a snadno
podléha pedloZzenym fibéhum. LepSi rozliSovaci schopnosti realismu diskava az

po osmém roce zivota. Je také dokazano, Ze intenzledovani nasilnych padi
ochuzuje rozumovy vyvoj. Za své berou emoce, kokagg a fantazie. Agresivni vzorce
chovani zpgsobuji prokdzanou agresivitiétd a je to také jediny Zsob, kterym si

agresivni dti ziskavaji autoritu.

Mezi nevhodny obsah nepiaien samotné nasili, ale také zobrazovémnych sexualnich
aktivit, které ntizou pispivat k Sfeni pohlavnich chorob argréasnému &hotenstvi.
Sledovani pornografie v utléméku mize zmisobit znecitli¢ni v sexualnich otazkéach
a probudit zavislost na pornografii.

TotéZ plati u hordr, které mohou probudit p&eni ze sadismu. BohuZel se bavime
o paadech atraktivnich jak pro dade, tak pro dti. Funkce rodiny je v tomtoifpad
nenahraditelnd. Je dokazano, Ze u tfdolfungujici rodiny neni negativni vliv tak
jednoznény a di¢ je chragno. U dti z nefunknich rodin naopak hrozi rostouci
agresivita, dusevni poruchy a nasilné chovanigkserstava denni normou, jelikoz to tyto
déti povazuji za normalni a neSkodné.

Pokud se fesuneme do prasdi internetu, tam je dostupnost nasilijzmych zobrazeni
a pornografie mnohem snazSi. Na ceék webovych stranek je jedinou preventivni
ochranou potvrzeni&ku, star§iho osmnacti let. Bipak jedinym kliknutim mysi otée
branu s¥ta, na ktery neni duSe¥npiipraveno. Dopady na jeho psychiku budou
totozné, ne-li horSi nez u sledovani podobného ndhtev televizi. Jednotlivé scény nebo
obrazy si nize opakova# prehravat a nechat tak na sebe mnohem integzipidsobit
tento nebezpmy material. Internet vSak skryva jg¢§ednu velmi nebezgaou hrozbu.

JelikoZ se jednd o anonymni ptesli, tak je podhoubimiznych uZivatel s psychickymi
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a sexualnimi poruchami. N&jstji se setkAvame s pedofilii. Bise niize stat snadnou
kofisti pro pedofila na internetu pomoci socialni¢h si

Napiklad na jedné z nich, Facebook, je mozné prezantintografie. Pedofil si takto
muze najit cestu k diti pod faleSnym profilem a tvd se jako kamarad. Naivni dkiivé
ditt se nechad snadno zmanipulovat a v lepSifipaet kontakt s pedofilem skeh
pouhou vyngnou fotografii s erotickou tématikou. Z médii v&&sto slychame zpravy
o dopadeni pedofilnich siti a zafist material, které jasa prokazuji, Ze doslo kifmému

sexualnimu zneuzitisti.

Drzet krok s internetem a vSemi jeho hrozbami jermiert obtizné a i kdybychom se
snazili denn sledovat potenciaén nebezpé&né weboveé stranky, tak bychom jerézst
proweiili pouze zanedbatelné mnoZzstvi. | zde se celéespos$ti vyplaci prevence.
S rozvojem masovych médii, dostupnosti interneta bgpotebi fipravit také pedagogy
na tyto skuténosti. Podob# jako nés v autoSkole néli silni¢nim pravidiim, tak bychom
meli déti ucit pravidlim bezpéného uzivani internetu. Vyplati se to. Nemusimed sara
zminovat jak dalekosahlé mohou byt dopady kybersikatgky pedofifi a dalSich jedinc

s asocialnim chovanim. &eské republice je doe propracovany systém zéakladniho
Skolstvi, ktery ma ve svém rameovzdlavacim programu, iednet medialni vychova.
Jedna se orpdntt, ktery se dynamicky rozviji, aby dokazal udrzhpo s rozsujicim se

swvétem internetu.

3.3 Medialni vychova a medialni gramotnost

Medialni vychova je dnes seéésti zakladniho a istdodkolského vzdavani. Zaci se
v tomto gedmetu Wi samostatnému a kritickému postoji k obsahu v lnbdSodasré se
také i lépe komunikovat. Medialni vychova si klade zd, aosazeni takovych
dovednosti, které odpovidaji zakladni Grovni medigramotnosti. Zde cituji jednu
z mnoha definic medialni gramotnosti:Medialni gramotnosti rozumime soubor
dovednosti a poznatknutnych pro orientaci v néphledné a nepihledre strukturované
nabidce medialnich produkt které vytvéeji prostedi, v @®mz se satasny clovek
pohybuje. Schopnost samostase zapojit do medialni komunikace je jednou z poekn
UspsSné socializace jedince. Tequstavuje na jedné stramsvojeni poznaikpotebnych

pro ziskani kritického odstupu od meédii, na drun@ng se jedna o poznatky, které umozni
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jedinci maximalni vyuZziti potencialu médii jako@drinformaci, kvalitni zdbavy, aktivniho

naplreni volnéhasasu apod[12]

Predmet medialni vychova by th u jedince aktivovat schopnosti vhodného &ybobsahu
nebo oblasti svého zajmu. Retina je také samostatna aktivita. Hiore o aktivnim nebo
pasivnim pistupu k gijimani informaci. BEjemce, ktery je aktivni, dokdZze mnohem vice
uspokojit své pdeby a zajmy. Sam patra po skitém charakteru informaci a rad je
ovétuje. Tito jedinci jsou mnohemike ovlivnitelni. Zcela jind situace je u pasivnich
piijemai. Jsou mnohem vice ot@ni a snadno ovlivnitelni.

Pro zajimavost uvadim citaci z textu vydaného Vymkym Ustavem pedagogickym

v Praze, ktera popisujeekavané vystupy zipdmetu na 1. a 2. stupni.

.Na 1. stupni jsou doporéené @ekavané vystupy zpracovany samostajro 1. obdobi.
Pro pot'eby metodické podpory Medialni vychovy na 1. stigyhiproto no¥ vytvaen
tematicky okruhu Medialni propedeutika. Tematickjub umo#uje Zzakim tohoto ¥ku
maximal® zaraiit svoji osobni zkuSenost s médii. Ta je vychodiskeo nasledné, jiz
racionalizované ziskavani poznatk dovednosti a rozvijeni kritického mysleni. Pro 2
obdobi 1. stupf je stZejnim tematickym okruhem Kritick&eni a vnimani medialniho
sckleni, ktery ve své elementarni raxifaste’ne zahrnuje i témata z tematického okruhu
Interpretace vztahu medialnichéehi a reality a Stavba mediélnichesehi

a zarove se do dj prolinaji tematické okruhy produktivnieiinnosti Tvorba medialnich
sckleni a Prace v realizanim tymu. Pro Medialni vychovu jsou na 1. stupmataceny k
realizaci ve vyuce pouze dva uvedené tematickéhgkma to Medialni propedeutika a
Kritické ¢teni a vnimani medialniho &dni.

Tezise vyuky Medialni vychovy sgioa na 2. stupni. Stejijako na 1. stupni zahrnuji
doporu’ené @ekavané vystupy tematické okruhy jak rénépo (kriticko-analytického),
tak produkniho charakteru, a proto nejsou dopoemé a@ekavané vystupy pro
produktivni cinnosti samostath vycleneny. Doporuené a@ekavané vystupy jsou
zpracovany pro tematicky okruh Kritickéeni a vnimani medialniho &dni (na rozdil od
1. stup@ je zde navic zahrnut obsah tematického okruhu &mirmautora medialnich
sckleni), Interpretace vztahu medialnihoékahi a reality, Stavba medialniho &eni

a Fungovani a vliv médii ve spatmsti®. [13]
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Mediéalni vychova pdt rovnocens k ostatnim ,vychovdm® a nesnaZzi se jen
0 zpracovavani adomosti, snazi sergdevSim natit spravnému rozhodovani se ve

spletitém a slozitéem st médii.

.Média se stavaji dlezitym socializanim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani jedince
a spolenosti, na utvéeni Zivotniho stylu a na kvalitu Zivotébec”. [14]

Mediélni vychova mé& mezpdmétovou strukturu, to znamen4, Ze vyuziva shodnategma

i Z jinych predmetd. [15]

28



4 RIZIKA REKLAMY

S vyrazem reklama se kazdy z nasitdrsetkal. Pokud bychom ji v &itém okruhu lidi
nechali definovat, padla by celada fiznych zrni. MoZzna jsme nad pravym vyznamem
tohoto slova nikdy naemysleli. V podsta&tto neni ani tlezité, protoZze reklama dokéze
vstupovat do naSeho pagtlomi, aniz bychom si to mnohdyahi. V této praci se &nuji
détem Skolniho ¥ku, a proto dalSi podkapitoly, budognovany reklam v Zivote déti.
V empirické ¢asti této prace budu analyzovat vysledky vlastrphizkumu ve skupi&

Zaka. Nejprve je vSak zapiwbi objasnit skteré teoretické souvislosti ohletireklamy.

4.1 Reklama v meédiich

Vyraz reklama je latinskéhoupodu. V gekladu je to tco jako ,znovu Ekiceti“. Jedna
z definic reklamy uvadi, Ze jde o zpopkatou formu neosobni prezentaceitgm
zadavatel reklamy je pinidentifikovan. Reklamy je kolem nas opravdu hyde grimo
ameérna rostouci nabidce a poptavce produkia jednu stranu mame moznost pozadu
vyrobki, jeSt pired samotnou koupi, tedy jegkteré jejich vlastnosti. Reklantasto budi
chti¢ i po wcech, které opravdu nepebujeme. V dosfém jedinci niize probouzet
neskonalou touhu &ty produkt vlastnit. Jelikoz se jednd o duSgvmyspElou
osobnost, tak ve &Sirn¢ pripadi dokaze racionath vyhodnotit, jestli produkt opravdu

potrebuje. [Zti jsou na tom mnohemike a snadno podléhaji nastraham reklamy.

Souwasné trendy jasnukazuji a skteré marketingové studiefi;mo dokazuji, Ze ddk
cilena reklama nagtl funguje. Na trhu je vice nez dosiznych vyrobk od potravin, |€k,
odkvi a hr&ek. Vyrobci se je pochopitainsnazi prodat. O tento typ reklamy se vSak
nezajimaji jen vyrobci, ale také pedagogové, dmdi psychologové. Ani stat nietava
netinny. Reklama nese spobnskou odposdnost, a proto je regulovana zakony

a vyhlaskami. [16]

Dlouhodobé vyzkumy reklamy ukazuji, #ést populace povazuje mnozstvi reklamy za
piehnané, ale je i druha strana, ktera reklamu pgeaza uziténou. Reklama nascu
poznavat #izné znaky, Wi nas ukitému stylu a vkusu a poskytuje t&mneomezeny
vybér. Reklama je imo zavisla na médiich, ta jsme si zde jigdstavili, a proto zniime
média, kterd jsou z hlediska reklamy nejakgjgn

Prvni misto opt obsadi televize. Pro reklamu je nejidé@im médiem. Dokaze produkt

ukazat, doprovodit zvukovymi efektycasto korunovat &§akou znamou osobnosti. Z&m
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je jasny — prodat a vytht. Bavme se v3ak o rekl@gnzantiené na dti. V marketingové
branzi pracuji odbornici, kte dokazi takovou reklamu f@sré nakonfigurovat.
Je zapdebi nastavit hnedékolik parameti, tim prvnim je doba vysilani. Idealni je rano,
odpoledne a k weru, o vikendu jsoud u televize, bohuzel, té# negetrzitt. Pak uz
stai nat@it kvalitni televizni spot s podmanivou hudbou getiby, které dti oslovi
a zaujmou. Dlezity je také vybr poradi, ve kterych bude reklama umistid. Pokud toto

vSe marketingové odteni dodrzi, ma tést zarweny vysledek a spokojenost inzerenta.

Mezi dalSi vyznamna média z hlediska reklamyipaternet. Bibyva webovych stranek
s détskou tématikou a také reklamnich baringam umisténych. Zde reklama funguje
trochu jinak. Na internetu se snazime jit konkié&¢mejakému cili, & uz je to video nebo
oblibena pisge temer vzdy nas od konkrétniho cilesld reklama. Nejenom dos)p, ale
i dit¢ je vten okamzik reklamou spiSe podr&#nl a obsah vifipact moznosti peskai
nebo ,etrpi“. Myslim si, Ze v tomto ffipadt reklama neplni g\ Ucel. Ani zde vSak

nesmime podaémvat jeji obsah.

Svou velkou historii a slavu zazila reklami& zrodu a vyvoji rozhlasového vysilani. Jsou
archivovany reklamni spoty, které doslova buji migma a i po tolika letech vyagi
energii, radost a opravdovéegwdéeni o vyrobku. Rozhlas byl dlouho jedinym médiem,
ve kterém se reklama mohla efektévrealizovat. Reklama v rozhlase méa dle mého nazoru
mnohem ¥tSi kouzlo a vytvdit ji je mnohem néréngjsi, nebd mame k dispozici pouze
zvuk. Zkuste do zvuku dostat tvar, barvu, tshvini, krdsu a dalSi vlastnosti produktu.
Scénaristé rozhlasovych sfiojsou kreativni lidé a jejich prace bywéasto picinou
syndromu vyheeni. Podle pravidelnych fmkumi poslechovosti rozhlasovych stanic se
ukazuje, Ze rozhlas neni v gedi zamu ¢ti. Ztoho vyplyva, Ze se timto médiem

nemusime vice zabyvat.

Z dalSich médii iizeme zminit tisk, protoZe na trhu je déasopisi urcenych a@gtem. Do

této kategorie pétjese takeé billboardy, katalogy a dalsi.
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4.2 Vliv reklamy na déti a jeji negativa

Stejre jako obsah televizniho programu, tak i obsah raeki@o spotu je nutno brat se
zietelem ve vztahu k{sobeni na dft To ¢asto samo nedokaze racior@lpochopit
sckleni reklamy. Reklama je také nositelem vzoizné povahy a i zde hrozi nebegpe
piejimani pochybnych norem &ém. Velmi nebezpmou formou je reklama
podprahova, kter4 je dokonce zakazana v mnoha hemit naSe zakony reklamu
reguluji, a to pedevsim u tabakovych vyrobkalkoholu, I€iv, erotické tématiky, zbrani
a hazardu. Jednim z negativnich &lreklamy na dit miZze byt ohroZeni jeho mravniho
vyvoje. Samoejmeé v piipads, Ze se k takovému materialu dostane. Negativnitshi v
reklamy je vS8ak vice. JA sdm povaZzuji za nejydzmisobeni reklamy na psychiku &

a zapicinéni touhy po materialnichéeech. Ve spolmosti se bohuZzel vic a vic rozeviraji
pomysiné Azky, tedy rozdily mezi ekonomickymfitlami obyvatelstva. Vdiné tid¢
z&kladni Skoly se mich& hnedkolik sociélnich vrstev. Eti z dokie situovanych rodin
nosi do Skoly fednety, které jiné dti znaji pouze z reklamy a touzi po nich. Nebavme s
vSak jen o drahé elektronice, ale bohuzel i évad Ditt snaze podléha sile modnich
zna&ek a povazuje za nezbytné tytécv vlastnit. Reklama jim derndava na vyér
nesetné mnozstvi lakawypadajicich bot, téek, mikin, kalhot, kSiltovek, apod..

U déti z chudSich posri ¢asto dochazi i ktomu, Ze jsourexstem Utok na swij odév

a stavaji se tak outsidery. DalSi negativeingsla také éra chytrych mobilnich
telefon, které jsowasto doptkem Skolni vybavy déte. Jako titelé se tak mizemec¢asto
setkat s tim, Zedt vlastnici tato zézeni, sedi mnohem #Si oblike ve #idé. Zabaveni
telefonu na cely Skolni rok nergSenim. V tomto citlivém procesu, kde reklama daslo
podporuje zviditeldni rozdilu mezi &mi, musi nutd zasadhnout vychova v rodin
Dulezita je také role pedagogkteri musi Bhem vza@lavani vzbuzovat udi zajem o jiné
nez materialni hodnoty. Pro &ie €Zce pochopitelné, Ze ragi hospodé pouze s ufitym

obnosem financi a nemohou mu tedy koupit vSe, dowreklang.

Rodie secasto dopousti velké chyby.tAiZ z nedostatkdasu, nebo jen mensiho zamu
o vlastni di¢, ho doslova fedaji televizi. D tak mize téng bez omezeni konzumovat
nebezpény obsah v programové nabidce a také zaplavu rektdmspot rizného
charakteru. D& se dostava do zarovaného kruhu a je vice vystaveno nastrahamzetou
vlastnit vSechny ty ,Uzasné'€ui. Déti a rodice by nEly ¢as u televize travit spolu — ma to
hned rkolik piinosi. [17]
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* Dokazeme lépe zé#it cas uteny pro sledovani televize.
* Muzeme operativhreagovat na nevhodny obsah.

» Dité se ma koho zeptat néijpadné dotazy k programu.
* MiZeme rozvinout diskuzi k tématu.

e Muzeme upozornit na nepravdiva tvrzeni.

 Méame moznost reagovat na vyrobek a Zasu tak diiti nastolit jiny pohled.

Televize nesmi byt nikdy chapana jen jako kamadé&dna nas, v diti probudit vlastni

kriticky postoj k televizi jako takové a k reklg@movnez.

viv s

uvédomuji, Zze s rozmachem médii, marketingu fibbywanim produki bude dochazet
k dalSim formam negativnihoapgobeni. Je proto nutné tyto trendy sledovat, ud
z profesniho hlediska nebo vlastniho zajmu. Jeazoesmysiné snazit se @ddiznout od

vSech dostupnych médii. [18]

Dospli jedinec, ktery chce v dneSnim konkufeim swté obstat, musi ust média
spravie pouZzivat a &it z nich. Velmi dobe dttem v tomto pomaha medialni vychova,
idealrg v kombinaci s kreativnim a nadSenym pedagogemchretyto aspektyijspivaji
nemalou ndrou k dobré prevenciipd negativnimi dopady nejen reklamy, ale médii
samotnych. Abych trochu odl&h od neustalého zastraSovanieg reklamou a médii,
piipomenu kampat) které probhly v Ceské republice a #y podpdit &teni dstem.
Projekt n&l upozornit na prosgnost hlasitéhateni dgtem. U dti se tim podporuje
vnimavost, ukladaji se navyky na pravideletbu a hlavé dochazi k obohacovani slovni
zasoby. U pkterych dti se dokonce tud zavislost na knihach. Takovétatd maji
mnohem vice rozvinuty mysSlenkovy obzor a pravidgdreztitani u nich také zna¢
rozviji fantazii. Je to zcela jiny proces, nez pasisledovani &e v televizi, ktery dit
nenuti zapojovat oblasti mozkujldzité pro celkovy duSevni rozvoj.
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5 DOTAZNIKOVE SET RENI

Empirickoucasti této prace je dotaznikovytipkum mezi Zaky zakladni Skoly, ktera bude
v dalSi kapitole fedstavena. Vybrany vzorek Zakital 80 respondefit Byl vybran
tak, aby korespondoval s naplini vyuky iegmetech, které tito zaci jiz absolvovali nebo
praw absolvuji. Zaci vyplnili dotaznikyifmo ve vyuce pod dozorem wujicich a dle

vyjadieni pedagolyjim jednotlivé otazky n&nili Zadné problémy v porozuni.
Dotaznikovy piizkum byl proveden na druhém stupni Zakladni $kolydgvenych domi

40, v Hodonin. Jedna se o Skolu, ktera je zdlema na sport a matematiku. Sportovni

oddily se skladaji z atletiky, hazené a fotbalu.
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5.1 Popis zadavatele

Zadavatelem této prace je Zakladni Skola HodoniGiekvenych domik 40, @ispsvkovéa

organizace.

Adresa Skoly: WEervenych domi 40, Hodonin, 695 03

Ztizovatel: MBsto Hodonin

Reditel $koly: PaedDr. Jaromir Sana

Zastupceeditele Skoly: Mgr. Jindra Kollerova

web: www.zsdomkyhod.cz

Motivacni nazev:

~Budoucnost je v détech, co do nich vloZzime — to se nam vrati

Zakladni Skola s I. a Il. stupm. Pa@et fid je 2Q pocet Zaki je + 460.
Jedna se o Skolu z roku 1968 o 7 budovach.i¥ehtpavilonech jsou kmenovéalny
a odborné &ebny, v jednom pavilonu jsou pouze odborgéluny, v jednom pavilonu sidli
vedeni Skoly, sSkolni jidelna, 2¢ebny vypd@etni techniky a 2 sborovny. V poslednim
pavilonu je &ocvi¢na s cvinou kuchyni. Sedma budova je samostatny byt spravce
Cely komplex Skoly je umigh na okraji ndsta vcasti ,Bazantnice”. Vdsném sousedstvi
Skoly je sportovni stadion, sportovni hala, zoal&gizahrada a les.
Samotny pozemek Skoly ma rozlohu 2,68 hektaru @pjecen. Exteriér Skoly je twen
lesikem, venkovnimiistem s unglym povrchem, trdvnikem a chodniky.
Pedagogicky sbor je dostate zkuSeny a pla kvalifikovany. Pd@&et pedagogickych
pracovniki (ucitelé, vychovatelé a trenér) je 36.
Prehled 13odbornych deben adlocviény:

* Dvé ueebny vypa@etni techniky.

» Tii jazykové @ebny.

* Ucebna fyziky.

e Ucebna chemie a zeipisu
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» Ucebna vytvarné vychovy.

» Ucebna hudebni vychovy.

+ Skolni dilna.

e Cvi¢na kuchyas.

* Télocvicna.

» Ucebna pirodopisu a pstitelskych praci.
e Ucebna I. stupt

Patet kmenovychiid je 27.

Skolni druzina je rozdena do pti oddsleni.

Skolni klub méa své vlastni odéni (fidu).

V blizkosti Skoly (600 meti) je sportovni hala, kterou vyuZivaji sportowviidy.

Z&kladni Skola ma regionalni charakter, nebice jak100 Zak dojizdi z okolnich obci.
P&i o zaky I. stupa v dok mimo vywovani zajiguje Skolni druzina. #ed zahajenim
vyucovani je v provozu od 6 hodin, po skeni vywovani je v provozu do 17 hodin.

Zaci II. stupr maji tutéz moznost po skdemi vywovani do 17 hodin. Skolni klub
organizuje tytatinnosti i prostednictvim zdjmovych krouZk kterych je nabizeno zhruba
30. VSichni zaci Skoly maji moznost stravovani kelSi jidelrs.

Ve Skole pracuje uggns Zakovsky parlament.

Formy spoluprace se zakonnymi zastupci zak

* Individualni konzultace zakonnych zastigaka s Witeli po tel. domlu¥.

» Schize jednotlivychitid — tikrat raéné (dvakratiadné).

» Jednani Skolské rady — miniméldvakrat r@né.

* Informace podavané préstinictvim webovych stranek Skoly.

* Informace podavané préstinictvim zakovskeé knizky nebo Zakovského dant-
Skola ma vlastni.

* Informa&ni nasénky v pavilonuieditelstvi a Skolni druziny.

* Odborné konzultace vychovného poradce se zakonpgstupci Zak — profesni
orientace zak, vychovné problémy, apod.

* Odborné konzultace metodika Skolni prevence serrdkoi zastupci (oblast

socialre-patologickych jew).
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* Informa&ni schizky se zakonnymi zastupci Zakudoucich prvnichiid a Zak

sportovnichitid.

Skola podporuje pitny rezim prosttednictvim:

* Prodej ,Skolniho* mléka.

* Prodej prosednictvim napojovych autoniat

* Moznosti Zaka napit se i vifilghu vywovaci hodiny.
Skola je pipravena zajistit fipravu a prodej swn, ale z ekonomického hlediska musi
odebirat tyto suany vice jak 200 zakskoly.

Skola realizuje projekt ,Ovoce a zelenina do Skol“.

V souladu s pravnimi normami Skola spolupracuje sé&mito institucemi a
organizacemi

e Obec — Mstsky tad v Hodonia.

+ Skolska rada.

» Krajsky trad Jihomoravského kraje.

» Stredisko sluzeb Skolam aifzeni pro dalSi vadavani pedagogickych pracoviik

» Pedagogicko-psychologicka poradna v Hodénin

* Specialni pedagogické centrum v Ky§ov

* Pediati a odborni |ék&.

+ PolicieCR.

* Mg¢stska policie v Hodonin

» Sportovni oddily atletiky, fotbalu, hazené a stiotnienisu.

» Ostatni (méa casta spoluprace).
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Charakteristika Skolniho vzdélavaciho programu

Skolni vzalavaci program vychazi z celostatnich dokuriegZelena kniha* Ceské
vzklani a Evropa) a ,Bila kniha“ (Narodni program rogra vzdlani), a Ramcoveho

vzklavaciho programu pro zakladni &vani.

Skola méa dofe propracovany preventivni program &sebi zde i $kolni psycholog.
Medialni vychova se ve Skole objevuje jakdiipzové téma ve vicergdnetech a to na

obou stupnich. [19]

5.2 Popis cilové skupiny

Pro dotaznikové Setni bylo vybrano 80 Zdkdruhého stuph Jedna se o Zaky

7., 8., a9.1id. Pro vykr této skupiny zak bylo dilezité, aby nili zkuSenost s tématem
medialni vychova, které je wgdmétech provazi. Bkolik otazek v Séeni je zamteno
praw na medialni vychovu. Pro studijni skupinu nebjdkipevré stanoven peet chlapé

a divek. RoveZz nebyl zohledén prosgch ani chovani jedinc Zcela nahodny vy
umoznil ziskat validni data. Nasledné zpracovano lprovedeno iidénim do fedem

stanovenych kategorii.
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53 Dotaznik

Dotaznik obsahuje 20 otazek, které gienp tykaji médii a Zivota Zék Jednotlivé otazky
jsou polozeny srozumitedns moznosti kladnych nebo zapornych oddvV Gvodu byl
Zaci vyzvani k ozngeni pohlavi a §ku. Jak se pozgi ukazalo, tidéni dle wku, neni pro
tuto konkrétni skupinu zékaz tak dlezité. Jedna se spiSe o dapici

data, kter& mohou byt zajimava v hlubSiredmetu zkoumani. Vice zajimavé mi
piipadnou vysledky odp@di s ohledem na pohlavi. V tétasti prace je vSak nebudu jest
hodnotit.

Dotaznik byl vytisén a zadan formou tabulky a nazého uvadim v filoze.
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6 VYHODNOCENI DOTAZNIK U A NAVRH OPAT RENI

Zadano a naslednzpracovano bylo celkem 80 dotazinik Dotaznik obsahuje 20
otadzek, na které bylo moZno odgdit kladré nebo zapora VSechny tyto Gdaje pak byly
Zzpracovany a vystupem jsouepledné grafy. Pro stanoveny cil této &é&né maji
nejyetsi pinos souhrnna data &idéni dle pohlavi. U interpretace jednotlivych otazek
budou piloZzeny pro lepSi nazornost 2 grafy. Jeden ukaigrsmy vysledek pro danou

otdzku a druhy stanovi rozdil u odgdi mezi divkami a chlapci.
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6.1 Rozbor a interpretace otazek

V této ¢asti interpretuji postugnvsech 20 otazek. Kazda otazka je dépén o grafy

a kratky komentéke konkrétnimu vysledku.

Otazka¢. 1: ,Sledujes televizi denf?”
Cilem tohoto dotazu bylo stanovit jak intenzivni geedovéani televize dnem tydne.

Televize pati bezesporu k nejvyznarg8im médiim a dokazuje to i vysledek Zipkumu.

B ANO
O NE

Graf¢. 1: ,Sledujes televizi derf?“ vSichni
Zdroj: vlastni

Na tuto otazku odpadélo kladre 79 %. Televizi sleduje denwvice chlapé jak divek.

100% +
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O NE

50% A B ANO

0% T
Chlapci Divky

Graf¢. 2: ,Sledujes televizi derf?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka¢. 2: ,Sledujes televizi vice nez hodinu deft

Zajimalo n&, kolik ¢asu Zaci travi fed televizi. V otadzce je zad&as 1 hodina, ktera je

povazovana obeérza doporgované maximum.

B ANO
O NE

Graf¢. 3:,Sledujes televizi vice nez hodinu deéffi vSichni
Zdroj: vlastni

Zde odpo¥délo kladre 75 % dotazanych. Je tediepgné, Ze televize zaujima vyznamnou

roli ve volném¢ase. Nejvic&asu bere televize chlajpm.
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Graf¢. 4: ,Sledujes televizi vice nez hodinu désthpohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 3:,Mate doma internetovérpojeni?*

Internet je momentainnejvice se rozvijejicim meédiem. A nasledujici eg&ly se tedy

daly predpokladat.

2%

B ANO
O NE

Graf¢. 5: ,Méate doma internetové&ipojeni?* vSichni
Zdroj: vlastni

Kladna odpowd v 98 % dotazanych jasmlokazuje, Ze internet je jiz dnes dostupnydiem

vSem. V nasi skupémaji internetové ifipojeni vSichni chlapci.
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Grafé. 6: ,Mate doma internetové&ipojeni?“ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 4:, TraviS na internetu vice jak hodinu deéfh

Pokud jde o vyuZiti volnéhdasu pro ,brouzdani* internetem, tak i zde plati sz@
hranice jedna hodina defin

B ANO
O NE

Graf¢. 7: ,Travi$ na internetu vice jak hodinu d&Rhvsichni
Zdroj: vlastni

Vysledek 89 % jashukazuje, Ze internet bude hned s televizi hlaymiogramem volného
casu zak. Je zde také patrny rozdil mezi chlapci a divkaetreticky se darpdpokladat

lepSi technicka zdatnost chldpc
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Graf¢. 8: ,Travis$ na internetu vice jak hodinu d&®hpohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazkag. 5:,Mas uéet na socialni siti?"

Fenoménem moderni doby a internetu jsou socialéi lgieré jsou dnes povazovany za
samostatnou zonu.dkteti o nich hovdi jako o ,virtualnim s¥tu“. Otazka byla tedyimo

smerovana k tomuto tématu.

B ANO
O NE

Grafé. 9: ,MaS &et na socialni siti?* vSichni
Zdroj: vlastni

Ténet vSichni dotazani, konkrétrv 90 % ipadi, uvedli, Ze det na kkteré ze socialnich

siti maji. S rozdilem deseti procent se jedfe@@vsim o disi aktivity.
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Graf¢. 10: ,Ma$ @et na sociélni siti?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 6: ,Dokézes byt bez televize a internetu vice jakXen

U této otazky jsem chBit ovérit, zda si Zaci umi alespqoredstavit jeden den bez televize

a internetu.

B ANO
O NE

O

Graf¢. 11: ,Dokazes byt bez televize a internetu vigedan?* vSichni
Zdroj: vlastni

Vysledek je zde celkemigkvapivy. 70 % kladnych odp&di povazuji za dobré znameni.
Velmi zajimave je také, Ze divky a chlapci odgdili ve stejném poréru. Fipominam, Ze

dotazniky byly zadany daiznych tid.
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Graf¢. 12: ,Dokazes byt bez televize a internetu vidéedan?“ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka¢. 7: ,Hledas$ na internetu informacélézité pro Skolu?*

V této ¢asti jsem owioval do jaké miry zaci dokazi vyuzit internet i wtudijni &ely.

V tomto gipack se jedna o pozitivniipnos tohoto média.

B ANO
O NE

Graf¢. 13: ,Hledas na internetu informacalelzité pro Skolu?“ vSichni
Zdroj: vlastni

Z vysledki je Z‘ejmé, Ze internet se stale vice zapojuje dazadciho procesu. Kladn
odpovdélo 73 % Zak, ktei internet pro studium vyuZivaji. Podle zpracovdnyiat

vyuZzivaji internet pro danyeél lépe divky.
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Graf¢. 14: ,Hledas na internetu informacaélelzité pro Skolu?“ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 8:,Pomaha Ti internet se ziskavanigdemosti?*

Otazka pimo navazujici na fpdchozi. Vynechal jsem zde zé&me terminy Skola
a vzatlavani. Cilem bylo o¥it podwdomé nabyvani informagierpanych prohlizenim

webovych stranek.

B ANO
O NE

Grafé. 15: ,Pomaha Ti internet se ziskavanigdemosti?* vSichni
Zdroj: vlastni

| zde se jedna o stejny vysledek kladnych oddoa znamena intenzivni vyuziti internetu.
Pokud by se jednalo o uZite¢ wdomosti, pak mizeme byt spokojeni zafipos tohoto

média. Také po#r chlapd a divek je vice mérstejny.
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Graf¢. 16: ,Pomaha Ti internet se ziskavanigdemosti?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka &. 9:, Ctes rekdy noviny nebaasopisy?*

Tisk pati k médiim, kterd jsou dnes pomalu na Ustupu, aékimaji své velké i malé

ctende. V této otazce jsem zfidval, zda Zaci atas sdahnou po novinach nefasopisu.

B ANO
O NE

Graf¢. 17: ,Cted rekdy noviny nebaasopisy?* vichni
Zdroj: vlastni

Data zde ukazuji, ZeigvaZzna wtSina Zak casopisi a noviny adlas ¢te. Je velmi
pravdpodobné, Ze se nebude jednat o kazdodenni zakZisle i v mensi mé je to
pozitivni vysledek. V tét@asti ogt vedou divky nad chlapci.
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Graf¢. 18: ,Cted rékdy noviny nebaasopisy?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka €. 10: ,M&S internet v mobilnim telefonu?“

Mobilni telefony jsou dnes jiz standartni 8aésti vybaveni Zaka. Rozviji se take
dostupnost datovych tafif stejré jako ,chytrych” teleford. Mobilni telefony jsou tak
snadnym nastrojem pro surfovani webovymi strdnkafajimalo n& tedy, kolik

dotazanych zZakinternet v mobilnim telefonu ma.

B ANO
O NE

Grafé. 19: ,Mas internet v mobilnim telefonu?“ vSichni
Zdroj: vlastni

Hodnota 68 % kladnych odpédi znamena, Ze vice neZ polovina &aktei vlastni
mobilni telefon, datovy balek ma a vyuziva. Mobilni telefony jsou dnes rovnmoma
alternativou internetovych prohli&e Z prizkumu vyplynulo, Ze internet v mobilnim

telefonu vyuzivaji vice divky.
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Graf¢. 20: ,Mas internet v mobilnim telefonu?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka¢. 11:,0depisujes na internetu i neznamym lidem?*

Vysledky u této otazky jsou seasré i mirou poteb pro prevenci rizikového chovani na
internetu. Neustale fipyva riznych socialnich siti a kontkatnich wiebkde dochazi

k anonymnimu seznamovani, kteréza skowit také osobnim kontaktem.

B ANO
O NE

Graf¢. 21: ,0Odepisuje$ na internetu i nezndmym lidensthni
Zdroj: vlastni

Ze ziskanych dat je bohuZzeékepmé, Ze tér polovina dotazanych Zéke ochotna odepsat
i neznamémuloveéku. Dle ne se jedna jednoziieg o varovny vysledek, o to vice, Ze jsou
k této ¢inosti ochotné vice divky. Vice se i tomuto okrubwdu ¥novat v dati casti

prace, tedy ve zhodnoceni a dogemi.
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Graf¢. 22: ,0depisujes na internetu i neznamym lidenmdtilavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 12:,Navstivil/a jsi rekdy internetovou seznamku?*

Navazujici otazka naredchozi, kterd #a za ukol zjistit pimou zkuSenost s webovym
portalem nabizejicim seznamku. Néchto portalech je riziko anonymniiho oslevni

mnohonasobf vysSi neZ standartni socialni siti. Svotitgmnosti se zde ditstava

automaticky potencialni &b nemravného konani.

B ANO
O NE

Graf¢. 23: ,Navstivil/a jsi gkdy internetovou seznamku?*“ vSichni
Zdroj: vlastni

Idedlni vysledkem by zcela jistoyla zaporna odp@d’ u vSech dotadzanych. Vysledek
19 % kladnych odpasdi neni zanedbatelny a jedna sétap misto, které by #ho byt ve
sttedu zajni pedagod. O 7 % procent vice uvedly kladnou odpdv divky.

Pravdpodobr to souvisi s rychlejStkesnou a mentalni dodpsti.
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Graf¢. 24: ,Navstivil/a jsi gkdy internetovou seznamku?“ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 13:,Jsou zpravy z internetu vzdy pravdivée?*

Cilem bylo zjisti do jaké miry dotazani zaci intetun \&ii a zda jsou mezi nimi i ti, kie
povazuji veSkera steni za pravdiva. Dospy jedinec je mnohem vice schopen kriticky

vyhodnotit gedkladané informace. Bife na tom podsta#jinak.

B ANO
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\
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Graf¢. 25: ,Jsou zpravy z internetu vzdy pravdivé?* fagic
Zdroj: vlastni

Podle n¢ uspokojivy vysledek iinasi data u této otazky. Relatévipouze 9 % &fi
veSkeremu sfliovanému obsahu.révazna ¥tSina si je uz schopna &domit, Ze internet
muze @inést i fikci. Ot se zde projevuje jist&tsi duSevni vysglost u divek, které na

sdlovany obsah pohlizeji t8i kritikou.
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Graf¢. 26: ,Jsou zpravy z internetu vzdy pravdivé?" @ofl
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 14: ,Pomohla ti kkdy reklama v televizi nebo na internetti pakupu?“

V teoretickécasti této prace jeast Bnovana také reklaénktera hraje opravdu vyznamnou
roli v Zivote mladezZe. Proto je tato otazka postavena tak, atiyla jestli reklama dokaze

ovlivnit i vybér pri ndkupu.
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Graf¢. 27: ,Pomohla ti 8kdy reklama v televizi nebo na internetii pakupu?* vSichni
Zdroj: vlastni

Neni velkym pekvapenim, Ze reklama hrajéleizitou roli @i nakupech i u mladeze. Jak
jsem jiz v teoretick&astitesil, reklama na produkty pro mladez¢gsto dobe sestavena
a zamiena. Reklamou se wdhto wkovych kategoriitidi vice chlapci. Otdzkou je kolik

produkti je na trhu pro &a kolik pro divky.
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Graf¢. 28: ,Pomohla ti 8kdy reklama v televizi nebo na internetti pakupu?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otéazka¢. 15: ,Zaujala € medialni vychova v ramcirfpdnett na této Skole?*

Prevence vlivu médii na vychovu a ¥&hi je sodasti medialni vychovy a préwziskana
data z tohoto gizkumu poslouzi pedagog zadavajici Skoly pro lepSi zmonitorovani
kritickych mist v oblasti médii a mladeze. Zajimat tedy nazor Zzak na medialni

vychovu.

B ANO
O NE

Graf¢. 29: ,Zaujala & mediélni vychova v ramcitpdn®ta na této Skole?* vSichni
Zdroj: vlastni

Podle n& se jedna o velmi neuspokojivy vysledek. Z grafyplyya, ze pevaznoucast
Z&ki medialni vychova ilis nezasahla a bude tedy prostor pro diskuzivahydpro dalSi
postup. PatSujici je alespd situace u divek, které t&inrovnou polovinou odpadély

kladng.
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Graf¢. 30: ,Zaujala & medialni vychova v ramcifpdeta na této Skole?“ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 16:,UzZ jsi nekdy vyuZil/a vdomosti ziskané v medialni vyche/

Vysledky u této otazky by se daly odvodit iz@chozi. Jak ukazuje nasledujici graf, je
tomu tak. Medialni vychova ma, jako jeden Zicipomoci se bezgeé zorientovat
v médiich a doké&zat samostatkriticky nahlizet na obsah. Je ted§ieFité 1épe propojit

vyuku s praktickym uzivanim medii.
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Graf¢. 31: ,UzZ jsi rekdy vyuZil/a védomosti ziskané v medialni vych@ vSichni
Zdroj: vlastni

Pouze 37 % zakuvedlo, Ze jiz vyuZili informace ziskané v medigfichow. Jedna se
0 nizké procento a jak jsem zminil, budebf na tom pracovat. Navic se zde projevil
znany rozdil mezi chlapci a divkami. Jedna se dxatfik desitek procent. Vysledek

rozhodr stoji za dalSi zkoumani a uvazovani nad timtolproem.
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Graf¢. 32: ,UzZ jsi rekdy vyuZzil/a vdomosti ziskané v medialni vych®’ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 17: ,Uvital/a bys vice prostoru pro medialni vychovu?®

| presto, Ze je medialni vychova debrozvrzena jako jpiFezové téma, chbt jsem
oV¢tit, zda by Zaci uvitali vice hodin medialni vychoWedchozi vysledky naznaji, Ze

predevsim chlapci zareaguji negativn
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Graf¢. 33: ,Uvital/a bys vice prostoru pro medialni vgeb?* vSichni
Zdroj: vlastni

V nadpolovéni vétSine se dotazani zaci vyjéitli ve smyslu dostéujiciho prostoru pro
medialni vychovu ve vyuce. | tato data naapa potebu popularizace tohoto
vzklavacicho okruhu. Je geba zaujat vice chlapce, i zde odidii negativre ve wWtSim

poctu nez divky.
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Graf¢. 34: ,Uvital/a bys vice prostoru pro medialni vgeh?*“ pohlavi
Zdroj: vlastni

56



Otazka ¢. 18:,UmiS si predstavit s¥t bez internetu?”

Zawvérecné otazky jsou obeé¢jsiho charakteru a vraci nasébpo owrovani intenzity vlivu
médii na dotazané Zaky. Internet je &Siny sowasti kazdého dne, a tak miigadlo

zajimave zjistit, kolik z nich si dokazéqulstavit st bez internetu.

B ANO
O NE

Graf¢. 35: ,UmiS si pedstavit set bez internetu?” vSichni
Zdroj: vlastni

Rovné fi ¢tvrtiny dotazanych uvedly zapornou odpdv Ve skutetiosti jsem dekaval
0 reco vyssi procento zapornych odpdi; u tétocasti dotazniku. Rovné&vrtina by se dle
adajx bez internetu obesla. Internet by postradali efldapci nez divky.
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Graf¢. 36: ,UmiS si pedstavit s¥t bez internetu?” pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka ¢. 19: ,MuZou média poméhat dobrymicem?*

Aby z prizkumu nevySla média jen jako hrozbaiazhl jsem i tuto

otazku, ktera ma @it davéru u dotdzané skupiny. Média nemusi znamenat jen
hrozbu, mohou byt vyznamnym pomocnikem u deldy projekti, dobra@innych akci
apod. Nasledujici graf potvrdi i tuto skinest.
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Graf¢. 37: ,MiZou média pomahat dobrynioem?* vSichni
Zdroj: vlastni

Nasi dotazani Zaci jsou wgvazné wtSine preswdéeni o tom, Zze média dokazi i pomahat.
Je to doke, protoZze pokud budemeéegkladat jen rizika a hrozby, tak bychom mohli
vyvolat az nedvéru. | zde je dlezita role medialni vychovy. Také pémkladnych

odpowdi je v relativié vyvazeném pokiru mezi chlapci a divkami.
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Graf¢. 38: ,MaZzou média pomahat dobrynioem?“ pohlavi
Zdroj: vlastni
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Otazka €. 20: ,M zou média ublizit?"

U posledni otazky se projevuje jista analogie spimdchozi. Nejenom naSe zkoumana
skupina zak, ale vSichni by réli mit na pangti rizika, ktera mohou médiatipést. Neni
nutné je zde zmbvat, dolbe o nich pojednava medialni vychova a také, v pjdci

zmirgna, medialni gramotnost.
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Graf¢. 39: ,MuZou média ublizit?“ vSichni

Zdroj: vlastni

Z grafu je zcelaiejmé, Ze si Zaci tato rizika &domuji. Pouze 13 % odpé&slo zapors.
Souasre s tim se ukézalo, Ze divky si potenciondlni rizikédomuji ve ¥tSim patu a to

s rozdilem 10 % nad chlapci.
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Graf¢. 40: ,MaZzou média ublizit?* pohlavi
Zdroj: vlastni
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6.2 Vyhodnoceni

Dotaznikové Seéeni inasi hned &kolik zajimavych vysledk Zakim byly vSechny
otazky poloZzeny stiimé a s moznosti jediné jasné odpdv V predchozicasti jsme si
kazdou otazkuidstavili wetns vysledki odpowdi. Proto bych se zde stné pokusil vse

souhrni zhodnotit.

Dotaznik zaind otazkami na@&etnost a délku sledovani televizeét¥ina zZak ji sleduje
denrg a to vice nez hodinu. Potvrzuje se tedy velky maj@ki o toto médium. Proto
nesmi byt podaemvano gedevSim v materialech pro vyuku medialni vychovpeti po
otdzk&ch swujicich k televizi je dotaznik zafifeny na internet. Internet ma doma
pievazna wtSina zak a travi u ®j také vice nez hodinu detinPfi mém prostudovani
materiat pro medialni vychovu jsem zjistil, Ze i toto médiuna znany prostor v &chto
materialech a nasledive vyuce. S internetem souvisi, dnes velmi popil&ocialni sit.
Bylo tedy dilezité zaadit otdzku i na toto téma. @pjsem byl ujis¢n, Ze téndt vSichni
dotazani gjaky profil maji. Ve vyuce tedy bude nutnénevat tomuto okruhu, dle mého
nazoru, vice prostoru. DalSi nasledujici dopeni uvedu v z&ru této kapitoly. Mozna
asmevna, ale dle m dilezita otazka, byla na moznost existence bez tadesiinternetu
vice jak den. | kdyz jsemi@dpokladal u $tSiny zapornou odp@d’, prekvapil mé opak.
Dokonce byl stejny podil odpédi u chlapé i divek. V medialni vychay jsem se setkal
se znanou nabidkou alternativ pro kvalitni vyuziti volméhcasu a s nejvyssi
pravdEpodobnosti se tento vysledek da tomuiacipt. A dalSi vysledky ukazuji, Ze
stravenycas na internetu j€asto také vyuzivan pro ziskdvanddemosti a znalosti
potrebnych pro vyuku. Jednou z funkci tohoto médiake tvz@lavaci, ale bez spravného
nasnérovani a navodu na vyuziti, je tato funkceéréh dostupna. Jedna se tedy o dalSi
dulezity bod pro materialy medialni vychovy. Stepozitivne hodnotim i kladny vysledek

u ,ob¢asného“¢teni novin atasopisi. Nejedna se tedy o zapomenutad média a své misto
u mladeZe maji. Nabidka tiskovin pro mladou gerigeapestra a také je vhodné zmapovat
situaci a pipravit dopordeni. Je dost kvalitnich, ale bohuZel neobjevenyaitenab.
DalSi dotaz byl zamén na internet v mobilnim telefonu. @pse jednalo o vice nez
polovinu kladnych odpadi. Tato otdzka je v dotazniku z&me. Béhem vychovného
procesu jsouiezité i tresty. Pokud se dingjak provini a bude mu zakazamlba prag
internet, nesmime zapomenout i na ten v jeho mivbibkelefonu. Medialni vychova musi

dit¢ nalit, Ze tento zdroj internetue byt steja rizikovy.
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DalSi velké riziko pinasi anonymita v pro&di internetu. Clit jsem tedy zjistit, zda jsou
Z&ci ochotni odepisovat i cizim lidem. BohuZzel jsdasny signal pro posileni prevence
v této oblasti. Hmo souvisejicim problémem jsou i internetové sedna ZkuSenost
s nimi ma zhruba gina dotazanych zak | tomuto tématu by se v rdmci medialni vyuky
mélo dét vice prostoru. Internet, jako inforéné zdroj, miZe dolle slouZit a steptak
Skodit. Na3tsti prizkum doklada, Ze tég vSichni dotdzani neberou internet jako
slovatele vzdy pravdivych informaci. Men&ast Zak vSak zatim tento nazor nema
a bude nutna vlastni zkuSenost nebo interg¥vrzasah medialni vychovou. Reklama je
také samostatnou velkou kapitolou a &mr® nedilnou sotasti vSech médii. Ukazalo
se, ze jetasty pomocnik b vybéru zbozi. Reklamaisobi na kazdého jedince jinak, ale
spravnym pistupem k reklamve vyuce se da nastavit obecny a kriticky pohlééideve
na tento vliv. Stejéjako divéra v internet musi byt racionalni, tak i na reklam@yoteba
pohliZet s rozumem &ste&n¢ kriticky. Bez pomoci dosflych, by to bylo pro dé& velmi
téZké. Postuph se dostavdme k velmiikZité ¢asti dotazniku. Vyhodnocenim otazky na
medialni vychovu, jsem zjistil, Ze zaci nejevilig velky zajem o toto téma. Ani na dotaz
zda jiz rekdy vyuzily vedomosti z tohoto oboru, néglo xilis kladnych odpogdi. Mozna

je to signal pro nalezeni slabého mista tohotoamwniho oboru. Z&ci dali v dali otazce
jasré najevo, Ze by neuvitali ani vice prostoru ve vygre medialni vychovu. Tyto
vSechny parametry jednozmg ukazuji, Ze medialni vychova nefianezi obliben&asti
vyuky a v nasledujicich dopafenich navrhnu &kterd zlepSujici op#gni. Nyni vSak
zhodna@’'me posledni zbylé dotazy. Rovitedtvrtiny Zaki si jiz nedokdzouiedstavit Zivot
bez internetu. Jednd se tedy jiZz o jejich plnohddow potebu a proto je vadavani

a vedeni ke spravnému vyuzivani, nejen internetzbytné. Dle vysledkz odpowdi Zaci

védi, Ze média mohou poméahat i ubliZzit.

Pokud se zamyslime nad ziskanymi daty, tak $&eme shodnout ji&tna tom, Ze

u rekolika otazek se vysledek s¢itbu presnosti dal odhadnout. Ale vysledky u otazek
s medialni vychovou jsou pro &velkym pekvapenim a sam jsem reaval takovy
maly zajem a slabé hodnoceni ze stranyizdk zajimavé, Ze medialni vychova je téma
predevsim modernich komunikaci a technologiirestm neni dostate¢ popularni. Zcela
jist¢ doSlo k jisttmu nasyceni u Zakminovanymi technologiemi. Vysledky potvrzuji
dostaténé roz&ieni internetu v doméacnostech a také rozmach ,cblytrytelefoni

s internetem. A pravproto je dilezité najit cestu, jak zékn ukazat spravné apoby i
praci s multimédii. Tato prace neni z&ena jen na péeeby medialni vychovy, ale celkév

na vliv médii na vychovu a v&tni. V nasledujicich dopotanich se pokusim stme
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a obecs navrhnout postupy, které byéhp pomoci zpopularizovat medialni vychovu
a také pedagdgn i ostatnich fedneta, [épe f@isobit na Zaky # jakékoliv diskuzi na téma
meédia. Jak jsem uZ uvedl, vSe se netyka jen mediglchovy, ale vSech ipdmeti.
Internet dnes nabizi pestré informace a data pechws§ pedméty a obory Skol a to
mnohdy velmi zabavnou a hravou formou. Je vSakéjadm jercast Zak bude vyhledavat
stranky s takovou tématikou.€i8ina se uchyli ke klasickému pasivnimu konzumarékt
piedklada nesetné mnozstvi webovych stranek. Tyto stranky jgasto také zdrojem

nebezpéného obsahu. Proto je prevence nezbytna.

Rad bych také upozornil, Ze nébeme vSe nechavat jen na Skole. Zde Zak travi jen
zlomek¢asu z celého dne.&¥8inu c¢asu prozije doma. Idealni situace by vSak bylaudok
by si vnimavy zak ze Skolyfipesl wdomosti a znalosti, které doma dokaze uplatnit.
Situace je vSakasto jina. Rodie bezmez# spoléhaji na Skolu a velmi mélo se zajimaji
0 vyuZziti volnéhaiasu svého dite. Myslim tim pedevsim kontrolu obsahu a vyuZziti ptav
tireba internetu. Jedinym zasahem je @akto jen terminovany zakaz giace nebo
televize. | sledovani televize, zvl&st mladSim ¥ku, by n€lo byt ideél spol€&né.
Nemyslim si, Ze pro spravné&igpbeni na &i, vzhledem k médiim, vyZaduje¢jaké
specialni vzdlani. Skola méa velmi kvalitni pedagogy, #tee neustale vzthvaji a tak je
zde redpoklad dobrého zakladu nejen u medialni vychBoyuzel to, ale riesi vse.

Lidem zbyva vSeobeénporad méw ¢asu a bohuzel i na vychovu. Je vSak paradoxem, Ze
vice a vice travtasu s médii a to ne jen z pracovnich a studijniplodi. Média jsou
jakymsi unikovym setem, kde se bavime, trapime, tapeme a také&iseeu Je otazkou
¢asu, jakou pozici nakonec média zaujmou, ale uBrdnezsah ukazuje, Ze ne vsichni
jsou dolse pipraveni na jejich ,vladu“. Mohou nam byt velkym mpocnikem, ale

I nepritelem. Nekolik desitek let na zjp se planovani Skolniho rdamcového &adaciho
programu obeSlo bezédhto dilezitych prvki. Tisk a televize byly cenzurovany
a regulovany statem a v podstaédny nebezgay obsah neobsahovaly. Pravou podstatu
obsahu vSak ponechejme novodobym histankS rozvojem demokracie a kapitalisticky
se rozvijejici spotaosti dochazi k obrovské nabidce vSech moznyclzawsdych forem
sklovacich prosedki, tedy médii. A tak bylo nutnéfigpasobit i predmétovou nabidku
Skol. Je vSak nutné ji neustéle vylepSovat a upravo
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6.3 Navrh opatieni

Po zpracovani a vyhodnoceni vSech dat z dotaznrikogéteni navrhuji tato nasledujici
opateni, kterd je mozné aplikovat ve vychéwwzdilavacim procesu a to nejenom ve

Skole.

1. opateni

SnaZme se byttem pomysinym majakem v rfigplném nastrah.

Vyuzijme kazdou chvili, kterou s nimiimeme stravit u sledovani televize. Nme je
samostatnému vybu z programové nabidky a systematicky je’'me ke kritickému
mysSleni. A to jak v psobeni ve Skole tak i domaulezity je také nahodny monitoring
sledovanych prograim Pokud zjistime, Ze dit jiz sledovalo zcela nevhodny
program, postupujme s rozvahou. &kterych gipadech mze byt dtskd psychika
docasre rozruSena a zvySeny natlak a hrozby z nasi stkangelou situaci jenom zhorsily.
V takovych gipadech je dobré cely obsah v klidu rozebrat & wiiozornit na skutesmou
realitu. Nastolit mu pravdu a klidn poprit podstrojované skutaosti. Do budoucna by si
timto zpisobem dit mohlo uz samostatriépe utit, zda podobny program sledovat. Nejde
vSak jen o tyto nevhodné nabidky televizéhBm spoléného sledovani televize gasto
stava, Ze d# nécemu neporozumi. Nenechavejme tuto skubst bez povSimnuti
a snazme se vSe doplnit naSim vhodnym konienmta Swij duleZity podil zde ma

i medialni vychova. Po prostudovani dostupnych riatejsem zjistil, Ze je konkrétni
téma televize ddle zpracovano acebnice, ¥etre metodickych materidl doke vedou
pedagogy i zaky. U pedagbdpych posilil prevenciigd navykovymi latkami a sexualni
tématikou a ro4istajicim se nasilim a Sikanou. Tato témata jsoid t@stym obsahem
zahranini i domaci televizni produkce &kiuy mam pocit, Ze se snad jedna o nepsané
nastavovani pravidel spravného zZivotniho stylu et&d Nemyslim, si ZeiiS pomohla
regulace reklamy na alkoholové a tabakové vyrogohdy primitivni scéniége filma

a seriah to ,skwle* dohani. Proto navrhuji, v ram&asovych moznosti, vice prostoru pro
spol&nou diskuzi s Zaky nadrito tématy. Televizni a nasletlikomegni pramys| se
piiliS nezdraha a pra¥godobré spoléha na ruku rotli, ktera was vypne televizor. Bylo

by vSak nezodpawné na toto spoléhat.
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2. opateni

UZ od utlého ¥ku je teba Zaky it ke spravnému@asovému harmonogramu a &mntas

s médii sprav vyuzit. Skola by rdla pasobit nejen v teoretické, ale praktické rawin
Dnesni dobré& technickd vybavenost Skol to uin@ Spoléné prochazeni internetovych
stranek a dobré tipy pedadgoga kvalitni web, jsou velmi vhodné. Pedagogovésibyeli
vytvorit zasobu vhodnych webovych stranek a to nejensh pownych, ale i zabavwn
nawnych. Sodasre vSak varovat fed skrytym nebezgém. Jak ukazal pzkum, Zaci jsou
¢asto ochotni odepisovat i zcela neznAmym osobam.j&goteba vice zatkit na tento
problém a nebat se vice nazornych ukazek dopacdpegdného chovani. Samiwjme
vSe v souladu s mravni etikou, ktera neohrozi vywegjince. Dle mého nazoru jsou
preventivni materialy dobré, ale vice konkrétnbgtneuskodilo. Tato témata by bylo lepSi
vzdy probirat formou spoteé diskuze, al€asto je to fliS nara&né a pedagogové to
ob¢as nechaji ve stadiu samostudia. Mozna, Ze i prisou rekdy takova témataifiis
citiva. Mnou sledovana Skola ma velmi dobré zkwStin se spolupraci s policii
a pracovniky prevence. Zaci je berou jinak, neZwitéle, a i jejich pozornost je mnohem
vySSi. Bylo by pravépodobré velmi vhodné, pokud by diskuzi na velmi citlivartata
vedl pedagog vzdy s timto externim pracovnikem.i 2 &chto grednasek odnesou

mnohem vice a prevence budegjigtnéco (Einngjsi.

3. opateni

DalSi dilezité navrhované opa&ni je odbouraniiedsudk ze Skolniho psychologa. Doba
je mnohem rychlejSi a nanaejSi. Fitom tempo vyvoje &i se [ilis nentni. A tak se bude
stadvat mnohendast;ji, Ze se budou setkavat se skuastmi, které nedokazou pochopit
a diky tomu mohou t&h riznymi poruchami vyvoje. Spalenska a psychicka zit je
dnes mnohem&tSi. Dobrym zakladem jsou digbfungujici rodiny. €ch, ale také bohuzel
ubyva a jedinym vychovatelem j@asto jen matka. Tak jako rostou naroky riéskiou
psychiku, rostou i naklady na Zivobyti, a t&s, primarg uréeny na vychovu, aitujeme
honke za vydilkem. Ribyva problematickych Zdka to nejen z hlediska prasiu, ale

i v chovani. VeSkery vychovny proces tottasto Zistdva jen na Skole. Pogkolika
debatach se Skolnim psychologem jsem se d&lézvze i toto problémové ditvyhledava
né¢koho, kdo ho vyslechne. JenZze Skolni psychologrgerpj casto nefijatelny. Pokud
Skola tuto sluzbu nabizi,an by pedagogové svym zak dat jasa najevo, Zze pokud maji

potrebu si s Bkym promluvit, tak jsou tu pro& a psychologa prezentovat spi$ jako
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kamarada, nez odbornika. Pokud bych totd promitnout i do s¥ta médii, tak ze své
vlastni zkuSenosti mohiict, Ze konkrétni psycholog, ve sledované Skokojge vybaven
materialy pro prevenci a dokaze #ék poradit a pomoci vijfpadnych potizich. Pokud
neni domaci zazemi idealni, je nutné &ade, alespd ¢ast&€né vynahradit. Zanedbavaneé
dit¢ ma totiz dostatekasu na bezmezné sledovani televize a brouzdanitpmetu. Ma
tedy pistup k nebezpmému obsahu. Skolniho psychologa vnimam jako ddéiek

v fetézci preventivnich op&ni a jeho role je idezita. Pokud si dokaze ziskativdru
problematickych zak maze do jisté miry suplovat roli rafii v pristupu k médiim. Stein
tak jako pedagog i on dokaZze podat pomocnou rulsyséematickym fistupem nize
spoustu nezodpézenych otédzek Zakovi vystlit. Role psychologa je do jisté miry
v problematice meédii paralelni s rolemi pedagdgiky moznostem praktickehaigpobeni
ve Skole, vSak vim, ZeCitelé nemaji dostate&asu pro tyto problematické Zaky. | tak ale
muzZou pomoci. Jedna se o Zmvanou podporu Skolniho psychologa. Ve sgobsti
vSeobecd previddad nazor, Ze kdo vyhledd pomoc psychologa, weisevd zdrav.
A pokud tento nazor vistbavaji i dti, pak je to problém. Celé to vnimam jako zvySiugie
tlak na Skolu, ktery se bud&sem stujpovat. Spolénost gedilat nemizeme, pokusme
se tedy, nejenom z pozice pedaijogle FedevsSim z pozice do&ych a vnimavych
jedinai, tmto zakim pomahat na jejich slozité cestDalSim okruhem, kde se e
vhodre kombinovat systematicka vychova k bespEmu souziti s médii, jsou volno
casoveé aktivity. | tito, mnohdy nepedagédi pracovnici jsou velmiidezitym nastrojem
v procesu vz#élani a vychovy.Casto jsou &mi vnimani jako kamaradi atdéryhodné
osoby. Mezi mé dalSi navrhy opexii, doportiuji, aby tyto osoby prosli kurzem medialni
vychovy. Dle n¢ sta&i, kdyZ si vedouci zajmovych krouzlbudou pravidel& osvojovat
hlavré podstatné atdezité aktuality, pejimané z medialni vychovy ve Skole. Povazuji za
dulezité, zachovat souhru mezi vyukou a aktivitouajnmove ¢innosti ve volnéméase.
Pokud pedagog vystti a upozorni Zzaky na zavazné skumesti kEhem medialni
vychovy, nesmi dojit negacim témat v nasleduji¢ase. | kdyby se jednalo o rielomé

a nezamrné pochybeni dalSi dodp osoby, ktera budidit casovou nam dalSicasti dne.
Tuto ¢ast navrhovanych opgani shrnu do péeby intenzivni spoluprace vyuky a napln
volnéhoc¢asu. Tato harmonizace byla zaruit, Ze problematiku médii nebudou Z&ci brat
jen jako dalSi fedntt v rozvrhu hodin.
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Cést piizkumu byla zamrena gimo na medialni vychovu. Vysledky jsem zde jiz
interpretoval a hodnotil. Nejsou dobré a je nuteézamyslet nad prvky, které by mohly
prispét k popularizaci vyuky. Ve sledované Skole je mbdidvychova péifezovym
tématem a zasahuje do vSedsti fredmeta, které se tykajélovéka a okoli. | pesto, ze se
ve vyuce pracuje s tématy modernich médii, Zaciagshledavaji za zajimavé. Dle mych
pozorovani a naslednych zafr, konstatuji, Ze je by bylo velmi vhodné zapojit kladin
medialni vychovy vice praktickych pritk Pro vyuku by bylo mnohem nazejsi

a néasleda vice efektivni, kdyby se konkrétni témata spodereSila za pomoci dalSich
modernich technologii, jako niaklad tablet. Sowasré se hojg vyuZzivaji p&itace, data
projektory a interaktivni tabule. K dispozici jsaaké kvalitni w@ebnice. Tyto vSechny
prostedky vSak psobi velmi kompakth a prost receno Skolg. Fribyva informanich
zdroji, které jsou také potenciondldkodlivé a vyskytuji sefpdevSim na nejn@jsich
technologiich. Pro pedagogy to znamena vice senahjo tyto informace a technické
prostedky. Pedagog musi byt vzdy lépe informovan. Aetenad ta nejnataéjSi oblast.
Duvodem &chto vSech navrhovanych dopoeni je hlavé posilit divéru Zéka

v pedagoga, pokud jde o média a technologie a eélkmpularizace medialni vychovy.
Média na mladou generacigobi kladg i zaporr, to potvrzuje i tato z&vecna prace.
Denre vSak gibyva moznosti, jak se stat &b internetu, a proto je nutné&ciu Zaky
spravnému chovani. Pokud se o to, ale bude pokmeiHgog se zapornym vztahem
k technickym novinkém, které jsou kazdodenni¢asti Zivoti Zaki, pak se Gekavany
vysledek nedostavi. Pokud byckelnvyzdvihnout rgktera z mych dopokieni, pak je to
praw samostatné vzthvani pedagag v oboru modernich technickych fizeni

a souvisejicich aplikaci. Nemyslim tim, aby pedagtmre travil hodiny ¢erpanim
novinek ze s¥ta pcaitaca a techniky, ale bohatpostd&i, pokud se nebude branit praci
s tablety, chytrymi telefony a v zakladu se buderdovat mezi druhy opefaich systém

a dostupnych aplikaci. Z této pozice pakze fed Zaky pedstoupit jako kamarad, ktery
jim piedvede novou ,hkku“ a ukaze jim moznosti,dhem toho MZe upozaiovat na
skryta rizika. Zaci tak Iépefmou nutné teoretickéasti vyuky, které si viozi do pati

S tim souvisi i pdtba financi na modernizaci péogek pro medialni vychovu, ktera je
v rezii vedeni Skoly. Dlezita je i motivace pedagbgamotnych, odémou jim ntize byt

i rostouci zajem o medialni vychovu.
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5. opateni

Mé paté a posledni dop@eni je spiSe jakymsir@anim. Pokusme se spéitg¢ nezapominat
na knihu. | kdyz se vyrobci snazi o dosazeni doKmhakontrasi u elektronickychitecek
knih, tak se tito pomocnici nikdy knize nevyrovnafodporovanimcetby knih také
poméahame Kk trvale udrzitelnému rozvoji naSeho lé¢dsnjazyka. Snazme se mladez
nenasilnou formou vézt ke knize. V knihactindou poklady naseho jazyka, které nas
a vychovy. SnaZme se Z74ky alespma chvili odtrhnout od éth nejno¥jSich
vyrazi, hybridi ¢estiny, zkratek a komunikace bez diakritiky na 8bdch sitich. Toto
doporwieni povazuji vlasthza nejnarénéjSi a vazim si pedagag téch, kteéi se o to snazi

a snazit budou i nadale.
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ZAVER

Ve své zawrecné praci jsem seémoval vlivu médii na vychovu a vivani mladé
generace. S@asna doba fimaSi mnoho moznosti a novych technologii. VSectyty
vydobytky ndm dodavaji pocit svobody a rychlosta pfvni pohled se nam toude zdat
velmi piinosné a uzitseé. Ano, pro dosfiého jedince jsou to nepostradatelni pomocnici
a casto také hlavni Zob komunikace. Mladez je vSak vystavena médiinté jes
vice, vychazi to z jejich 2davosti a touze poétem novém. Proto fiZou byt mnohem
castji a snadgji ovlivnitelni. Je to pedevsSim na dosgfych, aby byli napomocniaem.
Prizkum ukazal, Ze média dokazi debslouzit i Skodit. Spravny metodickyigtup
pedago@ a chovani rodii se jevi jako nepostradatelnyedpoklad prevence. & jsou
denrg vystavovany potencianskodlivému obsahu v televizi a na internetu. iy teelmi
dulezité sledovat média a byt, pokud mozno, vzdy rapé. [Ftem je nutné nastavit
rezim,casovou dotaci a monitorovat sledovany obsah. Adgeeyizikové povaZzuji, nechat
své dit médiim napospas. akum ukazal, Ze i jim vénuji zn&né mnozstvi volného
¢asu. A proto se musi né&t) jak sprave s timtocasem a nastroji médii hospdidale to
Ukolem Skoly a stefhtak i rodtu. Jak jsem se zde jiz ziwval, neni mozné vSe nechat na
8kolach. Velmi md mrzi, kdyZ tento nazor slySim z Gst r&di Skola nfize poskytnout
velmi dobry teoreticky zaklad, pokud se bude gedce posilovat i nazorna prakticka
slozka, pak se dajicekavat slibné vysledky. Sy velky dil prace musi dodat i rag.

Z bezpei domova je totiz dé paradox® ohroZzeno nejvice. Je velmi slozité dattlit
svobodu. Musime nejive vybudovat spol@mou divéru. Ve Skole se to fize podét
dobrym gistupem ze stranyciteli. Pokud se titelé nebudou bat novychée a dole se
ztotozni s modernimi systémy, stanou se pro Za&kygrghodrejSimi a vylepSi si i tolik
potrebny obdiv. VSe se musi ladit citivv Zadném fipadt vSak nesmi dojit k naruSeni
piirozené pedagogickéudtojnosti. O ostatnich navrhovanych dpafch zde bylo jiz
pojednano.

Média na n&s budouipobit do budoucna jeStntenzivreji a meli bychom na to fipravit
nase dti. Vefim, Ze je rozumné pracovat na navrhovanychfepéth a nakit mladez
spravnému kritickému mysleni. Je velkou chybou ridien pohlizet priméasn kriticky

a prezentovat je jen jako hrozbu. Média nas mohlminhnaltit a nahrazuji celodadu
tradiéni nositeti védomosti. Na internetu dnes najdeme i stara mouabeim pedki, bajné
piibéhy a dalSi. Idealem by byl pozvolny rozvoj se za@mm tradinich ,nosta” védeéni

a historie. Za takovy @Zeme povazovat knihu.
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nékolika misty kontroly. Od redaktora aZ po tiskarse jedna @dettzec kontrol a firozere
zdravé cenzury. Zcela jinak to vSak funguje narimgti. Dnes si velmi snadno zaloZite
svoji webovou stranku nebo osobni profil.akéte psat v podstato cemkoliv a také
cokoliv zobrazit. Toto jsou kriticka mista. BohuZel ve spolénosti dost jeding&, ktefi
z raiznych divoda, takto silné médium zneuzZivajififravme na to mladez, ukazme jim

piipady €ch, ktéi uz Spatnou zkuSenost maji.

Byla by velka Skoda média odsoudit. Systém Skolstviaké vyviji a nastane doba, kdy
nagiklad tablet bude na arovni Skolndabnice. Na rozdil od ni, alete ditti nabidnout
mnohem pegejSi obsah a to i ten nebezpg. Diskutujte doma, ve Skole, progiii kazdé
prilezitosti. VyuzZivejme média pro nagewnosti, radujme se z hezkych zasitk chvil
z&bavy. Natime se naplno vyuZzit kvalitni obsah, ktery nam naHlizimto zpisobem
muzeme ziskat &Si prehled a nasytit se informacemi, které pizdyuzijeme. Udlejme

si z médii dobrého sluhu, name to sebe, na@me to naSedi. A nakme je také, chranit si
své soukromi. Budu velmi rad, pokud k tomu mé&ena prace, alespaz casti ispeje.
Ukolt do budoucna je opravdu dost. Spalest se na jedné stéarsnazi neustale
posunovat vyvoj kuiedu a na strandruhé se s nimdci zit. Historie nam ukazuje celou
fadu Biznych postaj k pokroku. Lidstvo jiz davno zaZilo inkvizici a meuru. To byly
svym zpisobem také metody prevence a regulace, ale Spdtéejmé, Ze se spalpost
jeS€ nenadila hospod#t s naprostou svobodou projevu. Mezi nami jsoenein slusni
lidé, ale i nezodpasdni a nebezpmi. Bohuzel oni dokazi onu svobodu médii zneuzit

nejlépe.

Mluvme, piSme, povidejme si zcela svobédale o tématech, ktera maji smysl a jsou
dulezit4 pro zachovani trvale udrzitelné demokrabiebojme se a poznavejme vSe noveé.
Pokud si dokdZzeme zachovat racionalni pohled n&kefan nas a budeme ctit a znovu
objevovat tradini, a opravdu @lezité lidské hodnoty, nemusime se obavat o zdvavyg).

NaSe chovani je vzorem pro mladeZ a tejima kladné i zaporné projevyinme

tak, abychom jim nabizeli jen ty dobré a spravnédM jsou naSim produktem, jen se nam
ob¢as vymykaji a mohou Agobit potize. Nassnmujme média a jejich vliv spravnou cestou

a drzme se zasad sluSného chovadiei naslouchejme a neane na nicliasem.
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ABSTRAKT

Ing. Tom&s BLECHAVIiv masmédii na vychovu a vkhi mladé generace014.
Zawrecna prace. Evropsky polytechnicky institut, s.r.o.

Vedouci prace: Mgr. Bc. Zbyk ANDRYSEK

Kli ¢ové pojmy: média, vychova, prevence, internet, multimédig, si

Prace je zagiena na vliv masmédii na vychovu a #t&ahi mladé generace. Zabyva se
charakteristikou médii, vyvojem a nejrgsimi trendy. Prace se také z&unje na reklamu
a jeji vliv na mladou generaci. Praktick@asti prace je fzkum mezi zaky druhého
stupré zakladni Skoly. Vystupem jsou navrhovana tgratpro zlepSeni kritického vnimani
médii u mladé generace. Vzhledem k rychlému rozwmjde do budoucna nutné i nadale
posilovat prevenci a medialni gramotnost. Na urd@kal se jednafedevsim o medialni

vychovu a v mimo Skolnim prasi o dilezitou roli rodta nebo zakonnych zastujpc
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ABSTRACT

Ing. Tomas BLECHANfluence of the massmedia on education of youngrgéion 2014.

Final project. European Polytechnical Instituted.Lt

Supervisor: Mgr. Bc. Zbytk ANDRYSEK

Key words: media, education, prevence, internet, multimeugfyorks

The work is focused on the influence of the massaed education of young generation.
It occupies the characteristic of media, develognaer the newest trends. The work is
also focused on the advertisement and its influemcgoung generation. Practical part of
work contains the research among pupil of the stdegree of basic school. The ascent of
this work contains suggested measurements for mmyaritical viewing of media among
young generation. According to fast developmergrahwill be need to strenghten up the
prevence itself and also medial literacy. It is @bmedial education at school and about

the influence of parents or representatives outsitieol.
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. ,Sledujes televizi derf?” vSichni

- ,Sledujes televizi derf?” pohlavi
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