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ÚVOD 

 

Cílem bakalářské práce je realizace dovozu banánů z Kolumbie do České Republiky. 

V úvodu práce je vypracován teoretický základ. Jde o seznámení dovozu banánů 

z konkrétní oblasti, coţ je u této práce Kolumbie. V této části jsou podrobněji popsány 

banány, jejich původ a historie. Banánů je více druhů a jsou pro tuto komoditu velice 

významné. Není zde opomenuto jejich pěstování, dozrávání a skladování. Jelikoţ jsou 

banány velmi oblíbeným ovocem, je jejich vyuţití velice různorodé. V druhé polovině 

práce se blíţe seznámíme se zahraničním obchodem. 

 

Ne kaţdý má takové podmínky pro realizaci tohoto případu, a proto si kaţdý musí dobře 

promyslet, co chce dováţet, za jakých podmínek, zda to bude výnosné. Dále se práce 

zabývá logistikou v zahraničním obchodě a podrobněji je zde popsána také mezinárodní 

kupní smlouva.  

 

Nedílnou součástí je dodací lhůta a dodací podmínky INCOTERMS. I platební podmínky 

v mezinárodních kupních smlouvách mají značný vliv na výsledky obchodních operací. 

Existuje řada variant a vzájemných kombinací, jako je platba předem, dokumentární 

akreditiv, dodavatelský úvěr, které jsou zde taky podrobně popsány. 

 

V praktické části jsou zpracovány časové řady produkce a cen banánů za posledních deset 

let. Informace jsou popsány a uvedeny v grafu. Banány patří mezi hlavní plody 

v mezinárodním obchodě. Dovozci, kteří s touto zemí obchodují, se musí dobře informovat 

a měli by provést politicko-obchodní analýzu včetně legislativních podmínek. Také znalost 

politického a celního systému, dovozních podmínek je velmi důleţitá. Bez těchto 

podmínek se obchod těţko realizuje. 

 

Pro podnikatele nebo vývozce je zapotřebí, aby provedli poptávkové řízení. Měli by oslovit 

řadu tuzemských výrobců a zahraničních dodavatelů a udělat si potřebnou analýzu. Je to 

velmi důleţitý krok.  Jaké kdo má ceny, platební podmínky a dodací podmínky. Získat co 

nejvíce informací o daných firmách jako je uvedeno v této práci. Není, ale vţdy snadné 
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získat všechny důleţité údaje, které potřebujeme při realizaci a dovozu. Ne kaţdý 

obchodník, nebo pěstitel daného produktu se ozve a poskytne nám informace. 

 

Podle výsledku analýzy, která je provedena i v této práci, si vybereme toho nejvhodnějšího 

distributora a zahraničního dodavatele. Důleţitou roli hraje cena, v našem případě cena 

banánů, ale i platební a dodací podmínky. Potom následuje zpracování návrhu kontraktu 

pro trvalé dodávky výrobků v tomto bodě banánů. 

 

Dalším bodem osnovy je provést ekonomickou návratnost investic, která je zpracovaná 

v této práci s nejvhodnějším zahraničním dodavatelem. Jsou zde popsány ceny banánů, 

doprava a další informace. Konečným výsledkem je zisk z daného produktu.  

 

Závěrečným bodem osnovy je  e-learningová technologie. To znamená, ţe jsou  

zpracovány z této práce testy formou otázky a odpovědi, které mohou být pouţity i do 

výuky. Součástí je i videonahrávka. 
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1 Teoretický základ 

 

Teoretickým základem bakalářské práce je dovoz banánů z konkrétní oblasti, coţ je u této 

práce Kolumbie. Tato země je významná z hlediska vývozu tropického ovoce. Jen pro 

připomenutí dovoz je objem zboţí, sluţeb (technologií, licencí, autorských práv), který 

určitý stát je schopen dovézt na své území ze zahraničí. Oproti vývozu dovoz jiţ tak 

pozitivní není. Je-li jeho hodnota vyšší neţ hodnota exportu, rozdíl tvoří úbytek na hrubém 

domácím produktu. Všechny vlády zemí, které mají mnohem větší dovoz neţ vývoz, se 

proto snaţí tuto situaci kompenzovat. [14] 

 

Banány se k nám dováţí především z tzv. dolarových zemí tropické Ameriky jakou je 

právě Kolumbie. Kolumbijská republika se nachází na severozápadě Jiţní Ameriky 

u pobřeţí Karibského moře a Tichého oceánu. Při pobřeţí se nacházejí níţiny, ve 

vnitrozemí mj. vysokohorské Kordillery s náhorními plošinami.  

 

Kolumbie náleţí do rovníkového (ekvatoriálního) podnebného pásu s vysokými teplotami 

a velkým mnoţstvím sráţek. Jedná se o relativně vyspělou zemi s velkými sociálními 

rozdíly a s vysokou produkcí narkotik, která putují především do USA. Dopravní síť je 

poměrně řídká. Velký vliv na politiku mají drogové mafie. Od odzbrojení většiny 

polovojenských organizací v roce 2006 se bezpečnostní situace v zemi zlepšuje. [15] 

 

 

1.1 Banány 

 

Banánovník je vytrvalá bylina z rodu Musaceae. Nejedná se o strom, nýbrţ o bylinu, 

protoţe stonek není dřevnatý. Tvoří ho mnoho listů seskupených pevně u sebe. Z toho 

důvodu je banánovník nazýván „nejvyšší trávou“ na světě. Rod zahrnuje asi sedmdesát 
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druhů, všechny jsou tropické, z nichţ mnohé jsou běţně pěstované k produkci banánů. 

Banánovníky mohou dosáhnout u zakrslých druhů kolem jednoho metru. 

 

V tropických oblastech však běţně dosahuje 7 – 15m. Listy jsou velké rovné, nebo 

vadnoucí (aţ 3m dlouhé a 60cm široké) řapíkaté. Banánovník obvykle na konci sezony 

uschne a u stonku se objeví nové cibulovité výhonky, z kterých vzejde opět rostlina nová. 

Mnoţí se tedy převáţně z nových výhonků.  

 

Na kaţdých 20-30 listů připadá jeden květ – lusk z několika barevných listů. Ten se 

později změní v trs zelených aţ ţlutých plodů – banánů.[16] 

 

 

1.1.1 Historie banánů 

 

Banánovník je symbol spojovaný s hinduistickým rájem zatracených. Historicky patřící do 

6. století př. n. l. Banány představují podle Budhismu křehkost a nestálost věcí, protoţe 

jeho výhonky zemřou po rodících se plodech. Rostlina má původ v oblasti mezi Indií, 

ostrovy Melanésie a Novou Guineou. Dnes se banán pěstuje ve všech tropických oblastech 

světa s teplým vlhkým klimatem, např. v Kolumbii, v Hondurasu. Banánové plantáţe jsou 

typické dobře odvodněnou a mírně kyselou půdou bohatou na minerály. Roční sráţky se 

v těchto oblastech pohybují kolem 1200mm a stálými teplotami nad 15 °C. Také v těchto 

oblastech trvá obvyklé vegetační období asi rok. Banány z Kolumbie jsou v Evropě ţádány 

více neţ banány odjinud. [16].  

 

Historie a šíření banánů, která ač je poměrně dlouhá, tak nám ukazuje, ţe do našich končin 

se banány dostaly teprve nedávno.O banánech se poprvé zmiňují buddhistické texty v roce 

600 př. n. l. Údajně i samotný Alexandr Veliký měl během své výpravy do Indie v roce 

327 př. n. l. moţnost pochutnat si na banánech. První skutečný banánový sad byl popsán v 

Číně okolo roku 200. Okolo roku 650 islámští dobyvatelé dovezli banány do Palestiny. 

Arabští kupci poté rozšířili banány po většině území Afriky. V roce 1502 portugalští 

kolonisté vybudovali první banánové sady v Karibiku a ve střední Americe. [17] 
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Druhy banánů 

 

Banánovník 

 Vědecká klasifikace 

 Říše: rostliny (Plantae) 

 Podříše: cévnaté rostliny (Tracheobionta) 

 Oddělení: krytosemenné (Magnoliophyta) 

 Třída: jednoděloţné (Liliopsida) 

 Řád: zázvorníkotvaré (Zingiberales) 

 Čeleď: banánovníkovité (Musaceae) 

 Rod: Banánovník (Musa) 

 

Druhy:  

 Musa acuminata Colla, 1820 

 Musa balbisiana colla, 1810 

 Musa velutina, H. Wendl & Drude, 1875 

 

Banánovník (Musa) je rod bylin z čeledi banánovnikovitých (Musaceae). Zahrnuje jak 

zakrslé druhy velké jen několik desítek centimetrů, tak zástupce náleţící k nejvyšším 

bylinám světa (aţ 16 metrů). Plody banánovníků banány jsou ţádanou komoditou, kvůli 

které byli rozliční zástupci rodu Musa zkulturněni a různě šlechtěni. Kromě v Česku velmi 

dobře známých měkkých a sladkých odrůd banánů sem patří i příbuzné škrobovité banány 

na vaření (plantain). 

 

V dnešní době mají největší rozšíření a ekonomický význam bez semenné 

(partenokarpické) hybridní odrůdy vzniklé kříţením Musa acuminata a Musa balbisiana. 

Odrůdy banánů se často označují zkratkami, které symbolicky vyjadřují počet a původ 

chromozomálních sad. Například odrůda „Zakrslý Cavendish“ (AAA) je triploidem, jehoţ 

všechny chromozómy pocházejí z Musa acuminata. Jiná oblíbená odrůda 'Rajapuri' má 

genetický makeup AAB, tj. jde o triploid s jednou chromozomovou sadou z M. balbisiana. 

Triploidní odrůdy mají výhodu v tom, ţe jsou neplodné, a tudíţ nemají semínka.  
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Nevýhoda spočívá v tom, ţe se musí mnoţit vegetativně, tj. jde vţdy o klony jedné rostliny 

a jsou tak díky tomu velmi náchylné k různým chorobám.  

 

Banány rostou v trsech, které mohou dosahovat váhy aţ 60kg. V roce 2003 se ve světě 

sklidilo přes 70 milionů tun sladkých banánů, z čehoţ 15 milionů bylo exportováno na 

světové trhy. Banánů na vaření bylo sklizeno v roce 2004 přes 32 miliónů tun, byly však 

z 97% spotřebovány v zemi původu. Největšími exportéry banánů jsou Ekvádor, 

Kostarika, Kolumbie a Filipíny. V rozvojových zemích se z rozdrceného pseudokmenu 

banánovníku s listy také pouţívá jako krmiva pro zvířectvo.[18] 

 

 

1.1.2 Choroby a škůdci napadající banány 

 

Počátkem 21. století se masově šíří tzv. panamská nemoc způsobená houbou Fusarium. Je 

to mj. způsobeno tím, ţe se pěstuje výhradně genotyp odrůdy Cavendish. Rostliny jsou 

stříkány aţ 40 krát do roka, místo aby byla dána přednost vývoji odolné transgenní odrůdy. 

Na banánovníku trvale přeţívá (symbióza) bakteriální hnědá hniloba (Ralstonia 

solanacearum), která způsobuje hnědé skvrny na plodech. Urychluje rozklad odumřelých 

pletiv (transport ţivin) i rozklad plodů (transport semen a ţivin), agresivně napadá mladé 

rostliny mnoha jiných rostlinných druhů v okolí. Můţe však napadnout i pole 

s bramborami či některými dalšími plodinami (u nás větší škody zatím jen na bramborách). 

Existuje podezření, ţe můţe napadat i povrch některých orgánů v dutině břišní a přispět 

např. k rozvoji leukemie.  

 

Někteří léčitelé (patrně z tohoto důvodu) varovali před pravidelnou konzumací tepelně 

neošetřených banánů zejména v rámci výţivy dětí a mladých lidí. (Prouza, Ferda) Špičku 

banánu (kudy plíseň do plodu proniká nejprve) je třeba odříznout a oloupaného banánu se 

nedotýkat rukama (tak se lépe uchráníme i před přenosem dalších infekcí). Příliš skvrnité 

plody jiţ nekonzumujeme, je třeba je povaţovat za znehodnocené. Z hlediska kvality plodu 

je z hlediska senzorického (chuť, vůně), trvanlivosti i zdravotního (hodnota ţivin, rozvoj 

plísní, celková „bioenergie“ plodu) zásadní rozdíl mezi plodem uzrálým na banánovníku 

a tím, který dozrává během transportu a skladování. [18] 
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1.1.3 Pěstování, dozrávání a skladování banánů 

 

Banánovník, který se dnes industriálně pěstuje, je vyšlechtěná bezpohlavní rostlina, nemá 

semena pro rozmnoţování, je zkrátka sterilní. Jednotlivé stromy jsou geneticky identické 

klony. Rozmnoţuje se lidským zásahem, vegetativně. Rostlina vyroste asi za šest měsíců, 

za dvanáct týdnů dozrají banány, mateřský kmen se usekne a na jeho místě se nechá vyrůst 

jeden z malých výhonků, které kmen zezdola od kořenů permanentně obrůstají. Díky tomu 

postrádá banánovník genetickou diverzitu. Banány jsou chuťově stejné. 

 

Dnešní odrůda banánu ještě před několika desítkami let vůbec neexistovala. Pěstoval se 

banánový kultivar Gros Michel, dokud tuto odrůdu nesmetla tzv. Panamská nemoc. Gros 

Michel byl nahrazen odrůdou Cavendish, která se zdála být rezistentní. 

Banány jsou specifické a dost sloţité na pěstování. Přímo na plantáţích jsou na nich 

igelity, které je chrání před ptáky a hmyzem. 

  

Dělníci odsekávají mačetou zelené banánové trsy, druzí je odsekávají na zádech, na 

nafukovacím polštáři, aby se ovoce nepoškodilo, nosí k lanovce a zavěšují na háky. Kdyţ 

navěší zhruba třicet trsů, jeden člověk se zapřáhne provazem za „vlak“ a dotáhne banány 

do tzv. balírny. 

 

Dozrávání banánů se provádí v moderních dozrávacích komorách. Před dozráváním se 

provádí důkladná kontrola banánů - jejich zralosti, mechanického a biologického 

poškození, vlhkosti, teplotních parametrů. Tím se zamezí dozrávání banánů 

neodpovídajících poţadavkům zákazníka a expedici neţádoucího zboţí. Po procesu zrání, 

který trvá 4-6 dnů, se provádí před expedicí další kvalitativní kontrola banánů před tak, aby 

odpovídaly poţadavkům jednotlivých zákazníků. Banány prodáváme v poţadované 

zralosti. 

  

Slupka banánů prozrazuje přesnou fázi jejich zralosti. Jak dozrávají do konzumní zralosti, 

barva slupky se mění ze zelené na ţlutou. Během tohoto procesu se škrob transformuje na 

cukry a banány tak získávají svou typickou lahodnou chuť. 
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U banánů rozeznáváme 7 stupňů zralosti, do obchodní sítě se dostávají banány stupně 4 aţ 

5 a ještě zelené či lehce nazrálé. Stupeň 1 jsou banány zelené a tvrdé, stupeň 7 jsou banány 

plně zralé s drobnými hnědými skvrnami na slupce. 

 

V minulosti dozrávaly ve skladech banány zahříváním zeleniny, jejich ochlazování bylo 

sloţité. Často docházelo k přehřátí a banány ztráceli svoji typickou chuť. V dnešní době je 

proces dozrávání v moderních dozrávacích komorách řízen počítači, které sledují celý 

proces, tím je garantována kvalita a chuť banánů. Banány, které se k nám dováţí, jsou 

sklízené tak, ţe dozrávají během dopravy.  

 

Pro dozrávání banánů platí, ţe teplota okolí nemá klesnout pod 13,5°C, jinak se zastavuje 

jejich zrání a jejich kvalita klesá, jak bylo popsáno výše. Proto se také nedoporučuje 

ukládat nakoupené banány do lednice, protoţe jejich chuť tím značně utrpí. Pokud je nutné 

skladovat banány v lednici, tak zabalené v novinovém papíře, coţ není zrovna estetické.  

 

Kdyţ je nekoupíme úplně zralé ani v obchodě, je zapotřebí nechat je při pokojové teplotě 

tzv. dojít. K okamţité konzumaci jsou nejvhodnější ţluté pouze s malými tmavými 

tečkami. [19] 

 

 

1.1.4 Nároky na půdu, aplikace pesticidů a dalších chemických látek 

 

Nároky na půdu 

 

V současné době je značné mnoţství půdy degradováno v důsledku intenzivního vyuţívání 

pro pěstování hospodářských plodin. Půda je ochuzena o původní ţiviny. Ty je nutno 

dodávat formou umělých hnojiv. Mnoţství potřebných umělých hnojiv je natolik 

ekonomicky náročné, ţe je pro firmy výhodnější zaloţit plantáţ v jiné lokalitě. Zanechávají 

za sebou zcela vyčerpanou půdu, na níţ v důsledku nedostatku ţivin a vysokým nákladům 

na její regeneraci není moţné začít pěstovat jiné plodiny. 
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Na degradaci půdy se podílí i monokulturní způsob pěstování banánů na komerčních 

plantáţích. Přestoţe na světě existuje více neţ 300 druhů banánů, v mezinárodním obchodu 

drtivě převaţuje typ Cavendish – a právě ten nalezneme na plantáţích. Výskyt jakýchkoli 

dalších rostlin, které by banánům ubíraly ţiviny, je také zcela neţádoucí (proti jiným 

rostlinám se pouţívají silné herbicidy).  

 

Skutečnost, ţe se na jedné půdě pěstuje pouze jeden typ banánu a v průběhu let se 

neobměňuje s jinými plodinami, půdu značně vyčerpává. Monokulturní plantáţe způsobují 

rovněţ erozi půdy. Pesticidy a umělá hnojiva postupně likvidují přirozené půdní 

organismy, coţ vede k rozpadu struktury půdy, která se pak stává mnohem náchylnější 

k erozi.  

 

Řeky v okolí banánových plantáţí se tak vyznačují nejen vysokým obsahem chemikálií 

a ţivin, ale i nadměrným mnoţstvím sedimentů, coţ v kombinaci s lidmi vybudovaným 

odvodňovacím systémem přispívá ke zvýšenému riziku záplav. Sedimenty ve vodách dále 

zabíjí ryby a jiné mořské ţivočichy a přispěly k úhynu přibliţně 90% korálových útesů 

v karibské oblasti. [18] 

 

Aplikace pesticidů a dalších chemických látek 

 

Banány jsou velmi zranitelné vůči různým škůdcům a nemocím. Proto je k jejich pěstování 

třeba velkých dávek agrochemických látek – banány jsou po bavlníku dokonce druhou 

nejvíce chemicky ošetřovanou plodinou. Průměrné mnoţství pesticidů pouţívaných na 

banánových plantáţích je kolem 30kg na hektar za rok, coţ je 11 krát více neţ je běţné 

v Evropě; v některých případech můţe spotřeba pesticidů na hektar plantáţe s banány 

dosahovat aţ 40kg za rok.  

 

Kromě pesticidů se při pěstování banánů pouţívají ve vysoké míře i insekticidy, herbicidy 

a fungicidy – často prostřednictvím leteckých postřiků, při jejichţ aplikaci na samotné 

banány dopadne jen přibliţně 10% účinných látek (15% je odváto větrem, 40% dopadne 

přímo na půdu a 35% spláchne déšť do okolí).  
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Chemikálie pouţívané na plantáţích zahrnují přinejmenším čtyři, které v klasifikaci WHO 

patří do nevyšší kategorie „extrémně nebezpečné“.  

 

V průběhu zpracovávání je pouţito aţ stonásobné mnoţství vody neţ je samotná váha 

banánů. Kaţdý trs se musí umýt: jednak od pesticidů a prachu, jednak od latexové šťávy, 

která vytéká ze stopek useknutých trsů. Většina banánových plantáţí nemá ţádná zařízení 

na čištění vody – takto pouţitá voda tak volně odtéká do řek a potoků, kde zabíjí ţivé 

organismy. 

 

Hlavní problémy Kolumbie jsou eroze půdy (v důsledku ztráty vegetace, silných dešťů 

a nadměrného uţívání pesticidů), odlesňování a mizení divoké přírody. Nevhodné metody 

zemědělství, včetně pěstování banánů, se na těchto problémech velmi silně podílejí.[20] 

 

Vyuţití banánů 

 

Vyuţití tohoto ovoce je velmi různorodé. Pouţívají se v různých odvětvích jak 

v gastronomii, tak v kosmetických výrobách. Samozřejmě jsou výbornou pochutinou, nebo 

slouţí jako dochucovadla.  

 

Vyuţití banánu v kosmetice 

 

Banán patří mezi vyhledávané ovoce v kosmetice, a to díky jeho hydratačním účinkům, 

vitamínům, sacharidům. Banán má pozitivní vliv na kvalitu pleti, vlasů i nehtů. Banán 

můţete vyuţít jako banánovou masku na pleť nebo vlasový zábal. Základ vlasového zábalu 

tvoří jeden zralý banán, vejce, 2-3 lţičky olivového oleje, popřípadě med. [21] 

 

Vyuţití banánů v gastronomii 

 

Banány jsou určeny k rychlé spotřebě, protoţe se rychle kazí. Nezralé banány se sklízejí 

pro přepravu do dnešní doby a dozrávají aţ v cílové zemi ve speciálních dozrávárnách. 

Tyto dozrávárny jsou i v České republice. 
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Někdy tak můţete dostat banány z dozrávárny a to ještě teplé. Dováţené banány se 

konzumují čerstvé. Jen z malé části se z nich vyrábějí protlaky a suroviny pro cukrářské 

výrobky. Část úrody banánů se také kompotuje přímo v produkčních zemích, případně se 

vyrábí banánová moučka a banánový škrob. Například v Africe připravují ze zkvašených 

banánů dokonce alkoholický nápoj. Banány vařením ztrácejí většinu vitamínů, ale 

uchovávají si sacharidy, minerály i další látky. [21]  

 

 

1.2 Teorie zahraničního obchodu 

 

O úloze zahraničního obchodu v reprodukčním procesu (výroba-rozdělování-směna-

spotřeba) existovaly vědecké studie jiţ v 17. – 18. století, kdy převládalo merkantilistické 

ekonomické myšlení. Merkantilistické doktríny měly velký vliv na obchodní 

a hospodářskou politiku států po dlouhá tisíciletí. Merkantilismus vznikal v době počátků 

a upevňování centralizovaných monarchií, v době koloniální expanze a budování impérií.  

 

Prvním ekonomem, který úlohu zahraničního obchodu definoval, byl Adam Smith (1723-

1790), profesor na univerzitě v Glasgowě. Jeho dílo Pojednání o podstatě a původu 

bohatství národů je v klasické politické ekonomii povaţováno za stěţejní. V něm Smith 

mimo jiné charakterizuje výhody zahraničního obchodu v ekonomice. Uvádí, ţe tajemství 

blahobytu světa spočívá v tom, ţe kaţdý stát se zaměří na ty výrobky, pro jejichţ výrobu 

má nejlepší předpoklady. Smithova teorie se nazývá teorií absolutních výhod vyplývající 

ze zahraniční směny.  

 

Druhá klasická teorie, jejímţ autorem byl David Ricardo (1772-1823), je teorie relativních 

výhod vyplývajících z mezinárodního obchodu. Ricardo, který patří mezi zakladatele 

klasické ekonomické teorie, shrnul závěry svých studií do díla Základy politické ekonomie 

a zdanění. [9, s. 17-18] 
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1.2.1 Logistika v zahraničním obchodě 

 

Po ekonomických rozborech a přípravě obchodní operace patří k nejvýznamnějším 

činnostem sjednání přepravních operací včetně jejich zajištění příslušnými smlouvami. Za 

nejvýznamnější část při zajišťování a realizaci přepravních sluţeb je povaţováno zvolení 

příslušného způsobu přepravy, který se obvykle definuje v kupní smlouvě. Konkrétní 

volbu způsobu přepravy ovlivňují zejména tyto faktory: 

 povaha zboţí 

 způsob balení 

 přepravní vzdálenost 

 klimatické podmínky 

 technické a logistické vybavení přepravců 

 cenová náročnost 

 

K prudkému rozvoji logistiky dochází od počátku 80. let, a to zejména v oblasti průmyslu 

a obchodu. Logistika vyţaduje systémový přístup, jehoţ cílem je optimalizace nákladů 

a minimalizace rizik. Logistika pojímá problém toku zboţí komplexně, od zajištění surovin 

a materiálů pro výrobu aţ po dodání zboţí konečnému spotřebiteli.  

 

K hlavním důvodům rozvoje logistiky patří internacionalizace výroby a obchodu, zvyšující 

se nároky na distribuční sluţby, rostoucí sortiment zboţí a zejména rostoucí konkurence, 

která nutí podniky, aby se zaměřovaly nejen na výrobu kvalitních výrobků, ale aby 

věnovaly maximální pozornost tokům materiálů, surovin a hotových výrobků.  

 

Termín logistika pochází z vojenské terminologie a znamená zajištění týlu. V současném 

pojetí moderního obchoduje posláním logistiky zajištění perfektního zázemí pro podniky. 

[10 s. 27] 
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1.3 Význam zahraničního obchodu pro národní hospodářství 

 

Pro hodnocení zahraničního obchodu v ekonomice kaţdé země uţíváme několik hledisek. 

 

Efektivnost – to je snaha soustředit úsilí v exportní politice na ty výrobky, kde můţe země 

dosáhnout maximálních úspor společenské práce. Na tyto produkty je pak soustředěn 

výzkum, vývoj, propagační úsilí a další. I tak vyspělá země, jakou je bezpochyby Japonsko 

se svou komplexní ekonomikou, jiţ dávno v minulosti zaměřila své proexportní priority 

pouze na několik oborů, jakými byla elektronika a optika, výroba dopravních prostředků 

(automobily, motocykly, lodě) a robotizace. Čím je ekonomika menší a tím otevřenější, 

mělo by být soustředění sil na udrţení vývozu - schopnosti vybraných výrobků důraznější. 

 

Proporcionalita – naprostá většina zemí má ekonomiku nekomplexní a jejich ekonomický 

rozvoj je diktován nezbytností zajistit potřebné zboţí v zahraničí. Je jenom velmi málo 

zemí na světě, které mají dostatečně velký domácí trh a průmyslovou základnu schopnou 

soběstačného vývoje. Jsou to země, které mají komplexní surovinovou základnu a jsou 

schopné pokrýt potřeby vlastní domácí průmyslové výroby. Mezi tyto země patří USA, 

Ruská federace, Čína, Indie a zčásti i Indonésie a Brazílie. Přesto tyto země jsou 

významnými účastníky mezinárodního obchodu. 

 

Demonstrační efekt – vývozní program kaţdé země představuje určitou vizitku stavu 

a úrovně rozvoje výrobních sil dané země. A naopak dovozní program znamená způsob 

řešení nejen problémů proporcionality – to je opatření těch uţitných hodnot, které 

z nejrůznějších důvodů zemi scházejí, ale také zajištění zrychlení rozvoje výrobních sil 

dováţející země. Jde tedy o určitou demonstraci světového technického, designového, 

módního trendu, který můţe působit stimulačně na společenský a ekonomický pokrok. 

Zároveň je cílem i jistý transfer světových trendů, jakými můţe být například šíření 

ekologických prvků, bezpečnost práce, nové tendence v balení, náhrada energetických 

a vyuţívání netradičních zdrojů a podobně. [9 s. 21] 
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1.4 Mezinárodní kupní smlouva 

 

Kupní smlouva je právním základem pro realizaci výměny zboţí. Je to právně závazná 

úmluva, ve které se prodávající zavazuje odevzdat kupujícímu předmět koupě a umoţnit 

mu, aby k němu nabyl vlastnická práva. Kupující se zavazuje předmět koupě odebrat 

a uhradit kupní cenu. 

 

Způsob uzavírání kupních smluv v zahraničním obchodě, jejich forma a obsah jsou 

ovlivněny: 

 zvláštnostmi charakteru obchodovaného zboţí 

 obchodními zvyklostmi jednotlivých zemí a odvětví obchodu 

 ekonomickým a právním postavením smluvních partnerů 

 právním pojetím kupních smluv v jednotlivých zemích 

 

Vznik kupní smlouvy 

 

Kupní smlouva vzniká, dohodnou-li se strany na podstatných náleţitostech kupní smlouvy. 

Podstatné náleţitosti kupní smlouvy jsou jednak předurčeny právem, jednak mohou 

vyplynout z vůle smluvních partnerů, jestliţe v průběhu jednání dá některý ze smluvních 

partnerů najevo, ţe dohoda o určité podmínce je předpokladem uzavření smlouvy.  

 

 

Vznik kupní smlouvy není v našem obchodním právu vázán na určitou formu. Kupní 

smlouva můţe vzniknout ústně, telefonicky, prostřednictvím Internetu, písemně nebo 

i konkludentním (souhlasným) činem. V mezinárodním obchodním styku je častější forma 

písemná, protoţe ta poskytuje vyšší stupeň jistoty o dohodnutých podmínkách. K uzavření 

kupní smlouvy konkludentním činem dochází poměrně zřídka. Příkladem můţe být přijetí 

objednávky kupujícího prodávajícím nikoliv výslovně, ale tím, ţe v souladu s objednávkou 

zboţí dodá. Podobně kupující můţe reagovat na nezávaznou nabídku otevřením akreditivu. 

Je však nutné si uvědomit, ţe tato forma uzavření kupní smlouvy není bez nebezpečí pro 

partnera, který formu konkludentního činu volí. [9 s. 45] 
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Uzavírání kupní smlouvy je nejjednodušší tehdy, jestliţe k němu dochází mezi 

přítomnými. Smlouva vzniká podpisem obou stran na jednom dokumentu. (V případě 

sporu například německé soudy dávají přednost skutečnému podpisu před podpisem 

elektronickým). Mnohem častěji dochází k uzavírání kupní smlouvy v písemném styku 

tím, ţe jedna ze stran přijme návrh smlouvy předloţený druhou stranou. Návrhem smlouvy 

je buď nabídka vypracovaná prodávajícím, nebo objednávka kupujícího. Kupní smlouva 

vzniká pouze tehdy, jestliţe přijetí návrhu je bezvýhradné. 

 

Nabídka je návrhem kupní smlouvy, který je vyhotoven prodávajícím, zpravidla v písemné 

formě. Prodávající tak můţe reagovat na poptávku kupujícího, nebo vyhotovovat nabídku 

z vlastní iniciativy. Nabídka, jako návrh kupní smlouvy, má obsahovat všechny podmínky 

kupní smlouvy tak, aby její akceptací mohla kupní smlouva vzniknout. Musí obsahovat 

podstatné části smlouvy. Je proto adresována určitému kupujícímu, týká se vymezeného 

předmětu koupě, stanoví cenu a zpravidla další podmínky. Zároveň můţe určovat lhůtu, po 

kterou je prodávající podmínkami nabídky vázán (tzv. akceptační lhůtu). [10 s. 28] 

 

 

Kupní smlouva vznikne přijetím nabídky pouze tehdy, jestliţe ji kupující akceptuje včas, 

tj. ve lhůtě v nabídce stanovené, nebo pokud lhůta výslovně stanovena není, ve lhůtě 

vyplývající z obchodních zvyklostí nebo stanovené v právních předpisech. Smlouva vzniká 

včasným přijetím návrhu, a to okamţikem, kdy je přijetí návrhu doručeno tomu, kdo návrh 

podal. Návrh smlouvy je účinný od okamţiku, kdy je doručen příjemci. Pokud by 

odesílatel chtěl návrh odvolat, můţe tak učinit jen do té doby, kdy příjemce odešle zprávu 

o jeho přijetí. Je-li však nabídka druhou stranou akceptována a tento akcept je uskutečněn 

ve stanovené nebo rozumné době, vzniká přijetím nabídky kupní smlouva. 

 

Odesílá-li prodávající nabídku jako závaznou, zejména stanoví-li pro její přijetí akceptační 

lhůtu, nemůţe ji odvolat v době její splatnosti. V některých případech můţe prodávající 

odeslat nabídku pouze informativně jako základ pro další obchodní jednání či jako způsob 

propagace. Potom by měl nabídku výslovně označit jako nezávaznou. 

 



 

22 

 

 

Značný význam má také okamţik uzavření kupní smlouvy. Podle doby uzavření smlouvy 

se mohou počítat různé lhůty, místo uzavření smlouvy se někdy stává kritériem pro 

posouzení, kterým právem se má smlouva řídit. V této souvislosti je nutno uvést, ţe 

v mezinárodním obchodě je obvyklé dodrţovat podmínky nabídek i tehdy, jestliţe byly 

původně označeny jako nezávazné. 

 

Jednotlivé podmínky kupních smluv se určují a sjednávají ve vzájemné vazbě a vytvářejí 

určitý celek. Většina podmínek kupní smlouvy má přímý vliv na cenu, ale existuje i vazba 

mezi dalšími podmínkami navzájem, například dodací podmínkou a platební podmínkou, 

způsobem dopravy, dodací lhůtou apod. 

 

Náleţitosti kupní smlouvy 

Většina kupních smluv obsahuje následující náleţitosti: 

 

 předmět kupní smlouvy 

 cenu a dodací lhůtu 

 platební podmínku 

 dodací podmínku (paritu) 

 způsob přepravy 

 sjednání záruk za dodané zboţí včetně záručních lhůt 

 ostatní podmínky, mezi nimiţ lze jmenovat například ujednání o důsledcích 

nedodrţení smlouvy, o volbě práva, uplatňování reklamací, řešení případných sporů 

apod. 

 

Obsah jednotlivých kupních smluv je předurčen jednak právními předpisy, jednak je 

ovlivněn zvláštnostmi daného obchodu, pokud jde o povahu zboţí, charakter trhu, 

pouţitých obchodních metod i rozsah povinností, které na sebe smluvní strany v dané 

operaci berou. Základní právní koncepce kupní smlouvy je v jednotlivých právních 

oblastech velmi podobná. Všechny právní systémy poţadují pro vznik kupní smlouvy 

dohodu o předmětu koupě a některé trvají na dohodě o ceně vyjádřené v penězích.  
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Tyto dvě části bývají povaţovány z právního hlediska za podstatné. Kromě toho se ale 

mohou stát podstatnými i další podmínky, pokud to vyplyne z vůle kupních stran. Během 

jednání můţe některý z partnerů dát najevo, ţe dohoda o některé podmínce je 

předpokladem pro uzavření smlouvy. 

 

K podstatným náleţitostem kupní smlouvy patří podle Úmluvy OSN o mezinárodní koupi 

zboţí, která byla přijata ve Vídni 11. 4. 1980, i podle obchodního či občanského zákoníku 

ČR: 

 

Určení stran kupní smlouvy, prodávajícího a kupujícího. Strany kupní smlouvy musí být 

určené individuálně, musí být uvedena jejich jména, adresy, právní forma firmy, 

eventuálně i další identifikační údaje. 

 

Určení obchodovaného zboţí, a to buď jednotlivě, nebo určeného co do druhu a mnoţství. 

Určení kupní ceny, nebo způsobu, jak bude cena v budoucnu určena. Pouze v případech, 

jestliţe strany kupní smlouvy projeví vůli uzavřít kupní smlouvu bez dohody o ceně, není 

cena povaţována za podstatnou náleţitost smlouvy. 

 

Obsah kaţdé kupní smlouvy je do značné míry individuální. Zahrnuje podmínky 

ekonomické, obchodně technické, právní a další. Jednotlivé podmínky kupních smluv se 

určují a sjednávají ve vzájemných souvislostech a vytvářejí jeden celek.[11, s. 91-93] 

 

 

1.4.1 Předmět kupní smlouvy 

 

Znamená určení zboţí pojmenování nebo odkazem na značku, vzorek, katalog, přílohu, 

v níţ je zpravidla velmi komplikovaný stroj nebo investiční celek podrobně popsán. Pod 

pojmem předmět rozumíme také objem zboţí. V některých případech je předmět záleţitostí 

jednoho, dvou řádků. U vývozu investičních celků to mohou být desítky stran. 
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U některých výrobků je zboţí přesně určeno například prostřednictvím fyzikální analýzy, 

odkazem na vzorek apod. Pokud jde o určení zboţí, bylo zaznamenáno mnoho nejasností, 

které byly někdy úmyslné ve snaze partnera obelstít. Řekneme-li stroj, můţe to znamenat 

kovoobráběcí stroj, nebo taky dřevoobráběcí stroj. Proto je preciznost popisu zboţí tak 

důleţitá. 

 

V otázce určení mnoţství je v zahraničním obchodě celá řada zvyklostí. Pro jednotlivé 

obchody se pouţívají míry a váhy, které jiţ nejsou v maloobchodě běţné. Takţe například 

ropa se nekupuje v tunách, ale v jednotce nazývané barel. Obilí se nakupuje v jednotce 

zvané buláš. Velmi často se pouţívá libra, unce při nákupu zlata, stříbra a dalších kovů. 

 

Nedílnou součástí pojmu předmětu kupní smlouvy je obal, jehoţ funkce je především 

ochranná. Druh obalu velmi závisí na druhu dopravy. Jiné nároky jsou při přepravě 

kontejnerem, jiné při otevřených zásilkách. Zvlášť velkou pozornost musíme věnovat 

obalu při námořní přepravě, kde existuje riziko koroze. Součástí kupní smlouvy je proto 

ustanovení, které má zboţí před těmito riziky chránit. 

 

Kaţdá zásilka do zahraničí musí být opatřena signem. Toto označení provází zásilku na 

všech dopravních dokumentech. Slouţí k identifikaci při celním odbavení zboţí v rámci 

vývozního a dovozního řízení. 

 

Prodávající je ze zákona povinen, aby dodal zboţí způsobem uvedeným v kupní smlouvě. 

Znamená to, ţe smluvní strany se musí domluvit, jak zboţí bude chráněno, jaký bude mít 

obal, zda bude na paletě, jaký druh palety si zákazník přeje. Dohoda je závazná pro 

dodávajícího. 

 

Povinnost prodávajícího ve věci balení dodávaného zboţí je určena tak, ţe musí odpovídat 

nárokům, které vyţaduje doprava, ale pouze pokud byly prodávajícímu známy okolnosti 

týkající se dopravy před uzavřením kupní smlouvy. [11 s. 21] 
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V našich dovozech máme se způsobem zabalení zboţí špatné zkušenosti. Zpravidla se 

zapomíná na vhodnost zabalení zboţí, které je nutno dopravovat dále z vykládacího 

přístavu do vnitrozemí kamiony nebo vagóny, tak dochází ke zbytečným 

nehospodárnostem ve vyuţívání prostoru a nosnosti dopravních prostředků. Dnes jsou 

k dispozici jiţ dostatečné znalosti v rozměrech kamionů a přístupné hmotnosti 

přepravovaných nákladů, o jednotlivých typech kontejnerů a silničních nástaveb i vagónů, 

takţe kupující by měli být schopni určit způsob zabalení zboţí, který by měl umoţnit 

hospodárné vyuţití dopravních prostředků. 

 

Pokud nevyplývá ze smluvního ujednání, mělo by řádné zabalení zboţí znamenat splnění 

těchto zásad:  

 

 Pouţitý obal by měl poskytovat dostatečnou ochranu zboţí po celou dobu jeho 

přepravy z místa odeslání aţ do konečného místa určení proti jeho poškození, 

znehodnocení, ztrátám a krádeţím. Zboţí je předáno k přepravě dopravci, který 

potvrzuje jeho převzetí k dopravě ve zjevně dobrém stavu se závazkem, ţe v tomto 

stavu jej dodá určenému příjemci. Vnější obal by měl být proto tak konstruován, 

aby případný zásah byl při příjemce zboţí snadno zjistitelný a při jeho poškození 

jsou podniknuty kroky na zabezpečených příslušných právních nároků. 

 

 Obal zásilky lze vyuţít jako reklamní prostředek umístěním vhodné reklamy 

propagující vývozce nebo dovozce po celou dobu přepravy zásilky.[11, s. 93-94] 
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1.4.2 Dodací lhůta 

 

Dodací lhůta je velmi důleţitou a standardní součástí kupní smlouvy a v případě tzv. 

fixních obchodů je to náleţitost podstatná. Někdy obchodní operace rozeznáváme na 

promptní a dodávkové, přičemţ kritériem je právě dodací lhůta. Promptní obchody 

předpokládající lhůtu „ihned" nebo „ihned ze skladu" jsou dodávky zpravidla do sedmi 

dnů. 

 

Obchody dodávkové mohou mít následující typy dodacích lhůt: 

 

 Přibliţná můţe být pouţita v případě, ţe existuje pochybnost, ţe se podaří otevřít 

akreditiv. Pak můţe být v kontraktu „ do 1 měsíce po otevření akreditivu ", nebo „ 

do x měsíců po uzavření kupní smlouvy ". 

 

 Určení „ ihned'" - u potravin a surovin do dvou dnů, u strojírenských výrobků do 10 

dnů, u ostatního zboţí do 5 dnů 

 

 Přesné určení dodací lhůty, kde je například uvedeno, ţe zboţí bude dodáno do  

31. 12. 2004, nebo od 1. 12. 2005 do 31. 12. 2005. Pod přesnou dodací lhůtou si 

představíme i takové označení, jako je: „začátek období" - rozumí se prvních 10 

dnů tohoto období „v polovině měsíce" - od 10. do 20. dne měsíce Q „v polovině 

čtvrtletí" - druhý měsíc čtvrtletí „koncem období" - posledních 10 dnů období. 

 

 Postupná dodací lhůta se vyskytuje v případě, ţe dojednáme celkový obchod na 

určitý objem zboţí, které dodáváme postupně, buď v předem stanovených 

konkrétních mnoţstvích, nebo tzv. na odvolávku. V tom případě dovozce ţádá 

exportéra, aby z celkové dohodnuté částky dodal určité mnoţství k danému datu. 

Tato podmínka není příliš ideální pro exportéra, neboť mu znemoţňuje, nejde-li 

o zboţí ze skladu, dobře. 

 

 Programovat tuto výrobu.[11, s. 94-95] 
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1.4.3 Dodací doloţky INCOTERMS 

 

S rozvojem mezinárodního obchodu výrazně vzrostl i význam dopravy a přepravy zboţí. 

Nárůst dopravních prostředků a mnoţství dopravovaného zboţí vedl k tomu, ţe se smlouvy 

na základě dohody CMR staly nejrozšířenějšími. 

 

V praxi se začaly pouţívat dodací podmínky INCOTERMS 2000, které vydala 

Mezinárodní obchodní komora v Paříţi, a upravují se jednou za deset let. V roce 2010 

Mezinárodní obchodní komora dokončila revizi standardních dodacích podmínek a vydala 

INCOTERMS 2010 (viz Tabulka č. 3), které nahradili INCOTERMS 2000. Celkový počet 

dodacích podmínek se sníţil na jedenáct, z toho devět zůstalo téměř beze změny, čtyři byly 

zrušeny a dvě dodací podmínky (DAT, DAP) jsou zcela nové. 

 

Dodací podmínky / dodací parita / určují práva a povinnosti prodávajícího a kupujícího 

a řeší: 

 

 přechod rizik (rizika spojená s dopravou), 

 riziko poškození, zničení, či ztráty v průběhu dopravy, 

 přechod nákladů / náklady spojené s dopravou 

 náklady na dopravu, skladování, celní poplatky, pojištění, poplatky za obstarání 

dokladů. 

 místo přechodu rizik a nákladů - určují, na kterém místě uvedené výdaje a rizika 

přecházejí na kupujícího.  

 

Skupina E 

 

doloţka odebrání EXW (EX Works) neboli ze závodu (na ujednané místo) 

 

 na všechny druhy přeprav 
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Skupina F 

hlavní přepravné neplacené 

 

FCA (FREE CARRIER) 

 vyplaceně dopravci (na ujednané místo) 

 všechny druhy přeprav 

 

FAS ( FREE ALONGSIDE SHIP) 

 vyplaceně k boku lodi (na ujednaný přístav nalodění) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

FOB ( FREE ON BOARD) 

 vyplaceně na loď (na ujednaný přístav nalodění) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

Skupina C 

hlavní přepravné placené CFR (COST AND FREIGHT) 

 náklady a přepravné (ujednaný přístav určení) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

CIF (COST INSURANCE AND FRIGHT)  

 náklady, pojištění a přepravné (na ujednaný přístav určení) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

CPT (CARRIAGE PAID TO)  

 přeprava placena do (na ujednané místo určení) 

 všechny druhy přeprav 

 

CIP (CARRIAGE AND INSURANCE PAID TO) 

 přepravné a pojištění placené do (na ujednané místo určení) 

 všechny druhy přeprav 
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Skupina D 

 

 doloţky dodání 

DAT (DELIVERED AT TERMINAL) 

 s dodáním na určený terminál 

 všechny druhy přeprav 

 

DAP (DELIVERED AT PLACE) 

 s dodáním na určené místo 

 všechny druhy přeprav 

 

DDP (DELIVERED DUTY PAID) 

 s dodáním clo placené (na ujednané místo určení) 

 všechny druhy přeprav [12, s. 45-48] 

 

 

1.5 Platební podmínky a nástroje 

 

Platební podmínky mají v mezinárodních kupních smlouvách značný vliv na výsledky 

obchodních operací. Placení nebo jeho zajištění je naprosto klíčovým problémem obchodu 

jako takového, zejména zahraničního. Jako zajišťovací instituty mohou slouţit i některé 

způsoby placení v mezinárodním obchodu.  

 

Platební podmínky určují lhůtu splatnosti a způsob úhrady kupní ceny. Volbou vhodných 

platebních podmínek lze významně omezit, případně zcela vyloučit komerční rizika, 

především riziko platební neschopnosti nebo platební nevůle dovozce.  
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Volba platební podmínky je ovlivněna celou řadou faktorů, z nich nejdůleţitější jsou: 

 

 Druh zboţí a jeho význam pro ekonomiku a finanční náročnost koupě  

 Teritorium, se kterým je obchodní operace realizována, přičemţ rozhodujícím 

činitelem je vţdy ekonomická úroveň země, svoji úlohu však hrají i individuální 

obchodní zvyklosti, právní předpisy, devizová a platební omezení a další faktory 

 Konjunkturní situace nejen na komoditním trhu, ale i na trhu finančním 

 Ekonomická síla obchodního partnera a jeho postavení na trhu 

 Charakter konkrétní obchodní operace a pouţité obchodní metody (veřejné soutěţe, 

burzovní obchody) 

 Stupeň kapitálové či smluvní provázanosti prodávajícího a kupujícího, platební 

podmínka můţe být nástrojem optimalizace daňové nebo cash-flow 

 

Vzhledem k tomu, ţe současný světový trh je trhem kupujícího, projevuje se obecně 

tendence přesouvat platební rizika na prodávajícího a zvyšovat úvěrovou náročnost 

vývozu.  

 

Níţe jsou uvedeny základní platební podmínky s tím, ţe však existuje řada jejich 

odchylných variant a vzájemných kombinací:  

 

 platba předem  

 dokumentární akreditiv  

 dokumentární inkaso  

 dodávky na otevřený účet  

 dodavatelský úvěr 

 směnka 

 šek 
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Platba předem  

 

Placení celé kupní ceny předem je v mezinárodním obchodě poměrně vzácné a pouţívá se 

jen u některých druhů zboţí. Mnohem častější je placení části kupní ceny předem, coţ se 

nazývá akontace. Jejím účelem je omezit riziko dodavatele plynoucí z případného 

odstoupení kupujícího od kontraktu, někdy i poskytnout část prostředků na financování 

výroby zboţí. Úhrada akontace se uskutečňuje většinou jako hladký plat. 

 

Hladký plat 

 

Při této platební podmínce dodavatel odešle zboţí s uvedením splatností kupní ceny na 

faktuře. Jde prakticky o krátkodobý obchodní úvěr, který nebývá nijak zajišťován. Úhrada 

kupujícím se uskutečňuje v době splatnosti formou hladkého platu. Dodávky na otevřený 

účet (hladký plat) jsou obvyklé ve vyspělých zemích ve vnitrostátním styku (například 

v zemích EU). 

 

Dokumentární akreditivy 

 

Patří k nejdůleţitějším a nejbezpečnějším bankovním nástrojům, které jsou ve financování 

zahraničního obchodu pouţívány. Dokumentární akreditiv ( Dokumentary Credit, Letter of 

Credit, L/C ) je písemný závazek banky, ţe poskytne třetí straně určité plnění, budou-li 

během doby stanovené akreditivem předloţeny odpovídající dokumenty a splněny všechny 

podmínky akreditivu.  

 

Banka vystavuje akreditiv na základě instrukcí kupujícího. Obsahem závazku banky je 

plnění, které můţe mít následující podoby: 

 

 provedení platby třetí straně nebo akceptace a zaplacení směnky vystavené 

beneficientem, 

 zmocnění jiné banky provést takovou platbu nebo akceptaci 

 a honorování takové směnky, 

 zmocnění jiné banky k provedení negociace. 
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Akreditivy jsou svou povahou transakce oddělené od kupních či jiných smluv, které sice 

mohou tvořit jejich podklad, banky se však takovými smlouvami nikterak nezabývají 

a nejsou jimi ţádným způsobem vázány. To platí i v případě, ţe se bude akreditiv na 

takovou smlouvu odvolávat. Všechny strany, zúčastňující se akreditivní transakce, se 

zabývají pouze dokumenty a nikoli zboţím, sluţbami či jinými činnostmi, k nimţ se 

mohou dokumenty vztahovat.  

 

Do akreditivů mohou být zahrnovány pouze takové podmínky, jejichţ splnění můţe 

beneficient prokázat na základě předepsaných dokumentů.[11, s. 103-104] 

 

Výhody a pouţití dokumentárního akreditivu 

 

Placení akreditivem je zvláště vhodné v případech, kdy prodávající nemá dostatečnou 

důvěru v kupujícího nebo se obává, ţe politická nebo ekonomická situace v zemi 

kupujícího by mohla ohrozit placení, i kdyby měl kupující nejlepší úmysl za dodávku zboţí 

nebo sluţeb zaplatit (v tomto případě si nechá prodávající potvrdit akreditiv bankou ve své 

zemi). Na rozdíl od dokumentárního inkasa má prodávající vystavením akreditivu ve svůj 

prospěch v rukou závazek banky (nezávislý na kupní smlouvě mezi prodávajícím 

a kupujícím a z ní vyplývajícího závazku kupujícího) zaplatit za předpokladu, ţe splní 

podmínky akreditivu.  

 

Prodávající je tak spolehlivě chráněn před rizikem platební neschopnosti kupujícího a před 

rizikem neodebrání zboţí vyrobeného například na zakázku. Kupující za předpokladu 

splnění akreditivních podmínek prodávajícím nemůţe ţádným způsobem platbu ovlivnit, 

neboť rozhodnutí o přijetí a proplacení dokumentů je pouze na bance. Případné nároky 

kupujícího vzniklé například z titulu dodání vadného či poškozeného zboţí musejí být 

řešeny mimo akreditiv. 

 

Po placení prostřednictvím dokumentárního akreditivu zajisté sáhne kaţdý prodávající, 

který chce mít jiţ před započetím výroby zboţí nebo jeho expedice jistotu, ţe dostane 

zaplaceno.  
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Kupujícímu akreditiv zaručuje, ţe nebude muset platit za zboţí dříve, neţ budou 

prodávajícímu předloţeny předepsané dokumenty a splněny ostatní podmínky akreditivu. 

Kupující bude mít jistotu, ţe v době platby bude jiţ zboţí na cestě a prodávající je nebude 

moci zadrţet.  

 

Vhodnou volbou a formulací dokumentů a dalších akreditivních podmínek si můţe 

kupující zajistit poţadovanou kvalitu zboţí, včasnost jeho dodání a zabezpečit, aby 

prodávající nedostal zaplaceno neoprávněně. Prodávající by měl věnovat velkou pozornost 

tomu, aby byl akreditiv vystaven bonitní bankou, o které lze předpokládat, ţe splní svůj 

závazek z akreditivu. [11, s. 103-105] 
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2 Časové řady produkce a cen banánů  

 

Tyto plody a další většina tropických produktů se pěstují ve zvláštních klimatických 

podmínkách. Banány se pěstují především v rozvojových zemích. Banány patří mezi 

hlavní plody v mezinárodním obchodě. Jsou velmi rozšířené a pěstují se ve velkém 

mnoţství. Jsou hlavní komoditou včetně pšenice, kukuřice a rýţe. Cena banánů byla v roce 

2005 nejvyšší a to z důvodu špatné úrody. V současné době je cena niţší, neţ 

v předchozích letech. 

 

 

Graf č. 1: Ceny banánů za posledních 10 let 

Zdroj: [18] 

 

 

Produkce banánů 

 

Většina tropických plodů je pěstována ve zvláštních klimatických podmínkách 

v rozvojových zemích. U banánů tomu není jinak. Zde je graf produkce podle kontinentů. 

V Americe se za posledních deset let vypěstovalo nejvíce banánů. Amerika patří mezi 

největší pěstitelské oblasti. Stejně je i na tom Asie. Nejméně se banány pěstují v Africe. 

Jeden z důvodů jsou klimatické podmínky. 
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Produkce banánů ve světě dosahuje kolem 40 mil. tun. Mezi hlavní producenty banánů 

Jiţní Ameriky jsou Brazílie, Kolumbie, Ekvádor, Venezuela. Produkce banánů u Ameriky 

za poslední léta klesl. 

 

 

Graf č. 2: Produkce banánů ve světě za posledních 10 let 

Zdroj: [36], grafické zpracování vlastní 

 

 

 

2.1 Vývoz a dovoz banánů v letech 2001 aţ 2011 

 

Vývoz banánů signalizuje vyšší koncentraci. Většina banánů je exportována z Ekvádoru 

(více neţ 29%) a méně z Guatemaly (vývoz pouze 7%). Kolumbie a Filipíny představují 

11% světového vývozu. Nejméně banánů se vyváţí také z Kostariky. 

Země vývozu banánů: 

 Země východu 17% 

 Japonsko 6% 

 EU, Kanada, Čína 3% 

 Rusko 6% 

 Ostatní státy 26 
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Graf č. 3: Světový vývoz banánů v letech 2001 - 2011 

Zdroj: [36], grafické zpracování vlastní 

 

 

Mezi největší světové dovozce banánů patří země EU. Představují 39 % světového 

vývozu.. Dále 26 % zabírá USA. Nejméně se dováţí z Japonska, Ruska, Kanady a Číny. 

 

 

Graf č. 4: Světový dovoz  banánů v  letech 2001 - 2011 

Zdroj : [36], grafické zpracování vlastní 
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3 Politicko-obchodní analýza 

 

Na úvod této kapitoly si řekneme něco bliţšího o zemi Kolumbie, pojmenovaná po 

Kryštofu Kolumbovi. 

 

Pokud jde o obchod s banány, je důleţité poznamenat, ţe banány mají regionální charakter. 

Hlavní roli také hrají náklady na dopravu a čas. Mezi hlavní kontinenty, které vyváţí 

banány, patří země Jiţní Ameriky. Jedná se především o země subtropického a tropického 

pásma. Obchodování s banány preferují především tyto země: 

 

 Kolumbie 

 Kostarika 

 Ekvádor  

 Guatemala 

 

Oficiální název je Kolumbijská republika, jejím hlavním městem je Bogota. Úředním 

jazykem je španělština, dalšími jazyky jsou arawa, chibcha, guajiro, tucano a dalších 64 

indiánských jazyků. Měnovou jednotkou je kolumbijské peso. Leţí v severozápadní části 

Jiţní Ameriky u Tichého oceánu a Karibského moře. Kolumbie je svou rozlohou 1 138 910 

km
2
 26. největším státem světa. V němţ ţije 46 143 253 obyvatel (k říjnu 2011) jehoţ 

sloţení je 58 % mestici, 20% běloši, 14% mulati, 4% černoši, 3% sambové, 1 % původní 

obyvatelstvo. Podíl ekonomicky činného obyvatelstva činí 21,78 milionů (zemědělství 18 

%, průmysl 13 %, sluţby 68 %). Hustota zalidnění je 40,5 obyv./km
2
. Kolumbie je 

převáţně katolickou zemí. 90% obyvatelstva se hlásí ke katolické víře. Gramotnost 

obyvatelstva dosahuje 90,4 %. [22] 

 

Významná města: 

 

Bogota - je největším a hlavním městem Kolumbie (od roku 1886). Leţí v pánvi Východní 

Kordillery, 2 640m n. m. Je to obchodní, finanční, průmyslové a politické středisko země. 

Ve městě se nachází průmysl hutnický, chemický, farmaceutický, potravinářský, 
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koţedělní, textilní, gumárenský, keramický, sklářský, polygrafický, tabákových výrobků, 

elektrotechnický, cementárenský, automobilový. Je zde univerzita z roku 1867a jiné 

vysoké školy. Toto město bylo zaloţeno roku 1538 Španěly jako Santa Fé de Bogota. 

 

Medellín - je druhým největším městem Kolumbie, leţící v severozápadní v Centrální 

Kordilléře. Nachází se zde průmysl textilní, hutnický, potravinářský, sklářský, koţedělní, 

a obchod s kávou.  Dále pak výroba stavebních a plastických hmot a v neposlední řadě 

výroba zemědělských strojů. Jsou zde čtyři univerzity z let 1803, 1936, 1950, 1966 a řada 

vysokých škol. Město bylo zaloţeno v 17. století, od 20. století dochází k průmyslovému 

rozvoji. 

 

Cali - město v západní Kolumbii. Obchodní středisko v zemědělské oblasti. Bylo zaloţeno 

roku 1536, rozkvět po otevření Panamského průplavu v roce 1914.  

 

Barranquilla - přístavní město na řece Magdaleně poblíţ jejího ústí do Karibského moře. 

Nejprůmyslovější město Kolumbie. Zaloţeno v roce 1721, které se rozvíjí od poloviny 

19. století. 

 

Bucaramanga -  město v severní Kolumbii. Středisko zemědělské oblasti. Santa Marta- 

přístavní město v severní Kolumbii u karibského moře. Přístav pro vývoz banánů 

a kávy.Bylo zaloţeno roku 1526 a je nejstarším městem v Kolumbii.  

 

Cartagena - přístavní město v severozápadní Kolumbii u karibského moře. Přístav 

a pevnost je součástí světového kulturního dědictví. Roku 1811 jako první město 

v Kolumbii vyhlásila Cartagena nezávislost. [17] 

 

Pasto - leţí v jihozápadní Kolumbii. Je to obchodní středisko zemědělské oblasti. Zaloţeno 

r. 1539 jako San Juan  de Pasto.  

 

Maanizales - leţí v západní Kolumbii v Centrální Kordilléře. Zaloţeno r. 1848 zlatokopy, 

zničeno r. 1878 zemětřesením a r. 1925 poţárem. 
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Popayán - město v JZ Kolumbii na horním toku řeky Cauca. Zaloţeno r. 1536. V r. 1983 

silně postiţeno zemětřesením.  

 

Pereira - nachází se na západním úpatí centrální Kordillery. Obchodní středisko (káva, 

kakao, tabák).[18] 

 

 

3.1 Stručná charakteristika politického systému 

 

Kolumbie je republika prezidentského typu. Ústava ji definuje jako sociálně-právní, 

decentralizovaný unitární stát s částečnou autonomií regionálních úřadů, zaloţený na 

pluralistické demokracii. 

 

Státní zřízení sestává ze tří na sobě nezávislých mocí: zákonodárné, výkonné a soudní. 

Výkonná moc je zastoupena vládou, v jejímţ čele stojí prezident republiky, který je 

zároveň hlavou státu. Kaţdý z 32 departamentů je řízen guvernérem. Prezident je společně 

s viceprezidentem volený systémem absolutní většiny ve dvou kolech na funkční období 

4 let s moţností jednoho znovuzvolení. Zákonodárným orgánem je Kongres republiky 

tvořený Senátem (102 senátorů) a Poslaneckou sněmovnou (166 poslanců). Volby do obou 

komor proběhly v březnu 2010, zastupitelé jsou voleni na čtyři roky. V jednotlivých 

departamentech fungují volená regionální zastupitelstva. Soudní moc se skládá 

z Ústavního soudu, Nejvyššího soudu, Úřadu generálního prokurátora a ostatních soudů. 

V záleţitostech státní správy má rozhodující slovo Rada státu.  

Hlavou státu je od 7. 8. 2010 Juan Manuel Santos. [23] 
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3.1.1 Členství v mezinárodních organizacích a regionálních uskupeních 

 

Kolumbie je členem OSN a jejich agentur, dále Andského sdruţení národů (CAN), 

Andského preferenčního sdruţení cel (ATPA), Všeobecného systému preferencí s EU 

(SGP+), jednání ALCA, Skupiny Rio, Skupiny G-3, Organizace amerických států, 

Karibské komunity (CARICOM), Ekonomického systému Latinské Ameriky a Karibiku 

(SELA), Latinskoamerického integračního seskupení (ALADI). 

 

Unie jihoamerických národů (UNASUR), Světové obchodní organizace, Světové banky, 

Americké rozvojové banky (BID), Karibské rozvojové banky, Andské rozvojové banky, 

Hnutí nezúčastněných a dalších mezinárodních organizací. Udrţuje si diplomatické styky 

se 159 zeměmi. 

 

Účast země na mnohostranných smlouvách a dohodách 

 

V platnosti jsou dohody o volném obchodu se zeměmi Andského seskupení, MERSOCUR 

(v rámci CAN), Mexikem, Chile, Hondurasem, Guatemalou a Salvadorem, Švýcarskem 

a Kanadou. Ve stádiu ratifikací se nacházejí dohody o volném obchodu se Spojenými státy, 

EU a ESVO, v průběhu vyjednávání potom s Korejskou republikou, Panamou, Tureckem 

a Austrálií. Kolumbie se zajímá o vstup do dohody NAFTA a má zájem vstoupit do 

sdruţení APEC. [24] 

 

Ve vztahu k Evropské unii byla v květnu 2010 parafována mnohostranná obchodní dohoda 

mezi EU a státy Kolumbií a Peru. V současné době probíhá ratifikační proces, přičemţ se 

předpokládá, ţe dohoda vstoupí v platnost v průběhu roku 2012. V rámci těchto rozhovorů 

se podařilo rovněţ vyřešit letitý spor v rámci WTO ohledně přístupu na evropský trh 

s banány. Počátkem ledna 2010 byla Kolumbii ze strany EU prodlouţena doloţka „GSP+“, 

která poskytuje kolumbijským vývozcům preferenční přístup na evropský jednotný trh. 

Podmínkou zachování doloţky v platnosti je ratifikace mezinárodních dohod o lidských 

právech, dobré vládě, svobodných odborech, zákazu dětské práce, boje proti drogám 

a udrţitelného rozvoje ze strany Kolumbie. 
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Podpisem na ministerské úrovni byla v prosinci 2006 uzavřena dvoustranná dohoda 

o volném obchodu (DVO) mezi Kolumbií a Spojenými Státy. Cílem dohody je liberalizace 

vzájemného obchodu s předpokládaným pozitivním dopadem na sníţení nezaměstnanosti 

a chudoby.  

 

Citlivý byl sektor zemědělství, kde kolumbijská vláda po podpisu přislíbila pěstitelům 

ohroţených plodin podporu 500 miliard pesos ročně po dobu 10 let na vyrovnání se 

s konkurenčními produkty, nebo na přechod k pěstování jiných plodin.  

Zatímco kolumbijský kongres dohodu schválil v srpnu 2007, ratifikace ve Spojených 

státech dosud vázla kvůli sloţité situaci v Kongresu. Poslední vývoj však naznačuje, ţe by 

mohlo dojít k posunu a dohoda o volném obchodu mohla být ratifikována i ze strany USA. 

Země se účastnila jednání o vytvoření celoamerické zóny volného obchodu ALCA (Area 

de Libre Comercio de las Americas), zahrnující 34 amerických států (s výjimkou Kuby), 

která sledovala cíl vytvořit oblast bez celních poplatků. Jednání ALCA byla zahájena 

r. 1994, avšak v roce 2005 prakticky skončila. 

 

Kolumbie se aktivně zapojila do vytvoření Unie jihoamerických národů (UNASUR), jejíţ 

zakládající smlouva byla podepsána v květnu 2008. Smlouva vstoupila v platnost v březnu 

2011 a sdruţuje 12 států kontinentu. Předcházejícím krokem bylo uzavření dohody 

o volném obchodu mezi CAN a Mercosur 1. 2. 2005. V březnu 2011 se generální tajemnicí 

UNASUR stala María Emma Mejía, bývalá ministryně zahraničních věcí Kolumbie. 

 

Kolumbie se pozitivně postavila i k výzvě peruánského prezidenta Alana Garcíi z podzimu 

2010 na vytvoření Transpacifického partnerství, tzn. hlubší ekonomické integrace mezi 

státy na břehu Tichého oceánu s otevřenou obchodní politikou. Prezident Santos se 

v dubnu 2011 zúčastnil podpisu tzv. Limské dohody po boku prezidentů Mexika, Chile 

a Peru. Cílem této integrace, která de facto nahrazuje nefunkční uskupení CAN, je umoţnit 

státům s otevřenou liberální politikou, aby se integrovaly hlouběji a znásobily tak své 

šance na dobytí asijského trhu. Spolupráce zemí, které mezi sebou jiţ povětšinou mají 

uzavřené dohody o volném obchodu, by se nyní měla soustředit především na dosaţení 

volného pohybu osob, sluţeb a kapitálu. [23] 
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Přehled bilaterálních smluv s ČR  

 

„Dohoda o vědecko-technické spolupráci“ – podepsána 13. 7. 1971, v platnost vstoupila 

19. 7. 1973. Kolumbijská strana v říjnu 2006 projevila zájem o aktualizaci této dohody. 

 

„Dohoda o kulturní spolupráci“ – podepsána 23. 4. 1979, příslušný prováděcí protokol 

s dvouletou platností podepsán v r. 1992. Jedná se o formální smluvní dokument. 

Konkrétní obsah dohody (počty recipročních studentských a vědeckých výměn) je 

stanovován prostřednictvím výměny oficiálních nót s jednoroční perspektivou. 

 

„Dohoda o zrušení vízové povinnosti pro drţitele diplomatických a sluţebních pasů“ – 

podepsána dne 2. 5. 1995. 

 

„Ujednání o technické a vědecké spolupráci mezi Ministerstvem zemědělství ČR 

a Ministerstvem zemědělství a rozvoje venkova Kolumbie“ v oblasti zemědělství, chovu 

skotu, lesnictví, rybářství a rozvoje venkova – mezirezortní ujednání podepsané ministry 

zemědělství obou zemí dne 8. 2. 2002 v Bogotě. 

 

„Ujednání o spolupráci v oblasti obranného materiálu“ podepsané mezi ministerstvy 

obrany obou zemí dne 3. 7. 2006 v Bogotě. 

 

„Rámcová dohoda mezi Ministerstvem průmyslu a obchodu České republiky 

a Ministerstvem dolů a energetiky Kolumbijské republiky o spolupráci v oblasti energetiky 

a hornictví“ – dohoda byla podepsána 15. 5. 2008 během návštěvy premiéra ČR Miroslava 

Topolánka v Kolumbii. 

 

„Dohoda o spolupráci v oblasti ţivotního prostředí“ mezi ministerstvy ŢP obou zemí – 

dokument byl podepsán dne 15. 5. 2008 během návštěvy premiéra ČR Miroslava 

Topolánka v Kolumbii. 

 

„Dohoda o zamezení dvojího zdanění a úniku daní“ – byla sjednána v únoru 2010 

v Bogotě a je připravena k podpisu.[24] 
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3.1.2 Obchodní bilance 

 

Kolumbijský zahraniční obchod v posledním desetiletí (s výjimkou let 2006 a 2007) 

dosahuje mírných přebytků a s výjimkou propadu v roce 2008, kdy se objem dovozu 

i vývozu sníţil zhruba o 13 %, setrvale roste. 

 

Za prvních sedm měsíců roku 2011 stoupl export ve srovnání se stejným obdobím 

předešlého roku o 41 % a dosáhl rekordních 31,7 mld. USD. Pro srovnání, za celý 

kalendářní rok 2010 kolumbijské firmy vyvezly výrobky v hodnotě 39,8 mld. USD. 

Největší podíl na nárůstu vývozu měly tradiční produkty (ropa a její deriváty, uhlí, káva 

a feronikl), například export ropy se zvýšil o 72 %, co se týče hodnoty, a o čtvrtinu co do 

objemu, nárůst však zaznamenal také vývoz zlata (24 %), potravinářských výrobků 

a tabáku (18 %), plastů (21 %) a květin (18 %). 

 

Import podle dat z července 2011 také od počátku roku významně narostl. Oproti stejnému 

období roku 2010 se jeho objem zvýšil o 40 % a dosáhl hodnoty 30 mld. USD. Největší 

podíl na dovozu zaujímaly stroje a kotle, dopravní prostředky, elektrické a elektronické 

přístroje, paliva, minerální oleje a navigační přístroje. Nejvýznamnějším dovozcem do 

Kolumbie byly Spojené Státy (26,8 %) následované Čínou (13,7 %), Mexikem (10,6 %), 

Brazílií (5,3 %) a Německem (4 %). 

 

Vývoj obchodní bilance Kolumbie (v mil. USD) 

Rok 2007 2008 2009 2010 2011 

Vývoz 24 391 29 991 37 626 32 853 39 820 

Dovoz 24 534 30 816 37 155 31 188 38 351 

Saldo -143 -824 471 1 665 1 469 

Tabulka č.  1: Vývoj obchodní bilance Kolumbie - vývoz, dovoz, saldo (v letech 2007-2011) 

Zdroj: [25]  
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3.2 Dovozní podmínky a dokumenty, celní systém, kontrola vývozu 

 

V seznamu volných dovozů je zahrnuto 99% poloţek celního sazebníku. Předběţná 

importní licence je vyţadována jen na omezený okruh komodit, a to na dovoz některých 

obilovin, surovin pro farmaceutický průmysl, léčiv a léků, některých biologických 

a chemických produktů, zbraní, výbušnin, munice, letadel a výrobků vojenského průmyslu. 

Dovozce veřejných dopravních prostředků musí být zaregistrován v tzv. Národním 

seznamu a musí provést homologaci před dovozem. 

 

Administrativní formality zahrnují registraci ke statistickým účelům a rovněţ povinnost 

importéra 5 let archivovat obchodní dokumentaci k dovozním případům. Ve výjimečných 

případech na základě ţádostí grémií výrobců v oboru můţe vláda aplikovat tzv. 

cláusulasde salvaguardia (ochranné doloţky) spočívající v dočasném pouţití vyšších cel na 

výrobky určité provenience k zabránění nekalé cenové konkurence a dumpingu. Tato 

doloţka je aplikována i na dovozy přes třetí země. 

 

Před realizací dovozu dovozce předloţí Ministerstvu zahraničního obchodu fotokopii 

svého osobního průkazu a NIT – číslo daňové identifikace, předloţí v bance ţádost 

o dovozní licenci (Registro de Importación), kterou v některých případech doloţí tzv. visto 

bueno (viz níţe) a ţádost o licenci předloţí ke schválení MZO. Dále je nutno zaregistrovat 

číslo plátce daně RUT (Registro único tributario).  

 

Dovozní licence je udělována operativně a má statisticko-evidenční účel. Po udělení 

dovozní licence předloţí dovozce ţádost o nákup deviz Declaración de Cambio své bance, 

poţádá o otevření L/C nebo provede platbu bankovním převodem. 

 

V případě platební podmínky delší neţ 6 měsíců od B/L banka vyţaduje depozitum 

a operace se zaregistruje v centrální bance Banco de la República. Po dovozu do určeného 

přístavu vyplní Declaración de Valor en Aduanas u dovozů vyšších neţ 5 000 USD a na 

základě předloţené dovozní licence a deklarace o směně zaplatí clo. Celnice si můţe 

vyţádat fyzickou inspekci zásilky.  
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V takovém případě poţaduje předloţení dovozní licence, obchodní faktury, dopravního 

dokumentu, potvrzení o původu zboţí, sanitární nebo jiné povolení, balicí list, plnou moc 

pro celního agenta a deklaraci o celní hodnotě zásilky. Po inspekci můţe příjemce zboţí 

vyzvednout. 

 

Vývozní reţim 

 

S výjimkou předmětů kulturního nebo uměleckého charakteru a některých zemědělských 

komodit neexistují ţádná vývozní omezení. Seznam poloţek zemědělského původu, které 

vyţadují exportní licenci, nepřesahuje 10 poloţek sazebníku. Vývoz není zatíţen clem 

nebo doplňkovými poplatky. Exportér můţe podle teritoria a komodity uplatňovat nárok na 

CERT (volně obchodovatelný cenný papír na doručitele pro refundaci některých daní).  

 

V rámci regionálních plánů existuje také moţnost bezcelního dovozu některých vybraných 

surovin k výrobě zboţí na export. Administrativní náleţitosti zahrnují pouze registraci 

výrobce v národním seznamu a registrační formulář exportu. Existují celní výhody při 

vývozu do zemí USA (systém ATPDEA), Evropského společenství (GSP+), zemí CAN, 

v rámci seskupení G-3 pro vývoz do Venezuely a Mexika, Dohody o volném obchodu 

Kolumbie-Chile, Společného středoamerického trhu a Karibského společenství. 

 

Existuje celní statut k podpoře vývozu, tzv. ALTEX (Empresas Altamente Exportadoras) 

pro firmy, jejich roční vývoz překročí 2 mil. USD a 60 % jejich celkových prodejů, 

přičemţ takto zařazené firmy nebudou platit clo ze surovin dováţených pro exportní 

výrobu a poţívají výhod celního tranzitu a operativního vracení daní.  

 

Druhým institutem je PEX (Programas Especiales de Exportación), speciální vývozní 

programy, jejichţ cílem je zásadně stimulovat vyšší přidanou hodnotu. Národním 

výrobcům je umoţněno přednostně nakupovat národní suroviny náhradou za suroviny 

dováţené.  
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Vývoz z Kolumbie je podporován státní institucí Proexport, která zřídila své agentury 

i v některých zemích Evropy, Asie a Ameriky. V Evropě jsou otevřeny pobočky 

Proexportu v Madridu, Berlíně a Londýně. Ostatní země jsou v rámci úsporných opatření 

vlády obchodně ekonomicky zpracovávány ze ZÚ Kolumbie v jednotlivých zemích.  

 

Úkolem Proexportu je zejména podpora kolumbijského vývozu a poskytování informací 

o trzích prostřednictvím lokálních agentur. Licenční řízení k vystavování importních 

a exportních licencí a statistické sledování obchodní výměny zajišťuje Ministerstvo 

zahraničního obchodu. [17] 
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4 Poptávkové řízení, vč. analýzy tuzemských distributorů 

 

V rámci poptávkového řízení jsem oslovila celou řadu tuzemských distributorů banánů, 

kteří se specifikují přímo na tuto oblast a také řadu kolumbijských dodavatelů v dané 

pěstitelské oblasti. Mezi nejznámější pěstitelské oblasti v Kolumbii patří Medellin – 

Antioquia, Santa Marta. 

 

 

4.1 Analýza tuzemských distributorů 

 

Oslovila jsem celou řadu tuzemských distributorů, kteří se prodejem banánů zabývají. 

Bohuţel ne od všech se mně dostala odezva. Ceny banánů jsem uváděla po 1kg. Ceny jsou 

uvedené včetně DPH.   

 

Firma Girafruit 

 

Firma se specializuje na dovoz ovoce a zeleniny a zabývá se prodejem banánů. Rozvoz 

provádí převáţně pomocí své vlastní autodopravy. Má to řadu pozitivních výhod. Dbají 

hlavně na hygienické podmínky. Vlastní vozový park, který je na velmi vysoké úrovni, 

splňuje náročné ekologické předpisy evropských zemí v oblasti mezinárodní přepravy. 

Rozvoz do škol je zdarma. Firma má více poboček, které se nachází v Kutné Hoře, Hradci 

Králové, Táboře a Jihlavě.  

 

Platební podmínky: 

 

Zboţí firma dodává za předem sjednanou cenu. Cena zboţí se mění v závislosti na nabídce 

a poptávce trhu. Způsob platby, dobu splatnosti a ceny lze upravit v uzavřené smlouvě. 
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Prodej provozoven probíhá třemi způsoby:  

 

 První je moţnost nákupu přímo na skladě.  

 Druhý způsob je zavezení zákazníka po telefonické objednávce. Zboţí rozváţí celý 

týden dle aktuální pracovní doby skladů.  

 Třetí způsob je ambulantní rozvoz (prodej zboţí přímo z auta řidiče).  

 Pracovní doba je Po – Pá. [27] 

 

Ceny: 

Banány BONITA- 23.40 Kč / kg  

 (příloha č. 1) 

 

Firma Baklax plus s. r. o. 

 

Jedná se o velkoobchod ovoce a zeleniny. Firma se nachází v Litoměřicích. Zabývá se 

výkupem a prodejem tuzemského zboţí (od přímých spotřebitelů), zásobuje velkoobchody 

po celé ČR, provozuje rozvozní linky- prodej přímo z aut pro zákazníky z maloobchodu. 

Firma dále zásobuje školy, školky, domovy důchodců, vojenská pracoviště a spoustu 

dalších útvarů. 

 

Platební podmínky: 

 

 osobní odběru přímo v sídle firmy prodejce 

 bankovní převodem nebo sloţenkou-po obdrţení platby odeslaní zboţí [28] 

 

Ceny za 1kg banánů jsou u těchto druhů stejné: 

 

Banány DOLE – 22.50 Kč/kg 

Banány COBANA – 22.50 Kč/kg 

(příloha č. 2) 
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Firma BASKO banány s. r. o. 

 

Je specializovaná na velkoobchod ovocem a zeleninou, dozrávání a prodej banánů. 

Distribuci zboţí zajišťuje vlastními rozvozovými vozy. Zákazníci firmy tvoří široké 

spektrum od velkých prodejen přes střední a menší obchodníky aţ po restaurace či hotely. 

K včasným dodávkám pomáhá vlastní doprava. Cílem firmy je pruţně reagovat na 

poptávky trhu a nabídnout zboţí odběratelům v nejlepších moţných cenových relacích. 

 

 

 

Platební podmínky: 

 

 při osobním odběru v sídle firmy prodejce 

 bankovní převodem nebo sloţenkou-po obdrţení platby odeslaní zboţí 

 

Sluţby firmy: 

 

 Distribuce čerstvého zboţí v poţadovaném čase, teplotě a kvalitě 

 Denní závoz prodejen a provozoven zákazníků 

 Operativně zajišťované mimořádné závozy 

 Vlastní vozový park 

 

Specializují se na banány 1. jakosti jako jsou například značky Dole nebo Bonita, které 

zaručují výbornou chuť, barvu a dlouhou trvanlivost. [29] 

 

Cena Banánů za 1 kg: 

  

Banány Bonita  23.50 Kč/kg 

 (příloha č. 3) 

 

Firma Batlička 
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Velkoobchod a maloobchod ovoce a zeleniny, pravidelně rozváţí produkty v regionu 

Turnov, Mladá Boleslav, Jablonec nad Nisou. Nabídka velkoobchodu s ovocem 

a zeleninou je opravdu rozmanitá. Zásobuje sklady, prodejny, školní jídelny, ale i hotely 

a restaurace. Maloobchodní sít prodejen nabízí ucelený sortiment ovoce a zeleniny. Firma 

sídlí v Turnově a má 35 zaměstnanců.[30] 

 

Platební podmínky: 

 

 osobní odběru přímo v obchodě prodejce 

 dobírkou-platba po doručení poţadovaného zboţí 

 bankovní převodem nebo sloţenkou-po obdrţení platby odeslaní zboţí 

 

Cena Banánů za 1 kg: 

 

Banány DOLE 23.60 Kč/kg 

Banány BONITA 23.60 Kč/kg 

 (příloha č. 4) 

 

 

Firma TEKOO 

 

Velkoobchod ovoce a zelenina. Je řádným členem svazu importérů ovoce a zeleniny 

a velikostí ročního obratu se řadí na první místo dovozu v ČR a zaměstnává přes 180 lidí. 

Sídlí v Uherském Brodě a další pobočky se nacházejí V Brně, Olomouci, Frýdku-Místku, 

také sídlí na Slovensku v Topolčanech a Trnavě. Jejich nabídka je úplná ve všech 

komoditách. 

 

Kromě čerstvého ovoce a zeleniny, najdeme v jejich sortimentu také sušené ovoce. 

Společnost se úspěšně podílí na realizaci projektů, jako jsou Slunečnice, Horizont a další. 

Rozváţí přímo do velkoobchodů i maloobchodů. Firma dále zásobuje školy, školky. 

Jelikoţ mám sídlo v Uherském Brodě kousek, poţádala jsem o ceník banánů přímo ve 

firmě.  
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Má sedm tlakových dozráváren banánů a můţe distribuovat v maximální kvalitě 

a v poţadovaném stupni zralosti. [31] 

 

Platební podmínky: 

 

 při osobním odběru přímo v sídle firmy prodejce 

 bankovní převodem nebo sloţenkou-po obdrţení platby odeslaní zboţí 

 

Ceny banánů za  1kg: 

 

Banány DOLE  18,98 Kč  

Banány BONITA  22,65 Kč  

(příloha č. 5) 

 

 

4.2 Výběr nejvhodnějšího tuzemského dodavatele 

 

Na základě provedené analýzy tuzemských distributorů jsem přišla k závěru, ţe 

nejvhodnější tuzemský dodavatel je firma TEKOO sídlící v Uherském Brodě. Co se týče 

kvality a ceny je tato společnost vhodná a taky dobře dostupná pro různé odběratele nejen 

banánů, ale taky dalších odběrů ovoce a zeleniny. Má více poboček po celé České 

republice, ale taky i na Slovensku. Můţeme si u této firmy vybrat z více druhů banánů, 

které mají k dispozici. Platit můţeme přímo v sídle firmy prodejce nebo bankovním 

převodem, sloţenkou coţ je taky výhodné.  
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5 Analýza dodavatelů a výběr nejvhodnějšího dodavatele 

 

Při analýze zahraničních dodavatelů z Kolumbie, mně u většiny případů nebyla zaslána 

ţádná odpověď nebo mně neposkytli ty informace, co jsem potřebovala. U některých 

dodavatelů jsem se setkala s problémy, ţe mně dané informace nemůţou poslat, protoţe 

utrpěli škody kvůli klimatickým podmínkám a silným dešťům. Ceny banánů jsou uváděny 

v USD za 1 tunu a dále pak cena za 1kg. 

 

Firma DAABON GROUP 

 

Sídlo této firmy je v Kolumbii v oblasti Santa Marta. Prezident společnosti je Alberto 

Davila Diazgranados. Pěstuje se zde odrůda banánů Cavendish. Roste export a distribuce 

biopotravin.  

 

Certifikace: 

 Ecocert Ecocert 

 NOP NOP 

 Kosher Koser 

 Proforest Proforest 

 JAS JAS 

 

Dodací podmínky: 

FOB Santa Marta 

 

Platební podmínky 

 

Dokumentární inkaso D/P 

Neodvolatelný dokumentární nepotvrzený akreditiv L/C 

 

Cena banánů za 1 tunu v USD: 
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Banana    800 USD  

Cena banánů za 1 kg v USD: 

Banana 0,8 USD 

 

Firma AUGURA 

 

Tato společnost zastupuje i další firmy obchodující s banány jako je Antioquia 

a Magdalena. Zabývá se pěstováním banánů a jejich prodejem. Nachází se v oblasti 

Medellin. 

 

Dodací podmínky: 

 FOB Barranquilla 

 

Platební podmínky: 

 Dokumentární inkaso D/P 

 Neodvolatelný dokumentární nepotvrzený akreditiv L/C 

 

Cena banánů za 1 tunu v USD: 

Banana 959,32 USD 

 

Cena banánů za 1kg v USD: 

Banana 1,042 USD 

(příloha č. 7) 

 

BANANA CISA 

 

Výrobci ţlutých banánů Cavendish. Jejich banánové farmy jsou uznávány pro svou kvalitu 

výrobků a vyváţí banány více neţ dvacet let, coţ z nich činí spolehlivé dodavatele ovoce. 

Mají vybavení pro balení banánů.  Sídlí v Kolumbii v oblasti Medellin. Export činí 91 %. 

 

Platební podmínky: 

 Dokumentární inkaso D/P 
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 Neodvolatelný dokumentární nepotvrzený akreditiv L/C 

 Dodací podmínky: 

 FOB Barranquilla 

(Příloha č. 8) 

 

Cena banánů za 1 tunu  v USD: 

Banana  956, 33 USD 

 

Cena banánů za 1kg v USD: 

Banana  1, 045 USD 

 

CI Banacol SA 

 

Sídlí v Kolumbii v oblasti Uraba a byla zaloţena roku 1987. Tato společnost je lídrem ve 

vývozu tohoto produktu. Mezi jejich výrobky patří také pěstování ananasů. Více neţ 8000 

lidí tvoří skvělý tým Banacol. Tito zaměstnanci, kteří ţijí a pracují pro své regiony, spolu 

s jejich rodinami, tvoří obrovské skupiny lidí více neţ 32.000.  

 

Platební podmínky: 

 Dokumentární inkaso D/P 

 Neodvolatelný dokumentární nepotvrzený akreditiv L/C 

 

Dodací podmínky: 

 FOB Barranquilla 

 

Ceny banánů za 1 tunu v USD: 

Banana  945,50 USD 

 

Cena banánů za 1 kg v USD: 

1kg   1,058 USD 

(příloha č. 9) 
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Nejvíce banánů se v uplynulých letech dovezlo z Kolumbie a Ekvádoru. Do ČR se k nám 

dovezlo přes 157. 100 tun banánů. Ceny banánů se odvíjí, také jakou měli pěstitelské 

oblasti sklizeň a jestli neutrpěli škody kvůli klimatickým podmínkám. Po provedení 

analýzy zahraničních dodavatelů a dostupných informací, které byly poskytnuty, jsi 

myslím, ţe nejvhodnější dodavatel je firma  DAABON GROUP. Má nejniţší cenu banánů 

a dobrou kvalitu. Jinak jsou si firmy podobné, všechny se nachází v Kolumbii. Firma má 

velmi dobrou pověst a dlouholetou tradici. 
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6 Návrh kontraktu pro trvalé dodávky 

Firma TEKOO., dále jen "prodávající", jménem Miroslav Borák, funguje v oblasti prodeje 

banánů, Česká republika, dále jen "kupující", v zastoupení Michaela Lekešová, fungující 

na základě státu, z druhé části, závěr této smlouvy za těchto podmínek: 

 

a) PŘEDMĚT SMLOUVY 

 

Předmětem kupní smlouvy je krabice s banány  

 

 Prodávající je povinen předat a kupující řádně převzít a zaplatit banány (dále - 

zboţí). 

 Mnoţství zboţí, jejich cenu a specifikace uvedené v Příloze č. 5, která je nedílnou 

součástí smlouvy. 

 Ceny jsou v Kč/t. 

 Všechny náklady spojení s převzetí zboţí a celního odbavení jsou kupci. 

 

b) DODACÍ PODMÍNKY 

 

 Zboţí by mělo být naloţeno a dodat v zemi prodávajícího v souladu s pravidly 

"INCOTERMS - 2010"  

 Datum odeslání - ihned, kdy prodávající obdrţel platby na bankovní účet 

Prodávající je povinen informovat kupujícího o připravenosti zboţí Přeprava 3 (tří) 

dnů před tím, neţ v jakékoli písemné formě za pouţití komunikačních prostředků. 

 Zboţí je odesláno na účet kupujícího v dopravním prostředku. 

 Datum nákladního listu CMR nebo podpisu kupujícího na prodávajícího území je 

povaţován za den doručení. 
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c) Balení a značení. Doprovodný DOKUMENTY 

 

 Zboţí musí být zabaleno do lepenkových krabic nebo jiných obalů vhodných pro 

dopravu nákladních automobilů. Je třeba chránit zboţí před poškozením při 

transportu do konečného místa určení v souladu s mezinárodními pravidly 

a poskytne další skladování zboţí. 

 

 Následující doprovodné dokumenty by měly být přiloţeny ke zboţí: 

 faktura 1 výtisk a 1 kopie; 

 nákladní list CMR a 1 kopie a 3 kopie; 

 certifikát jakosti ve výrobním závodě 20 kopií; 

 balící list 1 kopie a 3 duplikáty; 

 

Balení seznam by měl obsahovat následující: 

 

 Název zboţí 

 Počet jednotek 

 Hrubá hmotnost, čistá hmotnost; 

 Doprava číslo; 

 Číslo smlouvy, číslo faktury 

 Seznam vratných obalů 

 

Jedno vyhotovení dodacího listu ve vodotěsném obalu by měla být umístěna ve vhodném 

obalu spolu se zboţím a další umístěn mimo. Osvědčení o původu, 1 kopie. První kopie 

těchto dokumentů by měly být zaslány kupujícímu poštou expres v den odeslání zboţí, 

nebo by měl být předán kupujícímu zástupce osobně. 
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d) ZBOŢÍ přijetí do kvantity a kvality 

 

 Kupujícího (kupující zástupce) převzal zboţí v mnoţství, odpovídajícímu dodacímu 

list a faktuře.  

 Kupující převezme zboţí podle kvality na základě této smlouvy bez ohledu na 

termín dodání. 

V případě zjištění vady zboţí, kupující zařídí reklamaci a odešle ji na prodávajícího. 

Prodávající je povinen změnit vadného zboţí, a doručit je kupujícímu do 30 (třicet) dnů na 

náklady prodávajícího dle dohodnutých reklamačních podmínek, nebo vyjednávat 

s kupujícím na sníţení ceny, na mnoţství vadného zboţí. 

 

Prodávající má právo nahlédnout na vadné zboţí. Všechny změny ve způsobu platby by 

měly být dohodnuty oběma stranami provedeno písemně jakýmkoliv způsobem 

komunikace. 

e) Platební podmínky 

 

 Platba za zboţí musí být pro kaţdou objednávku zvlášť v souladu s dohodou 

následujícím způsobem: 

 Po obdrţení faktury za objednané zboţí musí být zaplaceno bankovním převodem 

nejpozději do 30 dnů (třiceti) jinak bude objednávka prodávajících stornována 

 Všechny bankovní poplatky jsou na účet kupujícího. 

 

f) Trestní sankce 

 

 V případě, ţe zboţí bude zpoţděné více neţ 10 (deset) dnů z důvodu chyby 

prodávajícího, je prodávající povinen zaplatit pokutu ve výši 0,01% z ceny 

nedodaného zboţí za kaţdý den zpoţdění. 

 

V případě zpoţděné dodávky více neţ třicet dnů chybou prodejce, má kupující právo 

odstoupit od smlouvy. V tomto případě je prodávající povinen uhradit 6 % nákladů na 

nedodané zboţí a případnou způsobenou škodu. 
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g) Únik z odpovědnosti 

 

 Smluvní strany se osvobozují od odpovědnosti za částečné nebo úplné neplnění 

povinností vyplývajících z této smlouvy případně nepředvídatelných okolností. 

 Za nepředvídatelné okolnosti se povaţují nehody, poţáry, stávky, vládní činy, 

povodně, zemětřesení apod., které vznikají mimo kontrolu smluvních stran a mají 

přímý vliv na plnění této smlouvy. 

 Strany mohou být zbaveny odpovědnosti za částečné nebo úplné neplnění 

povinností vyplývajících z této smlouvy, pokud se prokáţe, ţe se jedná o důsledek 

okolností, mimo jejich kontrolu. 

 Při těchto okolnostech musí druhá strana, u které se nepředvídatelná okolnost 

objevila informovat do 3 dnů druhou stranu.  

 

Doba pro vyřízení smlouvy (příloha), se prodluţuje v závislosti na vzájemných smluvních 

dohodách o době těchto okolností, pokud neexistuje jiná rozhodnutí. Pokud strany 

nepřistoupí k dohodě, jak je uvedeno v předchozím odstavci, strana, která neutrpěla 

nepředvídatelnými okolnostmi má právo odmítnout smlouvu a plnou náhradu škody. 

Strana je povinna informovat druhou stranu o svém rozhodnutí během 3 dnů. 

 

h) Rozhodčí 

 

 Všechny spory, které mohou vzniknout v souvislosti s touto smlouvou jsou 

předmětem jednání mezi stranami. Místo sporu je Praha. 

 

i) Konečný stav 

 

 Poté, co smlouva vstoupí v platnost, všechna předchozí jednání a korespondence se 

stane neplatnou. 

 Smluvní strany se dohodly, ţe povinnosti vyplývající z této smlouvy mohou být 

přiřazeny k třetí osobě. Strany by měly vzájemně informovat o tom písemně. 
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j) Změny a doplňky 

 

 Veškeré změny a dodatky této smlouvy musí být provedeno písemnou formou 

v podobě dodatečných smluv, které by měly být podepsány oběma stranami. Jsou 

povaţovány za uzavření smlouvy nedílnou součástí 

 

Tyto dohody lze zaslat faxem. Strana, která obdrţí takové dohody, je potvrdí razítkem 

a podpisem a informuje partnera i faxem. Současná smlouva je vyhotovena ve čtyřech 

vyhotoveních v češtině a angličtině, které mají stejnou platnost od okamţiku podpisu 

smlouvy oběma stranami. 

 

 

PRÁVNÍ adresy a podpisy smluvních stran. 

PRODEJCE: Miroslav Borák 

KUPUJÍCÍ:  Michaela Lekešová 
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7 Projekt ekonomického přínosu 

 

V této kapitole projektu ekonomického přínosu jsou propočítány ceny banánů od 

kolumbijského výrobce. Banány jsou propočítány ve více variantách. Podle mnoţství 

banánů se odvíjí i jejich cena. Ceny jsou uváděny za 1 kg a v celkovém mnoţství. Jsou 

uváděny v USD a přepočítány na koruny. Převáţí se v kontejnerech. (příloha č. 10) 

 

Varianta A 

 

Dovoz 3.000 kg banánů 1ks 20 stop. kontejneru 

 

Banány Počet kg USD/1kg při 

dovozu 

1x20CNTR/měsíc 

Celkem 

USD 

Banány 3.000 0.8 2.400 

Tabulka č. 2: Výpočet ekonomického přínosu, varianta A 

Zdroj: Zpracování vlastní 

 

Celkem kg banánů -  3000 

Celkem USD – 2.400  =  44.424 Kč 

 

Při odběru banánů v celkovém mnoţství 3.000 kg by cena byla 2.400 USD. Při přepočítání 

na české koruny při kurzu 18,51/ USD by cena byla 44. 424 Kč. 
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Varianta B 

 

Dovoz 3.000 kg banánů 2ks 20 stop. kontejneru 

 

Banány Počet kg USD/1 kg při 

dovozu 

2x20CNTR/měsíc 

Celkem 

USD 

Banány 3000 0.7 2.100 

Tabulka č. 3: Výpočet ekonomického přínosu, varianta B 

Zdroj: Zpracování vlastní 

 

Celkem kg banánů -  3000 

Celkem USD – 2.100  =  38.871 Kč 

 

Při odběru banánů v celkovém mnoţství 3000 kg by cena byla 2.100 USD. Při přepočítání 

na české koruny při kurzu 18,51/ USD by cena byla 38.871 Kč. 

 

Varianta C 

 

Dovoz 3000 kg banánů 3ks 20 stop. kontejneru 

 

Banány Počet kg USD/1kg při 

dovozu 

2x20CNTR/měsíc 

Celkem USD 

Banana 3000 0.4 1.200 

Tabulka č. 4: Výpočet ekonomického přínosu, varianta C 

Zdroj: Zpracování vlastní 

 

Celkem kg banánů -  3.000 

Celkem USD – 1.200  =  22.212 Kč 
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Při odběru banánů v celkovém mnoţství 3000 kg by cena byla 1.200 USD. Při přepočítání 

na české koruny při kurzu 18,51/ USD by cena byla 22.212 Kč. 

 

Varianta D 

 

Dovoz 3000 kg banánů 4ks 20 stop. kontejneru 

 

Banány Počet kg USD/1 kg při 

dovozu 

2x20CNTR/měsíc 

Celkem 

USD 

Banány 3000 0.3 900 

Tabulka č. 5: Výpočet ekonomického přínosu, varianta D 

Zdroj: Zpracování vlastní 

 

Celkem kg banánů -  3.000 

Celkem USD – 900  =  16.659 Kč 

 

Při odběru banánů v celkovém mnoţství 3.000 kg by cena byla 900 USD. Při přepočítání 

na české koruny při kurzu 18,51/ USD by cena byla 16.659 Kč. 

 

Kalkulace prodeje v ČR: 

 

Při prodeji v ČR jsem vycházela z variant, které jsem si propočítala a vybrala jsem si 

variantu D. Já jako prodávající jsem propočítala své náklady a uvedla mnoţství a cenu 

v tabulkách za kolik bych tento produkt prodala. Na závěr jsem odečetla náklady 

a vypočetla zisk. 
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Doprava 1900 USD 35.169 Kč 

Clo 143 Euro/t 7.121 Kč 

Celkem 

banánů/Kč 

900 USD 16.659 Kč 

Tabulka č. 6 Výpočet kalkulace prodeje v ČR 

Zdroj: Zpracování vlastní 

 

Celková cena: 51.835 Kč 

 

 Celkem kg Cena za 1 kg Zisk 

Banány 3.000 24 Kč 72.000 Kč 

Tabulka č. 7 Výpočet kalkulace prodeje v ČR 

Zdroj: Zpracování vlastní 

 

Zisk: 72.000 Kč 

Zisk po odečtení nákladů: 20.165 Kč 
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8 E-learningová technologie 

 

V této kapitole jsou zpracované otázky na samodiagnostický a ostrý test, které můţou být 

zahrnuty do výuky zahraničního obchodu. Otázky jsou zpracované formou výběrových 

odpovědí na A, B, C, D. Další částí je videonahrávka.  

 

1. Hlavním městem Kolumbie je? 

A) Bogota 

B) Buenos Aires 

C) Kolumbus 

D) Montevideo 

 

2. Úředním jazykem v Kolumbii je? 

A) Portugalština 

B) Španělština 

C) Angličtina 

D) Francouzština 

 

3. V Kolumbii se kromě úředního jazyku, pouţívá ještě několik jiných. Kolik jich 

je? 

A) 10 

B) 20 

C) 50 

D) více neţ 60 

 

4. Největší podíl na obyvatelstvu v Kolumbii mají? 

A) Běloši 

B) Mulati 

C) Sambové 

D) Mestici 
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5. Měnovou jednotkou Kolumbie je? 

A) Kolumbijský dolar 

B) Kolumbijská marka 

C) Kolumbijské peso 

D) Kolumbijský frank 

 

6. V Kolumbii převládá náboţenství? 

A) Katolické 

B) Muslimské 

C) Ţidovské 

D) Ortodoxní křesťanství 

 

7. Hlavním vývozním přístavem v Kolumbii je město? 

A) Bogota 

B) Bucaramanga 

C) Columbia 

D) Palermo 

 

8. Kde leţí Kolumbie? 

A) Severní Amerika 

B) Střední Amerika 

C) Jiţní Amerika 

D) Asie 

 

9. Jaké je příznačné podnebí pro Kolumbii? 

A) Horké, vlhké, v horách horské 

B) Subtropické 

C) Mírné a deštivé 

D) Studené 
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10. Čím je Kolumbie neslavně proslulá? 

A) Výroba dynamitu 

B) Těţbou ropy 

C) Výrobou a distribucí drog 

D) Nakupením sídel teroristických organizací 

 

11. Banánovník je? 

A) Strom 

B) Keř 

C) Polokeř 

D) Bylina 

 

12. Banány symbolizují podle Budhismu? 

A) Křehkost a nestálost věcí 

B) Sílu a vytrvalost 

C) Oddanost 

D) Sloţitost a rozmanitost věcí 

 

13. Banánovník má původ? 

A)  v Jiţní Americe 

B) v Severní Africe 

C) v Jihovýchodní Asii 

D) v Jiţní Evropě 

 

14. Nemoc banánovníku, způsobená houbou Fusarium, se nazývá? 

A) Kostarická 

B) Panamská 

C) Ekvádorská 

D) Kolumbijská 
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15. Kolik stupňů zralosti, rozeznáváme u banánů? 

A) 3 

B) 5 

C) 7 

D) 9 

 

16. První banánové sady na Americkém kontinentu vybudovali? 

A) Portugalští kolonisté 

B) Italští misionáři 

C) Španělští kolonisté 

D) Japonští mořeplavci 

 

17. Kolik druhů banánů na světě existuje? 

A) kolem 100 

B) přibliţně 200 

C) kolem 250 

D) více neţ 300 

 

18. Který druh banánu převaţuje v mezinárodním obchodě? 

A) Chardonay 

B) Cavendish 

C) Bordeaux 

D) Všechny odpovědi jsou správné 

 

19. Řeky v okolí banánových plantáţí se vyznačují? 

A) vysokým obsahem chemikálií a ţivin 

B) vysokou čistotou 

C) vysokou salinitou 

D) zbarvením vody do ţluta 
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20 Hlavou státu v Kolumbii je? 

A) Král 

B) Císař 

C) Prezident 

D) Vojvoda 

 

21. Z kolika departamentů je Kolumbie tvořena? 

A) 12 

B) 23 

C) 28 

D) 32 

 

22. Jednotlivý departament je řízen? 

A) Premiérem 

B) Guvernérem 

C) Hejtmanem 

 

23. Volební období prezidenta v Kolumbii je? 

A) 3 roky 

B) 4 roky 

C) 5 let 

D) je volen doţivotně 

 

24. Je Kolumbie členem OSN? 

A) ano 

B) ne 

C) byla vyloučena 

D) není ale probíhají jednání o vstupu 
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25. Úmluva OSN o mezinárodní koupi zboţí, která byla přijata dne 11. 4. 1980, byla 

podepsaná? 

A) v Londýně 

B) v New Yorku 

C) v Paříţi 

D) ve Vídni 

 

26. Nejvíce banánů v roce 2010 vyprodukovala (dle kontinentů)? 

A) Asie 

B) Amerika 

C) Afrika 

D) Evropa 

 

27. Největším vývozcem banánů je? 

A) Indie 

B) Kostarika 

C) Panama 

D) Ekvádor 

 

28. Kolik poloţek (v %) je zahrnuto v seznamu volných dovozů v celním sazebníku 

Kolumbie? 

A) 60 % 

B) 75 % 

C) 85 % 

D) 99 % 

 

29. Jaké mnoţství banánů bylo v roce 2003 ve světě sklizeno? 

A) 40 mil. tun 

B) 50 mil. tun 

C) 60 mil. tun 

D) přes 70 mil. tun 
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30. Jeden trs banánů váţí? 

A) aţ 40 kg 

B) aţ 50 kg 

C) aţ 60 kg 

D) aţ 70 kg 

 

31. V rozvojových zemích se rozdrcené listy banánovníku pouţívají jako? 

A) Krmivo pro zvířectvo 

B) Hnojivo 

C) K výstavbě chatrčí 

D) Nemá další vyuţití 

 

32. Banánovník, který se dnes industriálně pěstuje, je pohlaví? 

A) muţského 

B) ţenského 

C) obojetného 

D) nemá určené pohlaví 

 

33. Přímo na plantáţích se banánovník obaluje igelitem. Z jakého důvodu? 

A) pro snadnější sklizeň 

B) chrání před ptáky a hmyzem 

C) chrání před přímým slunečním ţárem 

D) chrání před kyselými dešti 

 

34. Po sklizni banánů nastává proces zrání, který trvá? 

A) 1-3 dny 

B) 4-6 dnů 

C) 7-9 dnů 

D) 10-12 dnů 
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35. Prvním ekonomem, který definoval úlohu zahraničního obchodu se jmenoval? 

A) Porter 

B) Ricardo 

C) Galileo 

D) Adam Smith 

 

36. Autorem teorie relativních výhod, vyplývajících z mezinárodního obchodu byl? 

A) Ricardo 

B) Galileo 

C) Porter 

D) Adam Smith 

 

37. Sídlo mezinárodní obchodní komory se nachází? 

A) ve Washingtonu 

B) v Paříţi 

C) v Tokiu 

D) v Ţenevě 

 

38. Největší mnoţství banánů se dováţí? 

A) do Japonska 

B) do Číny 

C) do Evropské Unie 

D) do Austrálie 

 

39. Vyber správnou zkratku Unie jihoamerických národů, jejíţ členem je i 

Kolumbie? 

A) UNASUR 

B) SAU 

C) LAU 

D) USSAC 
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40. Kolumbie se aktivně zapojila do vytvoření Unie jihoamerických národů, jejíţ 

zakládající smlouva byla podepsána? 

A) v březnu 1995 

B) v dubnu 2000 

C) v srpnu 2005 

D) v květnu 2008 

 

41. Dohoda o zrušení vízové povinnosti pro drţitele diplomatických a sluţebních 

pasů, mezi ČR a Kolumbií, byla podepsána? 

A) v roce 1993 

B) v roce 1995 

C) v roce 1998 

D) nedošlo vůbec k podpisu 

 

42. Vývoz z Kolumbie je podporován státní institucí s názvem? 

A) Proexport 

B) Proxport 

C) Proexpor 

D) Proeport 

 

43. Za kombinovanou dopravu se povaţuje? 

 

A) přeprava nákladů v téţe přepravní jednotce nebo silničním vozidle s vyuţitím 

několika druhů dopravy, kde nedochází k přepravě zboţí (nákladů), ale pouze 

přepravní jednotky nebo silničního vozidla. 

B) přeprava nákladů po moři 

C) přeprava nákladu po silnici 

D) přeprava nákladů letecky 
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44. Právní přepisy zakazující a omezující vývoz nebo dovoz zboţí se týkají zejména 

těchto oblastí: 

A) zdravotní ochrany, veterinární ochrany, rostlino lékařské ochrany, ochrany 

kulturní památek 

B) zdravotní ochrany, veterinární ochrany 

C) ochrany kulturních památek 

D) silniční ochrany 

 

45. Která doprava je povaţována za nejbezpečnější? 

A) silniční 

B) letecká 

C) námořní 

D) ţelezniční 

 

46. Způsob přepravy zboţí ovlivňují zejména faktory: 

A) povaha zboţí, způsob balení, přepravní vzdálenost, klimatické podmínky, 

technické a logistické vybavení přepravců, cenová náročnost 

B) povaha zboţí, způsob přepravy 

C) technická náročnost, klimatické podmínky 

D) klimatická vzdálenost, způsob zboţí 

 

47. K prudkému rozvoji logistiky dochází od počátku? 

A) 80. Let 

B) 70 let 

C) 50let 

D) 40let 
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48. Většina kupních smluv obsahuje tyto náleţitosti: 

A) cenu, dodací lhůtu, platební podmínku, dodací podmínku (paritu), způsob 

přepravy, sjednání záruk za dodané zboţí včetně záručních lhůt, ostatní 

podmínky, mezi nimiţ lze jmenovat například ujednání o důsledcích nedodrţení 

smlouvy, o volbě práva, uplatňování reklamací, řešení případných sporů apod. 

B) cenu, lhůtu, dodací podmínky 

C) reklamační protokol, platby 

D) odací lhůta, reklamace 

 

49. Předmět kupní smlouvy znamená? 

A) znamená určení zboţí pojmenování nebo odkazem na značku, vzorek, katalog, 

přílohu, v níţ je zpravidla velmi komplikovaný stroj nebo investiční celek 

podrobně popsán. 

B) znamená určení zboţí pojmenování nebo odkazem na značku, vzorek, katalog 

C) znamená určení zboţí 

D) znamená pojmenování zboţí a určení značky 

 

50. Kupní smlouva vzniká? 

A) dohodnou-li se strany na podstatných náleţitostech kupní smlouvy 

B) dohodnou-li o náleţitostech pracovní smlouvy a předmětu smlouvy 

C) zápisem do OR 

D) všechny odpovědi jsou správné 
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8.1 Studijní text 

 

 

Studijní text je zpracován z bakalářské práce, pro případné začlenění do předmětu 

Zahraničního obchodu nebo pro další vyuţití.  

 

Kolumbie je velice významná pro dovoz tropického ovoce do ostatních zemí. Jen pro 

připomenutí pojem „ dovoz“ znamená objem zboţí, sluţeb (technologií, licencí, 

autorských práv), který určitý stát je schopen přivést na své území ze zahraničí. Oproti 

vývozu dovoz jiţ tak pozitivní není. Je-li jeho hodnota vyšší neţ hodnota exportu, rozdíl 

tvoří úbytek na hrubém domácím produktu. Všechny vlády zemí, které mají mnohem větší 

dovoz neţ vývoz, se proto snaţí tuto situaci kompenzovat. [14] 

 

Banány a jejich historie 

 

Banány se k nám dováţejí především z tzv. dolarových zemí tropické Ameriky, mezi které 

patří i Kolumbie. Kolumbijská republika se nachází na severozápadě Jiţní Ameriky 

u pobřeţí Karibského moře a Tichého oceánu. Při pobřeţí se nachází níţiny, ve vnitrozemí 

vystupují Kordillery s náhorními plošinami. Podnebí je tu rovníkové, vlhké, v horách 

horské. V níţiny jsou pokryty deštnými pralesy a savanami. Ve vyšších polohách pak 

horské lesy a vysokohorské stepi. Jedná se o relativně vyspělou zemi s velkými sociálními 

rozdíly a s vysokou produkcí narkotik, která putují především do USA. Dopravní síť je 

poměrně řídká. Velký vliv na politiku mají drogové mafie. Od odzbrojení většiny 

polovojenských organizací v roce 2006 se bezpečnostní situace v zemi zlepšuje.[15] 

 

Banánovník je vytrvalá bylina z rodu Musaceae. Nejedná se o strom, nýbrţ o bylinu, 

protoţe stonek/kmen není dřevnatý. Tvoří ho mnoho listů seskupených pevně u sebe. 

Z toho důvodu je banánovník nazýván „nejvyšší trávou na světě“. Rod zahrnuje asi 

sedmdesát druhů, všechny jsou tropické, z nichţ mnohé jsou běţně pěstované ke sklizni 

banánů. Banánovníky mohou dosáhnout u zakrslých druhů výšky 1 m. V tropických 

oblastech však běţně dorůstá do výšky 7 – 15 metrů. Listy jsou velké rovné nebo vadnoucí 

(aţ 3 m dlouhé a 60 cm široké), řapíkaté.  
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Banánovník obvykle na konci sezony uschne a u stonku se objeví nové cibulovité 

výhonky, ze kterých vyroste opět rostlina nová. Mnoţí se tedy převáţně z nových 

výhonků. 

 

Na kaţdých 20-30 listů připadá jeden květ – lusk z několika barevných listů. Ten se 

později změní v trs zelených aţ ţlutých plodů – banánů.[16] 

 

Banánovník je symbol spojovaný s hinduistickým rájem zatracených datujícím se asi do 

šestého století př.nl. Banány představují podle Budhismu křehkost a nestálost věcí, protoţe 

jeho výhonky zemřou po rodících se plodech. Rostlina má původ v oblasti mezi Indií, 

ostrovy Melanésie a Novou Guineou. Dnes je banán pěstuje ve všech tropických oblastech 

světa s teplým vlhkým klimatem, například v Kolumbii, v Hondurasu. Banánové plantáţe 

jsou typické dobře odvodněnou a mírně kyselou půdou bohatou na minerály. Roční sráţky 

se v těchto oblastech pohybují kolem 1200 mm a stálými teplotami nad 15°C. Také 

v těchto oblastech trvá obvyklé vegetační období asi rok. Banány z Kolumbie jsou 

v Evropě nejţádanější. 

 

Historie a šíření banánů, která ač je poměrně dlouhá, tak nám ukazuje, ţe do našich končin 

se banány dostaly teprve nedávno a bohuţel tady asi nikdy nebudeme mít dostatečně teplé 

klima, abychom si je mohli rovnou pěstovat sami.  

 

O banánech se poprvé zmiňují buddhistické texty jiţ v roce 600 př. n. l. Údajně i samotný 

Alexandr Veliký měl během své výpravy do Indie v roce 327 př. n. l. moţnost pochutnat si 

na banánech. První skutečný banánový sad byl popsán v Číně okolo roku 200. Okolo roku 

650 islámští dobyvatelé dovezli banány do Palestiny. Arabští kupci poté rozšířili banány 

po většině území Afriky. V roce 1502 portugalští kolonisté vybudovali první banánové 

sady v Karibiku a ve střední Americe.[17] 
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Druhy banánů 

 

Banánovník 

Vědecká klasifikace 

Říše: rostliny (Plantae) 

Podříše: cévnaté rostliny (Tracheobionta) 

Oddělení: krytosemenné (Magnoliophyta) 

Třída: jednoděloţné (Liliopsida) 

Řád: zázvorníkotvaré (Zingiberales) 

Čeleď: banánovníkovité (Musaceae) 

Rod: Banánovník (Musa) 

 

Zahraniční obchod 

 

Prvním ekonomem, který úlohu zahraničního obchodu definoval, byl Adam Smith (1723-

1790), profesor na univerzitě v Glasgowě. Jeho dílo „Pojednání o podstatě a původu 

bohatství národů“ je v klasické politické ekonomii povaţováno za stěţejní. V něm Smith 

mimo jiné charakterizuje výhody zahraničního obchodu v ekonomice. Uvádí, ţe tajemství 

blahobytu světa spočívá v tom, ţe kaţdý stát se zaměří na ty výrobky, pro jejichţ výrobu 

má nejlepší předpoklady. Smithova teorie se nazývá teorie absolutních výhod, vyplývající 

ze zahraniční směny.  

Druhá klasická teorie, jejímţ autorem byl David Ricardo (1772-1823), je teorie relativních 

výhod, vyplývajících z mezinárodního obchodu. Ricardo, který patří mezi zakladatele 

klasické ekonomické teorie, shrnul závěry svých studií do díla Základy politické ekonomie 

a zdanění. [9, s. 17-18] 

 

Logistika v zahraničním obchodě 

 

Po ekonomických rozborech a přípravě obchodní operace patří k nejvýznamnějším 

činnostem sjednání přepravních operací včetně jejich zajištění příslušnými smlouvami.  

Za nejvýznamnější část při zajišťování a realizaci přepravních sluţeb je povaţováno 

zvolení příslušného způsobu přepravy, který se obvykle definuje v kupní smlouvě.  
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Konkrétní volbu způsobu přepravy ovlivňují zejména tyto faktory: 

 

 povaha zboţí 

 způsob balení 

 přepravní vzdálenost 

 klimatické podmínky 

 technické a logistické vybavení přepravců 

 cenová náročnost 

 

K prudkému rozvoji logistiky dochází od počátku 80. let a to zejména v oblasti průmyslu 

a obchodu. Logistika vyţaduje systémový přístup, jehoţ cílem je optimalizace nákladů 

a minimalizace rizik. Logistika pojímá problém toku zboţí komplexně, od zajištění surovin 

a materiálů pro výrobu aţ po dodání zboţí konečnému spotřebiteli.  

 

K hlavním důvodům rozvoje logistiky patří internacionalizace výroby a obchodu, zvyšující 

se nároky na distribuční sluţby, rostoucí sortiment zboţí a zejména rostoucí konkurence, 

která nutí podniky, aby se zaměřovaly nejen na výrobu kvalitních výrobků, ale aby 

věnovaly maximální pozornosti tokům materiálů, surovin a hotových výrobků. Termín 

logistika pochází z vojenské terminologie a znamená zajištění týlu. V současném pojetí 

moderního obchoduje posláním logistiky zajištění perfektního zázemí pro podniky.[15] 

 

Mezinárodní kupní smlouva  

 

Kupní smlouva je právním základem pro realizaci výměny zboţí. Je to právně závazná 

úmluva, ve které se prodávající zavazuje odevzdat kupujícímu předmět koupě a umoţnit 

mu, aby k němu nabyl vlastnická práva, a kupující se zavazuje předmět koupě odebrat 

a uhradit kupní cenu. 
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Způsob uzavírání kupních smluv v zahraničním obchodě, jejich forma a obsah jsou 

ovlivněny: 

 

 zvláštnostmi charakteru obchodovaného zboţí 

 obchodních zvyklostí jednotlivých zemí a odvětví obchodu 

 ekonomickým a právním postavením smluvních partnerů 

 právním pojetím kupních smluv v jednotlivých zemích apod. 

 

Vznik kupní smlouvy 

 

Kupní smlouva vzniká, dohodnou-li se strany na podstatných náleţitostech kupní smlouvy. 

Podstatné náleţitosti kupní smlouvy jsou jednak předurčeny právem, jednak mohou 

vyplynout z vůle smluvních partnerů, jestliţe v průběhu jednání dá některý ze smluvních 

partnerů najevo, ţe dohoda o určité podmínce je předpokladem uzavření smlouvy. 

 

Vznik kupní smlouvy není v našem obchodním právu vázán na určitou formu. Kupní 

smlouva můţe vzniknout ústně, telefonicky, prostřednictvím Internetu, písemně nebo 

i konkludentním (souhlasným) činem. V mezinárodním obchodním styku je častější forma 

písemná, protoţe ta poskytuje vyšší stupeň jistoty o dohodnutých podmínkách. K uzavření 

kupní smlouvy konkludentním činem dochází poměrně zřídka. Příkladem můţe být přijetí 

objednávky kupujícího prodávajícím nikoliv výslovně, ale tím, ţe v souladu s objednávkou 

zboţí dodá. Podobně kupující můţe reagovat na nezávaznou nabídku otevřením akreditivu. 

Je však nutné si uvědomit, ţe tato forma uzavření kupní smlouvy není bez nebezpečí pro 

partnera, který formu konkludentního činu volí. 

 

Uzavírání kupní smlouvy je nejjednodušší tehdy, jestliţe k němu dochází mezi 

přítomnými. Smlouva vzniká podpisem obou stran na jednom dokumentu. V případě sporu 

například německé soudy dávají přednost skutečnému podpisu před podpisem 

elektronickým). Mnohem častěji dochází k uzavírání kupní smlouvy v písemném styku 

tím, ţe jedna ze stran přijme návrh smlouvy předloţený druhou stranou. Návrhem smlouvy 

je buď nabídka vypracovaná prodávajícím, nebo objednávka kupujícího. Kupní smlouva 

vzniká pouze tehdy, jestliţe přijetí návrhu je bezvýhradné. 
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Nabídka je návrhem kupní smlouvy, který je vyhotoven prodávajícím, zpravidla v písemné 

formě. Prodávající tak můţe reagovat na poptávku kupujícího nebo vyhotovovat nabídku 

z vlastní iniciativy. Nabídka, jako návrh kupní smlouvy, má obsahovat všechny podmínky 

kupní smlouvy tak, aby její akceptací mohla kupní smlouva vzniknout.  

 

Musí obsahovat podstatné části smlouvy. Je proto adresována určitému kupujícímu, týká se 

vymezeného předmětu koupě, stanoví cenu a zpravidla další podmínky. Zároveň můţe 

určovat lhůtu, po kterou je prodávající podmínkami nabídky vázán (tzv. akceptační lhůtu). 

Kupní smlouva vznikne přijetím nabídky pouze tehdy, jestliţe ji kupující akceptuje včas, 

tj. ve lhůtě v nabídce stanovené, nebo pokud lhůta výslovně stanovena není, ve lhůtě 

vyplývající z obchodních zvyklostí nebo stanovené v právních předpisech. Smlouva vzniká 

včasným přijetím návrhu, a to okamţikem, kdy je přijetí návrhu doručeno tomu, kdo návrh 

podal. 

 

Návrh smlouvy je účinný od okamţiku, kdy je doručen příjemci. Pokud by odesílatel chtěl 

návrh odvolat, můţe tak učinit jen do té doby, kdy příjemce odešle zprávu o jeho přijetí. 

Je-li však nabídka druhou stranou akceptována a tento akcept je uskutečněn ve stanovené 

nebo rozumné době, vzniká přijetím nabídky kupní smlouva. 

 

Odesílá-li prodávající nabídku jako závaznou, zejména stanoví-li pro její přijetí akceptační 

lhůtu, nemůţe j odvolat v době její splatnosti. V některých případech můţe prodávající 

odeslat nabídku pouze informativně jako základ pro další obchodní jednání či jako způsob 

propagace. Potom by měl nabídku výslovně označit jako nezávaznou. 

 

Značný význam má také okamţik uzavření kupní smlouvy. Podle doby uzavření smlouvy 

se mohou počítat různé lhůty, místo uzavření smlouvy se někdy stává kritériem pro 

posouzení, kterým právem se má smlouva řídit. V této souvislosti je nutno uvést, ţe 

v mezinárodním obchodě je obvyklé dodrţovat podmínky nabídek i tehdy, jestliţe byly 

původně označeny jako nezávazné. 
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Jednotlivé podmínky kupních smluv se určují a sjednávají ve vzájemné vazbě a vytvářejí 

určitý celek. Většina podmínek kupní smlouvy má přímý vliv na cenu, ale existuje i vazba 

mezi dalšími podmínkami navzájem, například dodací podmínkou a platební podmínkou, 

způsobem dopravy a dodací lhůtou apod. 

 

Náleţitosti kupní smlouvy 

Většina kupních smluv obsahuje následující náleţitosti: 

 

Předmět kupní smlouvy 

 cenu 

 dodací lhůtu 

 platební podmínku 

 dodací podmínku (paritu) 

 způsob přepravy 

 sjednání záruk za dodané zboţí včetně záručních lhůt 

 ostatní podmínky, mezi nimiţ lze jmenovat například ujednání o důsledcích 

nedodrţení smlouvy, o volbě práva, uplatňování reklamací, řešení případných sporů 

apod. 

 

Obsah jednotlivých kupních smluv je předurčen jednak právními předpisy, jednak je 

ovlivněn zvláštnostmi daného obchodu, pokud jde o povahu zboţí, charakter trhu, 

pouţitých obchodních metod i rozsah povinností, které na sebe smluvní strany v dané 

operaci berou. Základní právní koncepce kupní smlouvy je v jednotlivých právních 

oblastech velmi podobná. Všechny právní systémy poţadují pro vznik kupní smlouvy 

dohodu o předmětu koupě a některé trvají na dohodě o ceně vyjádřené v penězích.  

 

Tyto dvě části bývají povaţovány z právního hlediska za podstatné. Kromě toho se ale 

mohou stát podstatnými i další podmínky, pokud to vyplyne z vůle kupních stran. Během 

jednání můţe některý z partnerů dát najevo, ţe dohoda o některé podmínce je 

předpokladem pro uzavření smlouvy. K podstatným náleţitostem kupní smlouvy patří 

podle Úmluvy OSN o mezinárodní koupi zboţí, která byla přijata ve Vídni 11. 4. 1980, i 

podle obchodního či občanského zákoníku ČR: 
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Určení stran kupní smlouvy, prodávajícího a kupujícího. Strany kupní smlouvy musí být 

určené individuálně, musí být uvedena jejich jména, adresy, právní forma firmy, 

eventuálně i další identifikační údaje. Určení obchodovaného zboţí, a to buď jednotlivě, 

nebo určeného co do druhu a mnoţství. 

 

Určení kupní ceny, nebo způsobu, jak bude cena v budoucnu určena. Pouze v případech, 

jestliţe strany kupní smlouvy projeví vůli uzavřít kupní smlouvu bez dohody o ceně, není 

cena povaţována za podstatnou náleţitost smlouvy. 

 

Obsah kaţdé kupní smlouvy je do značné míry individuální. Zahrnuje podmínky 

ekonomické, obchodně technické, právní a další. Jednotlivé podmínky kupních smluv se 

určují a sjednávají ve vzájemných souvislostech a vytvářejí jeden celek.[11, s. 91-93] 

 

Předmět kupní smlouvy 

 

Znamená určení zboţí pojmenování nebo odkazem na značku, vzorek, katalog, přílohu, 

v níţ je zpravidla velmi komplikovaný stroj nebo investiční celek podrobně popsán. Pod 

pojmem předmět rozumíme také objem zboţí. V některých případech je předmět záleţitostí 

jednoho, dvou řádků. U vývozu investičních celků to mohou být desítky stran. 

 

U některých výrobků je zboţí přesně určeno například prostřednictvím fyzikální analýzy, 

odkazem na vzorek apod. Pokud jde o určení zboţí, bylo zaznamenáno mnoho nejasností, 

které byly někdy úmyslné ve snaze partnera obelstít. Řekneme-li stroj, můţe to znamenat 

kovoobráběcí stroj, nebo taky dřevoobráběcí stroj. Proto je preciznost popisu zboţí tak 

důleţitá. 

 

V otázce určení mnoţství je v zahraničním obchodě celá řada zvyklostí. Pro jednotlivé 

obchody se pouţívají míry a váhy, které jiţ nejsou v maloobchodě běţné. Takţe například 

ropa se nekupuje v tunách, ale v jednotce nazývané barel. Obilí se nakupuje v jednotce 

zvané buláš. Velmi často se pouţívá libra, unce při nákupu zlata, stříbra a dalších kovů. 
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Nedílnou součástí pojmu předmětu kupní smlouvy je obal, jehoţ funkce je především 

ochranná. Druh obalu velmi závisí na druhu dopravy. Jiné nároky jsou při přepravě 

kontejnerem, jiné při otevřených zásilkách. Zvlášť velkou pozornost musíme věnovat 

obalu při námořní přepravě, kde existuje riziko koroze. Součástí kupní smlouvy je proto je 

proto ustanovení, které má zboţí před těmito riziky chránit. 

 

Kaţdá zásilka do zahraničí musí být opatřena signem. Toto označení provází zásilku na 

všech dopravních dokumentech. Slouţí k identifikaci při celním odbavení zboţí v rámci 

vývozního a dovozního řízení. 

 

Prodávající je ze zákona povinen, aby dodal zboţí způsobem uvedeným v kupní smlouvě. 

Znamená to, ţe smluvní strany se musí domluvit, jak zboţí bude chráněno, jaký bude mít 

obal, zda bude na paletě, jaký druh palety si zákazník přeje. Dohoda je závazná pro 

dodávajícího. 

 

Povinnost prodávajícího ve věci balení dodávaného zboţí je určena tak, ţe musí odpovídat 

nárokům, které vyţaduje doprava, ale pouze pokud byly prodávajícímu známy okolnosti 

týkající se dopravy před uzavřením kupní smlouvy.  

 

V našich dovozech máme se způsobem zabalení zboţí špatné zkušenosti. Zpravidla se 

zapomíná na vhodnost zabalení zboţí, které je nutno dopravovat dále z vykládacího 

přístavu do vnitrozemí kamiony nebo vagóny, tak dochází ke zbytečným 

nehospodárnostem ve vyuţívání prostoru a nosnosti dopravních prostředků. Dnes jsou 

k dispozici jiţ dostatečné znalosti v rozměrech kamionů a přístupné hmotnosti 

přepravovaných nákladů, o jednotlivých typech kontejnerů a silničních nástaveb i vagónů, 

takţe kupující by měli být schopni určit způsob zabalení zboţí, který by měl umoţnit 

hospodárné vyuţití dopravních prostředků. 

 

Pokud nevyplývá ze smluvního ujednání, mělo by řádné zabalení zboţí znamenat splnění 

těchto zásad: Pouţitý obal by měl poskytovat dostatečnou ochranu zboţí po celou dobu 

jeho přepravy z místa odeslání aţ do konečného místa určení proti jeho poškození, 

znehodnocení, ztrátám a krádeţím.  
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Zboţí je předáno k přepravě dopravci, který potvrzuje jeho převzetí k dopravě ve zjevně 

dobrém stavu se závazkem, ţe v tomto stavu jej dodá určenému příjemci.  

 

Vnější obal by měl být proto tak konstruován, aby případný zásah byl při příjemce zboţí 

snadno zjistitelný a při jeho poškození podniknuty kroky na zabezpečených příslušných 

právních nárocích. Obal zásilky lze vyuţít jako reklamní prostředek umístěním vhodné 

reklamy propagující vývozce nebo dovozce po celou dobu přepravy zásilky.[11, s. 93-94] 

 

Dodací lhůta 

 

Dodací lhůta je velmi důleţitou a standardní součástí kupní smlouvy a v případě tzv. 

fixních obchoduje to náleţitost podstatná. Někdy obchodní operace rozeznáváme na 

promptní a do-dávkové, přičemţ kritériem je právě dodací lhůta. Promptní obchody 

předpokládající lhůtu „ihned" nebo „ihned ze skladu" jsou dodávky zpravidla do sedmi dnů 

 

Obchody dodávkové mohou mít následující typy dodacích lhůt: 

 

 Přibliţná můţe být pouţita v případě, ţe existuje pochybnost, ţe se podaří otevřít 

akreditiv. Pak můţe být v kontraktu „ do 1 měsíce po otevření akreditivu ", nebo „ 

do x měsíců po uzavření kupní smlouvy ". 

 

 Přesné určení dodací lhůty, kde je například uvedeno, ţe zboţí bude dodáno do 31. 

12. 2004, nebo od 1. 12.2005 do 31. 12. 2005. Pod přesnou dodací lhůtou 

rozumíme i takové označení, jako je: „začátkem období" - rozumí se prvních 10 

dnů tohoto období „v polovině měsíce" - od 10. do 20. dne měsíce Q „v polovině 

čtvrtletí" - druhý měsíc Čtvrtletí „koncem období" -posledních 10 dnů období. 

 

 Určení „ ihned'" - u potravin a surovin do dvou dnů, u strojírenských výrobků do 10 

dnů, u ostatního zboţí do 5 dnů. 
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 Postupná dodací lhůta se vyskytuje v případě, ţe sjednáme celkový obchod na 

určitý objem zboţí a to dodáváno nikoli najednou, ale postupně, buď v předem 

stanovených konkrétních mnoţstvích, nebo tzv. na odvolávku. 

V tom případě dovozce ţádá exportéra, aby z celkové dohodnuté částky dodal 

určité mnoţství k danému datu. Tato podmínka není příliš ideální pro exportéra, 

neboť mu znemoţňuje, nejde-li o zboţí ze skladu, dobře. 

 

 Programovat tuto výrobu.[11, s. 94-95) 

 

Dodací doloţky INCOTERMS 

 

S rozvojem mezinárodního obchodu výrazně vzrostl i význam dopravy a přepravy zboţí. 

Nárůst dopravních prostředků a mnoţství dopravovaného zboţí vedl k tomu, ţe se smlouvy 

na základě dohody CMR staly nejrozšířenějšími. 

 

V praxi se začaly pouţívat dodací podmínky INCOTERMS 2000, které vydala 

Mezinárodní obchodní komora v Paříţi, a upravují se kaţdých deset let. V roce 2010 

Mezinárodní obchodní komora dokončila revizi standardních dodacích podmínek a vydala 

INCOTERMS 2010 (viz Tabulka č. 3), které nahradili INCOTERMS 2000. Celkový počet 

dodacích podmínek se sníţil na jedenáct, z toho devět zůstalo téměř beze změny, čtyři byly 

zrušeny a dvě dodací podmínky (DAT, DAP) jsou zcela nové. 

 

Dodací podmínky / dodací parita / určují práva a povinnosti prodávajícího a kupujícího 

a řeší: 

 

 přechod rizik (rizika spojená s dopravou), 

 riziko poškození, zničení, či ztráty v průběhu dopravy, 

 přechod nákladů / náklady spojené s dopravou, 

 náklady na dopravu, skladování, celní poplatky, pojištění, poplatky za obstarání 

dokladů. 

 místo přechodu rizik a nákladů - určují, na kterém místě uvedené výdaje a rizika 

přecházejí na kupujícího.  
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Skupina E 

 

doloţka odebrání EXW (EX Works) neboli ze závodu (na ujednané místo) 

 na všechny druhy přeprav 

 

Skupina F 

 

hlavní přepravné neplacené FCA (FREE CARRIER) 

 vyplaceně dopravci (na ujednané místo) 

 všechny druhy přeprav 

 

FAS (FREE ALONGSIDE SHIP) 

 vyplaceně k boku lodi (na ujednaný přístav nalodění) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

FOB (FREE ON BOARD) 

 vyplaceně na loď (na ujednaný přístav nalodění) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

Skupina C 

 

hlavní přepravné placené CFR (COST AND FREIGHT)  

 náklady a přepravné (ujednaný přístav určení) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

CIF (COST INSURANCE AND FRIGHT)  

 náklady, pojištění a přepravné (na ujednaný přístav určení) 

 lodní přeprava, námořní a říční 

 

CPT (CARRIAGE PAID TO)  

 přeprava placena do (na ujednané místo určení) 

 všechny druhy přeprav 
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CIP (CARRIAGE AND INSURANCE PAID TO) 

 přepravné a pojištění placené do (na ujednané místo určení) 

 všechny druhy přeprav 

 

Skupina D 

 

 doloţky dodání 

 

DAT (DELIVERED AT TERMINAL) 

 s dodáním na určený terminál 

 všechny druhy přeprav 

 

DAP (DELIVERED AT PLACE) 

 s dodáním na určené místo 

 všechny druhy přeprav 

 

DDP (DELIVERED DUTY PAID) 

 s dodáním clo placené (na ujednané místo určení) 

 všechny druhy přeprav[12, s. 45-48] 

 

Platební podmínky mají v mezinárodních kupních smlouvách značný vliv na výsledky 

obchodních operací. Placení nebo jeho zajištění je naprosto klíčovým problémem obchodu 

jako takového, zejména zahraničního.  
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Vývozní reţim 

 

S výjimkou předmětů kulturního nebo uměleckého charakteru a některých zemědělských 

komodit neexistují ţádná vývozní omezení. Seznam poloţek zemědělského původu, které 

vyţadují exportní licenci, nepřesahuje 10 poloţek sazebníku. Vývoz není zatíţen clem 

nebo doplňkovými poplatky. Exportér můţe podle teritoria a komodity uplatňovat nárok na 

CERT (volně obchodovatelný cenný papír na doručitele pro refundaci některých daní). 

 

V rámci regionálních plánů existuje také moţnost bezcelního dovozu některých vybraných 

surovin k výrobě zboţí na export. Administrativní náleţitosti zahrnují pouze registraci 

výrobce v národním seznamu a registrační formulář exportu. Existují celní výhody při 

vývozu do zemí USA (systém ATPDEA), Evropského společenství (GSP+), zemí CAN, 

v rámci seskupení G-3 pro vývoz do Venezuely a Mexika, Dohody o volném obchodu 

Kolumbie-Chile, Společného středoamerického trhu a Karibského společenství. 

 

Existuje celní statut k podpoře vývozu, tzv. ALTEX (Empresas Altamente Exportadoras) 

pro firmy, jejich roční vývoz překročí 2 mil. USD a 60 % jejich celkových prodejů, 

přičemţ takto zařazené firmy nebudou platit clo ze surovin dováţených pro exportní 

výrobu a poţívají výhod celního tranzitu a operativního vracení daní. Druhým institutem je 

PEX (Programas Especiales de Exportación), speciální vývozní programy, jejichţ cílem je 

zásadně stimulovat vyšší přidanou hodnotu. 

 

Národním výrobcům je umoţněno přednostně nakupovat národní suroviny náhradou za 

suroviny dováţené. Vývoz z Kolumbie je podporován státní institucí Proexport, která 

zřídila své agentury i v některých zemích Evropy, Asie a Ameriky.  

 

V Evropě jsou otevřeny pobočky Proexportu v Madridu, Berlíně a Londýně, ostatní země 

jsou v rámci úsporných opatření vlády obchodně ekonomicky zpracovávány ze ZÚ 

Kolumbie v jednotlivých zemích. Úkolem Proexportu je zejména podpora kolumbijského 

vývozu a poskytování informací o trzích prostřednictvím lokálních agentur.[25] 
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Závěr 

 

Bakalářská práce byla zaměřena na realizaci dovozu banánů z Kolumbie. Prvním bodem 

osnovy byla praktická část. Kolumbie je velmi významnou zemí pro export banánů. 

 

Jen pro připomenutí dovoz je objem zboţí, sluţeb, který určitý stát je schopen dovézt na 

své území ze zahraničí. V první části práce jsme se částečně seznámili s danou zemí, 

v našem případě s Kolumbií. Zjistili jsme, kde přesně se Kolumbie nachází.  Jsou zde 

popsány banány jako plody samotné. Historie pěstování, jejich původ a také kde se vlastně 

poprvé objevily. Historie a šíření banánů, která ač je poměrně dlouhá, tak nám ukazuje, ţe 

do našich končin se banány dostaly teprve nedávno a vzhledem k nevhodným klimatickým 

podmínkám jsme odkázání na jejich dovoz. 

 

Dozvěděli jsme se jakým způsobem banány rostou, jak dozrávají a jakým způsobem se 

skladují. Jsou zde popsány různé druhy banánovníku. Také o dalším uplatnění banánů 

v gastronomii a lékařství. Druh banánovníku, o kterém se zmiňuji, ještě před několika 

desítkami let vůbec neexistoval. Pěstoval se banánový kultivar Gros Michel, dokud tuto 

odrůdu nesmetla tzv. Panamská nemoc. 

 

V druhé části teoretického základu jsme se seznámili se zahraničním obchodem. Co 

všechno je nezbytné vědět pro realizaci dovozu. Je zde podrobněji popsána logistika 

zahraničního obchodu, co všechno obsahuje a co musí kaţdý, kdo se tím chce zabývat 

dovozem vědět. Po ekonomických rozborech a přípravě obchodní operace patří 

k nejvýznamnějším činnostem sjednání přepravních operací včetně jejich zajištění 

příslušnými smlouvami. Za nejvýznamnější část při zajišťování a realizaci přepravních 

sluţeb je povaţováno zvolení příslušného způsobu přepravy, který se obvykle definuje 

v kupní smlouvě. 
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Potřebná je i mezinárodní kupní smlouva, která je nedílnou součástí a je v práci popsána. 

Co všechno musí obsahovat a nesmí se opomenout a její nedílnou součástí jsou dodací 

podmínky a lhůty, které k ní nezbytně patří. Dále jsou zde uvedeny platební podmínky, 

které nesmí ve smlouvě chybět a mají značný vliv na výsledky operací.  

 

Druhým bodem v osnově je praktická část. Zde jsou popsány a uvedeny ceny banánů 

v grafu a jejich produkce za posledních 10 let. Tato část byla celkem náročná. Některé 

informace byly těţce dostupné. Dále je podrobněji popsána politicko-obchodní analýza. 

Úvodem je popsána samotná komodita, v tomto případě Kolumbie. Její poloha, území, 

obyvatelstvo, náboţenství, jazyk, národnostní sloţení a měna.  

 

V této kapitole jsou uvedena i významná města daného státu, jejich postavení, průmysl 

a jejich poloha. V analýze je popsáno postavení Kolumbie, její politický systém, 

mezinárodní spolupráce, dohody jejichţ je tato země součástí. Dále pak dovozní 

podmínky, celní systém a kontrola vývozu. 

  

Pro obchodování s banány je nutné znát všechny nezbytné informace z dané oblasti. 

V dalším bodě byly zpracovány analýzy dodavatelů a tuzemských distributorů. Proces 

získávání informací byl nelehký a zdlouhavý. V první části byla provedena analýza 

tuzemských distributorů. Bylo nutno oslovit konkrétní distributory a poţádat o jejich 

interní údaje. 

 

Někteří byli vstřícní, avšak ne od kaţdého se dostalo odezvy nazpět. Z informací, které 

nám někteří poskytli, byla zpracována analýza. Na základě této analýzy byl vyhodnocen 

nejlepší distributor. Důraz byl kladen na cenu, ale také na platební a dodací podmínky. 

 

Další analýzou byl vybrán toho nejvhodnějšího dodavatele ze zahraničí. Bylo osloveno 

několik kolumbijských dodavatelů, ale bohuţel téměř ţádný neposkytl informace, které 

bych potřebovala. Přesto se někteří našli a poslali údaje, které jsou zapracovány v této 

práci. Jedná se o ceny banánů, dodací a platební podmínky. Tato analýza byla velmi 

zdlouhavá a náročná. Velký důraz se kladl na cenu banánů.  
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Po analýze následovalo zpracování kontraktu pro trvalé dodávky výrobku, v našem případě 

banánů. Kontrakt byl zpracován s nejlepším tuzemským dodavatelem, který nabízel 

nejlepší podmínky. Ve smlouvě jsou uvedeny podmínky, smluvní strany, dodací lhůty 

a vše co je pro kontrakt nezbytné. 

 

Dalším bodem osnovy byl projekt ekonomické návratnosti, který je zpracovaný 

s nejvhodnějším zahraničním dodavatelem. V návrhu kontraktu jsou uvedeny ceny banánů, 

doprava a další podmínky, které jsou pro uskutečnění obchodu nezbytné. 

 

Posledním bodem osnovy je e-learningová technologie dané bakalářské práce. Cílem bylo 

vypracovat samo diagnostické a ostré testy formou otázek a odpovědí, aby materiál mohl 

být pouţitelný pro výuku. Otázky byly sestaveny z textu bakalářské práce. Součástí této 

kapitoly je i videonahrávka. 

 

Téma mé bakalářské práce - dovoz banánů z Kolumbie do České republiky bylo pro mě 

velmi zajímavé. Seznámila jsem se podrobněji se zemí, která je velice důleţitá pro export 

Patří mezi největší světové producenty jak banánů, tak i kávy. Taktéţ o banánech jsem 

získala spoustu nových poznatků. I podrobné analýzy jak uţ dodavatelů zahraničních nebo 

tuzemských distributorů mně přinesly spoustu informací. Myslím, ţe pro obor, který 

studuji, to bylo zajímavé téma. 

 

Návrh na pokračování bakalářské práce 

 

Realizace dovozu banánů z Kolumbie pro určitou firmu (název firmy, která se zabývá 

touto tématikou) do ČR 

 

Cílem bakalářské práce je realizace dovozu banánů z Kolumbie do pro určitou firmu do 

České Republiky. V úvodu práce vypracujte teoretický základ dané problematiky a popište 

firmu. V praktické části vypracujte časové řady vývoje produkce a cen banánů za 

posledních 10 let i jak se vyvíjeli ve firmě-za kolik výrobky firma prodávala svým 

odběratelům.  
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Proveďte geografický a demografický proces Kolumbie, politicko-obchodní analýzu, 

včetně legislativních podmínek. Proveďte poptávkové řízení firmy, včetně analýzy jejich 

dodavatelů a odběratelů.  

 

Vyberte nejvhodnějšího dodavatele a realizujte dodání vzorků. Zajistěte potřebné 

dokumenty, které jsou nezbytné pro dovoz daného výrobku do ČR pro danou firmu. 

Vypracujte studijní text, který by mohl poslouţit pro začlenění do výuky předmětu 

Zahraniční obchod. Vypracujte návrh na pokračování práce (cíle, osnova, literatura). 

Sestavte kontrakt pro trvalé dodávky. Bakalářská práce bude obhájena před Ústavem 

ekonomiky a řízení a její hodnocení bude součástí bakalářské práce. Součástí bude také 

příspěvek na studentskou konferenci a jeho obhajoba.  

 

Osnova: Úvod 

 

1. Popis dané firmy 

2. Demografický a geografický proces Kolumbie 

3. Časové řady vývoje produkce a cen banánů za posledních 10 let i jak se vyvíjeli ve 

firmě 

4. Politicko obchodní analýza 

5. Poptávkové řízení firmy, včetně analýzy jejich dodavatelů a odběratelů 

6. Návrh kontraktu pro trvalé dodávky 
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ABSTRAKT 

 

Michaela LEKEŠOVÁ Realizace dovozu banánů z Kolumbie do České Republiky. 

Kunovice, 2012. Bakalářská práce. Evropský polytechnický institut, s.r.o.  

 

Vedoucí práce: Ing. Miroslav Borák 

 

 

Klíčová slova: Teoretický základ, časové řady produkce a cen banánů za posledních 10 let, 

politicko - obchodní analýza, poptávkové řízení, analýza tuzemských distributorů, analýza 

zahraničních dodavatelů, návrh kontraktu pro trvalé dodávky, projekt ekonomické 

návratnosti, e-learningová technologie  

 

Cílem bakalářské práce je realizovat dovoz banánů z Kolumbie do České Republiky. 

V teoretické části jsou uvedené údaje o dané zemi a podrobněji jsou zde také popsány 

banány. Jejich původ, historie, dozrávání, pěstování a skladování. Dále jsou zpracovány 

časové řady produkce a cen banánů a policko-obchodní analýza.  

 

V dalších částech osnovy je zde vypracováno poptávkové řízení tuzemských distributorů a 

zahraničních dodavatelů. Potom taky návrh kontraktu pro trvalé dodávky, projekt 

ekonomické návratnosti, e-learningová technologie. 
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ABSTRACT 

 

Michaela LEKEŠOVÁ Implementation of import bananas from Columbia to the Czech 

Republic. Kunovice, 2012. Bachelor Thesis . Europen Polytechnic University Ltd.  

 

Supervisor: Ing. Miroslav Borák 

 

 

Key words: theoretical basis, time series of production and prices of bananas in the last 

10 years, political – business analysis, demands, analysis of domestic distributors, analysis 

of foreign suppliers, the draft for permanent contracts of supplies, project of economic 

returns, e-learning technologies 

 

The aim of this thesis is to realize the import of bananas from Colombia to the Czech 

Republic. The theoretical part focused on information about Columbia and detailed 

description of bananas placing emphasis on their origin, history, maturing, growth and 

storage.  

 

The thesis continuous with time series of production and prices of bananas plus political-

business analysis Then the demand management of domestic distributors and foreign 

supplier are prepared as well as a design of permanent contract project of economic returns 

and finally followed by an e-learning technologies. 
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Seznam zkratek 

 

tzv.   tak zvané 

mj.   mimo jiné 

USA   Spojené státy americké 

cm   centimetr 

m   metr 

př.n. l.   před naším letopočtem 

mm   milimetr 

kg   kilogram 

tj.   to je 

%   procento 

°C   stupeň celsia 

WHO   World health organization - Světová zdravotnická organizace 

apod.   a podobně 

OSN   Organizace spojených národů 

ČR   Česká republika 

č.    číslo 

EXW   Ex works – ze závodu 

FCA   FREE CARRIER - vyplaceno dopravci 

FAS   FREE ALONGSIDE SHIP - vyplaceně k boku lodi 

FOB   FREE ON BOARD - vyplaceně na loď 

CIF   COST INSURANCE AND FRIGHT - náklady, pojištění a přepravné 

CPT   CARRIAGE PAID TO - přeprava placena do 

CIP  CARRIAGE AND INSURANCE PAID TO - přepravné a pojištění 

placené do  

DAT DELIVERED AT TERMINAL - s dodáním na určený terminál 

DAP   DELIVERED AT PLACE - s dodáním na určené místo 

DDP DELIVERED DUTY PAID - s dodáním clo placené (na ujednané 

místo určení… 

mil.   milion 
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m n. m.  metrů nad mořem 

r.   rok 

CAN   Andské sdruţení národů 

ATPA   Andské preferenční sdruţení cel 

CARICOM   Organizace amerických států, Karibské komunity 

SELA    Ekonomický systém Latinské Ameriky a Karibiku 

ALADI  Latinskoamerické integračního seskupení 

NAFTA   North American Free Trade Agreement 

ESVO    Evropské sdruţení volného obchodu  

APEC   Ekonomické seskupení Asie a Tichomoří 

tzn.   To znamenná 

USD   americký dolar 
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Příloha č. 1: Korespondence a ceník banánů firmy GIRAFRUIT 

 

 

Obrázek č. 1: E-mailová komunikace , firma Girafruit 

Zdroj: [32] 

 

Obrázek č. 2: E-mailová komunikace, firma Girafruit 

Zdroj: [32] 

Ceník banánů firmy GIRAFRUIT: 

Zboţí     Cena s DPH  

097 03 Banány BONITA  23.40 Kč / kg  
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Příloha č. 2: Korespondence a ceník banánů firmy Baklax plus s. r. o.  

Telefonické spojení 774 380 460 

 

Od: LekesovaM@seznam.cz   

Komu: Baklax@baklax.cz 

Předmět: Ţádost  

Datum: 18. 1. 2012, 17:58  

 

Dobrý den,  

  Chtěla bych vás poţádat, jestli by jste mně neposlali ceník banánů. Jsem z ČR a hledám 

dodavatele. Přeji pěkný den. Předem děkuji za kladné vyřízení. 

 

S pozdravem  

Michaela Lekešová 

Obrázek č. 3: Emailová komunikace, firma Baklax 

Zdroj: [33] 

 

 

Dobrý den, 

 

Naše ceníky na banány naleznete na našich internetových stránkách www.baklax.cz 

S pozdravem  

 

BAKLAX plus s. r. o. 

Velkoobchod ovoce a zelenina 

Vrchlického 380, 411 17 Libochovice 

Obrázek č. 4: E-mailová komunikace, firma Baklax 

Zdroj: [33] 

http://www.baklax.cz/
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Příloha č. 3: Korespondence a ceník banánů firmy BASKO banány s. r. o. 

 

Obrázek č. 5: E-mailová komunikace, fima Basko 

Zdroj: [34] 

 

Telefonické spojení: 602 324 421 

Dobrý den, 

Na váš dotaz cena banánů BONITA včetně DPH za 1kg je   23, 50 Kč.  

S přáním hezkého dne  

BASKO BANÁNY s.r.o.  

Slavičí 660  

15300 Praha 5  

IČO: 25714287  

DIČ: CZ25714287 

Obrázek č. 5: e-mailová komunikace, firma Basko 

Zdroj: [34] 

 

Cena banánů firmy BASKO  Banány s. r. o. 

Banány Bonita  23,50 Kč 
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Příloha č. 4: Korespondence a ceník banánů firmy Batlička 

 

Obrázek č. 6: E-mailová komunikace, firma Batlička 

Zdroj: [35] 

Telefonické spojení: 481 313 165  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obrázek č. 7: E-mailová komunikace, firma Batlička 

Zdroj: [35] 

Cena banánů firmy Batlička: 

Banány Dole  23,60 Kč/kg 

Banány Bonita 23,60Kč

Dobrý den, 

Naše firma nabízí dva druhy banánů: 

Banány DOLE 23,60 Kč/kg 

Banány Bonita 23.60 Kč/kg 

 

S pozdravem 

 

 Firma Batlička  

 Telefon: +420 481 313 165 

 Mobil: +420 602 111 105 

 Fax: +420 481 313 076 

 e-mail: batlicka@batlicka.cz 
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Příloha č. 5: Korespondence a ceník banánů firmy TEKOO 

 

Ceny banánů 1kg  v Kč: 

Banány DOLE  18,98 Kč  

Banány BONITA  22,65 Kč 
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Příloha č. 6: Korespondence firmy AUGURA 

Telefonní spojení: (4) 321 13 33 

 

Obrázek č. 8: E-mailová komunikace, firma Augura 

Zdroj: [36] 
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Příloha č. 7: Korespondence firmy DAABON GROUP 

 

Telefonní spojení: (57) (5) 4212582, (57) (5) 4211123 

 

Obrázek č. 9: E-mailová komunikace, firma DAABON GROUP 

Zdroj: [37] 

 

 

 

Obrázek č. 10: E-mailová komunikace, firma DAABON GROUP 

Zdroj: [37] 
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Příloha č. 8: Korespondence firmy Banama CI SA 

 

Telefonní spojení:  Telefon: (57) (5) 4213072 

> Od: <lekesovaM> 

>komu: <Isabel Giraldo (CI Coindex SA> 

> Předmět:  

> Datum: 19.1.2012 15:17:14 

---------------------------------------- 

Dear Sirs, 

I would like to ask you to send offers of bananas. I am from the Czech Republic, please 

you,therefore, the delivery terms and price list 

.Thank you and wish a nice day and thank you for your answer. 

With the regards 

Michaela Lekešová 

 

Obrázek č. 11: E-mailová komunikace, firma DAABON GROUP 

Zdroj: [37] 

 

 

Obrázek č. 12: E-mailová komunikace, firma DAABON GROUP 

Zdroj: [37] 

http://email.seznam.cz/newMessageScreen?sessionId=&to=mailto:caudrovamarketa%40seznam%2ecz
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Příloha č. 9: Korespondence firmy CI Banacol SA 

 

Telefonní spojení: (57) (5) 4300061 

 

Obrázek č. 13: E-mailová komunikace, firma CI banacol SA 

Zdroj: [38] 

 

 

 

Obrázek č. 14: E-mailová komunikace, firma CI banacol SA 

Zdroj: [38] 
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Příloha č. 10: Kontejner překladiště Ţelechovice 

 

 

Obrázek č. 15: Kontejner Ţelechovice 

Zdroj: vlastní  
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Příloha č. 11: Příspěvek na studentskou konferenci 

 

REALIZACE DOVOZU BANÁNŮ Z KOLUMBIE DO ČESKÉ REPUBLIKY 

Michaela Lekešová 

Bánov 664 

687 54 Bánov 

Tel: 739 304 907 

e-mail: lekesovaM@seznam.cz 

 

Abstrakt:  Příspěvek se zabývá realizací dovozu banánů z Kolumbie do České Republiky. 

V první části jsou uvedené údaje o dané zemi a podrobněji jsou zde také popsány banány. 

Jejich původ, historie, dozrávání, pěstování a skladování. Dále jsou zpracovány časové 

řady produkce a cen banánů a policko-obchodní analýza. Dále je zde popsána kupní 

smlouva a její náležitosti a úvod do teorie zahraničního obchodu a obchodní bilance 

Kolumbie. 

 

Klíčová slova: Teoretický základ, časové řady produkce a cen banánů za posledních 10 let, 

politicko - obchodní analýza, zahraniční obchod, obchodní bilance, kupní smlouva. 

 

Příspěvek j zaměřen na realizaci dovozu banánů z Kolumbie. Tato země je velice 

významná na dovoz tropického ovoce do ostatních zemí. Oficiální název je Kolumbijská 

republika, jeho hlavním městem je Bogota. Úředním jazykem je španělština, dalšími 

jazyky jsou arawa, chibcha, guajiro, tucano a dalších 64 indiánských jazyků. Měnovou 

jednotkou je kolumbijské peso.  

 

Leţí v severozápadní části Jiţní Ameriky u Tichého oceánu a Karibského moře. Kolumbie 

je svou rozlohou 1 138 910 Km2 26. největším státem světa. V němţ ţije 46 143 253 

mailto:lekesovaM@seznam.cz
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obyvatel (k říjnu 2011) jehoţ sloţení je 58 % mestici, 20% běloši, 14% mulati, 4% černoši, 

3% sambové, 1 % původní obyvatelstvo.  

Podíl ekonomicky činného obyvatelstva činí 21,78 milionů (zemědělství 18 %, průmysl 13 

%, sluţby 68 %). Hustota zalidnění je 40,5 obyv./km2. Kolumbie je převáţně katolickou 

zemí, k níţ se hlásí 90% obyvatel. Gramotnost obyvatelstva je 90,4%. 

 

Jen pro připomenutí dovoz je objem zboţí, sluţeb, který určitý stát je schopen dovézt na 

své území ze zahraničí V první části tohoto bodu jsme se trochu seznámili s danou zemí, 

v tomto případě Kolumbie. Kde se nachází a kde přesně leţí.  Jsou zde popsány banány 

a údaje jsou více rozvinuté. Jejich historie, původ, kde se vlastně poprvé objevily. Historie 

a šíření banánů, která ač je poměrně dlouhá, tak nám ukazuje, ţe do našich končin se 

banány dostaly teprve nedávno a bohuţel tady asi nikdy nebudeme mít dostatečně teplé 

klima, abychom si je mohli rovnou pěstovat sami.  

 

Banány se k nám dováţejí především z tzv. dolarových zemí tropické Ameriky jako je 

i Kolumbie. Kolumbijská republika se nachází na severozápadě Jiţní Ameriky u pobřeţí 

Karibského moře a Tichého oceánu. Při pobřeţí se nacházejí níţiny, ve vnitrozemí mj. 

vysokohorské Kordillery s náhorními plošinami. Podnebí je tu rovníkové, vlhké, v horách 

horské. V níţinách rostou deštné pralesy a savany, ve vyšších polohách pak horské lesy 

a velehorské stepi.  

 

Jedná se o relativně vyspělou zemi s velkými sociálními rozdíly a s vysokou produkcí 

narkotik, která putují především do USA. Dopravní síť je poměrně řídká. Velký vliv na 

politiku mají drogové mafie. Od odzbrojení většiny polovojenských organizací v roce 2006 

se bezpečnostní situace v zemi zlepšuje. 

 

Banánovník je vytrvalá bylina z rodu Musaceae.  

 

Nejedná se o strom, nýbrţ o bylinu, protoţe stonek/kmen není dřevnatý. Tvoří ho mnoho 

listů seskupených pevně u sebe. Z toho důvodu je banánovník nazýván ‘nejvyšší trávou na 

světě. Rod zahrnuje asi sedmdesát druhů, všechny jsou tropické, z nichţ mnohé jsou běţně 



 

1/1 

  

pěstované k produkci banánů. Banánovníky mohou dosáhnout u zakrslých druhů kolem 

jednoho metru. V tropických oblastech však běţně dosahuje 7 – 15 metrů. 

Listy jsou velké rovné nebo vadnoucí (aţ 3 m dlouhé a 60 cm široké) řapíkaté. Banánovník 

obvykle na konci sezony uschne a u stonku se objeví nové cibulovité výhonky, z kterých 

vzejde opět rostlina nová. Mnoţí se tedy převáţně z nových výhonků. 

 

Banánovník, který se dnes industriálně pěstuje, je vyšlechtěná bezpohlavní rostlina, nemá 

semena pro rozmnoţování, je zkrátka sterilní. Jednotlivé stromy jsou geneticky identické 

klony. Rozmnoţuje se lidským zásahem, vegetativně. 

 

 Rostlina vyroste asi za šest měsíců, za dvanáct týdnů dozrají banány, mateřský kmen se 

usekne a na jeho místě se nechá vyrůst jeden z malých výhonků, které kmen zezdola od 

kořenů permanentně obrůstají. Díky tomu postrádá banánovník genetickou diverzitu. 

Vůbec banány jsou chuťově stejné. 

 

U banánů rozeznáváme 7 stupňů zralosti, do obchodní sítě se dostávají banány stupně 4 aţ 

5 - ještě zelené či lehce nazrálé. Stupeň 1 jsou banány zelené a tvrdé, stupeň 7 jsou banány 

plně zralé s drobnými hnědými skvrnami na slupce. 

 

V minulosti dozrávaly banány zahříváním ve skladech zeleniny, jejich ochlazování bylo 

sloţité. Často docházelo k přehřátí a banány ztráceli svoji typickou chuť. V dnešní době je 

proces dozrávání v moderních dozrávacích komorách řízen počítači, které sledují celý 

proces, tím je garantována kvalita a chuť banánů. Banány, které se k nám dováţí, jsou 

sklízené tak, ţe dozrávají během dopravy. Pro dozrávání banánů platí, ţe teplota okolí 

nemá klesnout pod 13,5 °C, jinak se zastavuje jejich zrání, jak bylo popsáno výše, jejich 

kvalita klesá. Proto se také nedoporučuje ukládat nakoupené banány do lednice, protoţe 

jejich chuť tím značně utrpí. A kdyţ uţ do lednice, tak zabalená v novinovém papíře (coţ 

není zrovna estetické) Kdyţ je nedostaneme úplně zralé ani v obchodě, je zapotřebí nechat 

je při pokojové teplotě tzv. dojít. K okamţité konzumaci jsou nejvhodnější ţluté, pouze 

s malými tmavými tečkami. 
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O úloze zahraničního obchodu v reprodukčním procesu (výroba-rozdělování-směna-

spotřeba) existovaly vědecké studie jiţ v 17. – 18. století, v době kdy převládalo 

merkantilistické ekonomické myšlení.  

Merkantilistické doktríny měly velký vliv na obchodní a hospodářskou politiku států po 

dlouhá tisíciletí. Merkantilismus vznikal v době počátků a upevňování centralizovaných 

monarchií, v době koloniální expanze a budování impérií.  

 

Prvním ekonomem, který úlohu zahraničního obchodu definoval, byl Adam Smith (1723-

1790), profesor na univerzitě v Glasgowě. Jeho dílo Pojednání o podstatě a původu 

bohatství národů je v klasické politické ekonomii povaţováno za stěţejní. V něm Smith 

mimo jiné charakterizuje výhody zahraničního obchodu v ekonomice. Uvádí, ţe tajemství 

blahobytu světa spočívá v tom, ţe kaţdý stát se zaměří na ty výrobky, pro jejichţ výrobu 

má nejlepší předpoklady. Smithova teorie se nazývá teorie absolutních výhod, vyplývající 

ze zahraniční směny.  

 

Druhá klasická teorie, jejímţ autorem byl David Ricardo (1772-1823), je teorie relativních 

výhod, vyplývajících z mezinárodního obchodu. Ricardo, který patří mezi zakladatele 

klasické ekonomické teorie, shrnul závěry svých studií do díla Základy politické ekonomie 

a zdanění.  

 

Kupní smlouva je právním základem pro realizaci výměny zboţí. Je to právně závazná 

úmluva, ve které se prodávající zavazuje odevzdat kupujícímu předmět koupě a umoţnit 

mu, aby k němu nabyl vlastnická práva, a kupující se zavazuje předmět koupě odebrat 

a uhradit kupní cenu. 

 

Způsob uzavírání kupních smluv v zahraničním obchodě, jejich forma a obsah jsou 

ovlivněny: 

 zvláštnostmi charakteru obchodovaného zboţí 

 obchodních zvyklostí jednotlivých zemí a odvětví obchodu 

 ekonomickým a právním postavením smluvních partnerů 

 právním pojetím kupních smluv v jednotlivých zemích 
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Kupní smlouva vzniká, dohodnou-li se strany na podstatných náleţitostech kupní smlouvy. 

Podstatné náleţitosti kupní smlouvy jsou jednak předurčeny právem, jednak mohou 

vyplynout z vůle smluvních partnerů, jestliţe v průběhu jednání dá některý ze smluvních 

partnerů najevo, ţe dohoda o určité podmínce je předpokladem uzavření smlouvy. 

 

Vznik kupní smlouvy není v našem obchodním právu vázán na určitou formu. Kupní 

smlouva můţe vzniknout ústně, telefonicky, prostřednictvím Internetu, písemně nebo 

i konkludentním (souhlasným) činem. V mezinárodním obchodním styku je častější forma 

písemná, protoţe ta poskytuje vyšší stupeň jistoty o dohodnutých podmínkách. K uzavření 

kupní smlouvy konkludentním činem dochází poměrně zřídka. Příkladem můţe být přijetí 

objednávky kupujícího prodávajícím nikoliv výslovně, ale tím, ţe v souladu s objednávkou 

zboţí dodá. Podobně kupující můţe reagovat na nezávaznou nabídku otevřením akreditivu. 

Je však nutné si uvědomit, ţe tato forma uzavření kupní smlouvy není bez nebezpečí pro 

partnera, který formu konkludentního činu volí. 

 

Většina tropických plodů je pěstována ve zvláštních klimatických podmínkách 

v rozvojových zemích. U banánů tomu není jinak. Zde je graf produkce podle kontinentů. 

Produkce banánů ve světě dosahuje kolem 40 mil. tun. Mezi hlavní producenty banánů 

Jiţní Ameriky jsou Brazílie, Kolumbie, Ekvádor, Venezuela. Produkce banánů u Ameriky 

za poslední léta klesl. 

 

Pokud jde o obchod s banány, je důleţité poznamenat, ţe banány mají regionální charakter. 

Hlavní roli také hrají náklady na dopravu a čas. Mezi hlavní kontinenty, které vyváţí 

banány, patří země Jiţní Ameriky. Jedná se především o země subtropického a tropického 

pásma. 

 

Obchodování s banány a jejich preferují především tyto země: 

 

 Kolumbie, Honduras 

 Costa Rica, Mexico 

 Ekvádor, Guatemala 
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Kolumbijský zahraniční obchod v posledním desetiletí (s výjimkou let 2006 a 2007) 

dosahuje mírných přebytků a s výjimkou propadu v roce 2008, kdy se objem dovozu 

i vývozu sníţil zhruba o 13 %, setrvale roste. 

 

Za prvních sedm měsíců roku 2011 stoupl export ve srovnání se stejným obdobím 

předešlého roku o 41 % a dosáhl rekordních 31,7 mld. USD. Pro srovnání, za celý 

kalendářní rok 2010 kolumbijské firmy vyvezly výrobky v hodnotě 39,8 mld. USD. 

Největší podíl na nárůstu vývozu měly tradiční produkty (ropa a její deriváty, uhlí, káva 

a feronikl), například export ropy se zvýšil o 72 %, co se týče hodnoty, a o čtvrtinu co do 

objemu, nárůst však zaznamenal také vývoz zlata (24 %), potravinářských výrobků 

a tabáku (18 %), plastů (21 %) a květin (18 %). 

 

Import podle dat z července 2011 také od počátku roku významně narostl. Oproti stejnému 

období roku 2010 se jeho objem zvýšil o 40 % a dosáhl hodnoty 30 mld. USD. Největší 

podíl na dovozu zaujímaly stroje a kotle, dopravní prostředky, elektrické a elektronické 

přístroje, paliva a minerální oleje a navigační přístroje. Nejvýznamnějším dovozcem do 

Kolumbie byly Spojené Státy (26,8 %), následované Čínou (13,7 %), Mexikem (10,6 %), 

Brazílií (5,3 %) a Německem (4 %). 

 

V seznamu volných dovozů je zahrnuto 99 % poloţek celního sazebníku. Předběţná 

importní licence je vyţadována jen na omezený okruh komodit, a to na dovoz některých 

obilovin, surovin pro farmaceutický průmysl, léčiv a léků, některých biologických 

a chemických produktů, zbraní, výbušnin, munice, letadel a výrobků vojenského průmyslu. 

Dovozce veřejných dopravních prostředků musí být zaregistrován v tzv. Národním 

seznamu a musí provést homologaci před dovozem. 

 

 


