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Hodnoceni bakala¥ské prace oponentem

Nazev bakalaiské prace:

REKLAMA A JEJ EKONOMICKO-PRAVNE ASPEKTY V ING ZIVOTNA
POISTOVNA, AS.

Jméno a pfijmeni autora prace: Pavlina Ondrasikova
Studijni obor: ManaZzment a marketing zahrani¢niho obchodu
Slovni hodnoceni: vyborny

1. Splnéni cilti a hypotéz prace:

Autorka adekvétne spnila zadané ciele vo svojej praci. V zavereCnej Casti navrhla podnetné
navrhy v oblasti zlepSenia komunikdcie s klientami a oboznamovanim klientov s dianim
v spolo¢nosti ING Zivotnd poistoviia, as. — tieto ndvrhy moézu byt zayjimavym a
prospesnym prinosom vo vzt'ahu medzi spolo¢nostou a klientami.

2. Hodnoceni teoreticko-metodické &4sti:

Autorka zrozumitel'nym, podrobnym a zaujimavym sposobom vyhodnotila vznik reklamy a
Jej histériu vieobecne, pdsobenie a vyznam v svete obchodu od jeho prvopodiatkov.
Analogicky sa zaoberala konkrétne spolo&nostou ING Zivotna poistoviia, a.s. TaktieZ
podrobne spracovala rézne konfrontujiice spdsoby prezentovania spologensko — socidlnych
problémov vo svete reklamy a ich dopad ako na spotrebitela tak na znatku ako zadavatela
reklamy. Teoretickd Castje dobre logicky $trukturovana, teoreticky Siroko s dostatoéne
spracovana, s logickou nadviznostou.



3. Hodnoceni praktické (analytické) ¢asti:

Analyza marketingovej stratégie spolo¢nosti je dostatotne spracovana. Obsiahnuté su vietky
stranky stratégie spoloénosti od potiatkov po sudasnost, &fm praca potvrdzuje splnenie
jedného zo svojich ciel'ov.

4. Hodnoceni vyuzitelnosti prace:

Préca je vhodna aj ako oboznamujuci material pre iroku verejnost’ jednak s produktami danej
spolo¢nostami, ale gj jej filozofiou vztahov ku klientom a zarukami, ktore pontika. Bola by
urdite pitavym materidlom v ramci reklamnej ¢innosti spoloénosti.

5. Hodnoceni formalni urovné prace

Formalne poZadavky na pracu boli splnené, v grafickej i pravopisnej Uprave, aj v ramci
noriem citacie.

6. Zjisténé klady a nedostatky:

Nedostatky prace sa tykajii drobnych gramatickych chyb, ktoré nemali zdvazny charakter. Za
klady prace s uvedené v hodnoteni vy$Sie, nielen Co sa tyka obsahovej pestrosti, ale 1 realna
vyuzitelnost’ prace v praxi.

7. Celkové zhodnoceni bakalafské prace:

Tato praca splia kritéri4 bakalarskej prace v urovni hodnotenia vyborny.

8. Dotazy na studenta pfi obhajobe:

1.V akych konkrétnych formach a v akom rozsahovom obsahu si predstavujte priblizenie
spolo¢nosti klientom a Sirokej verejnosti?

2. Ako by mohla vyzerat reklamna kampaii spolo¢nosti podla Vas?
3. Zameriavali by ste sa osobitne v reklamnej kampani spolo¢nosti jednotlivo pre Ceskti a
Slovensku republiku?

4.  Ako by ste stru¢ne zhrnuli vjznam ankety pouzitej vo VaSej praci?



Abecedni hodnotici stupnice

~ Ciselné ' Abecedni ~ Slovni Anghcky
- o . ; ekvivalent
hodnoceni  hodnoceni hodnoceni , ,
: ‘ / hodnoceni
1 A excelentni upper - excellent
2 B vyborny lower - excellent
2 C velmi dobry very good
3 D ~ dobry good
3 E dostate¢ny sufficient
4 F nevyhovujici fail

Bakalatskou praci doporucuji pfijmout.
Navrhuji hodnoceni stupném: B - vyborny
Jméno a piijmeni oponenta prace: Kristina Zemkova, Mgr.

Adresa: 916 32 Horka nad Vahom 85

Zamé&stnani a funkce: uditel

Podpis: //uﬁf/ /60(%// /,/U, . L//\%_%_?/

V Horke nad Vahom, dne 11. 6. 2010

Procentualni rozpéti

90 — 100 %
80— 89 %
70 -79 %
60—-69 %
50-59 %
pod 50 %



